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Kreativ Eurdpa térténetek

Kedves Olvaso!

2020 végével lezarul a Kreativ Eurdpa
hétéves keretprogramja, ez megfeleld
alkalmat teremt a visszatekintésre és
az elért eredmények 6sszegzésére.
Ennek megfeleléen ujra jelentkezink
a Kreativ Eurdpa térténetek cimu
kiadvanyunkkal, hogy szélesebb
korben is megismertessuk olvaso-
inkkal a MEDIA alprogram sikeres
magyar palyazadit. Igyekszlnk minél
tobb palyazati tertletet bemutatni,
ahol a magyar projektek helytalltak és
kiemelked6t alkottak a rendkivil erés
nemzetkdzi mezdnyben.

A Kreativ Eurépa 2014-es indulasa
ota tobb mint 150 magyar projekt ré-
szesUlt MEDIA tdmogatasban, aminek
kdszdnhetden a Program tébb mint
10 millié eurdval jarult hozza a hazai
filmipar megerdsitéséhez és verseny-
képességének ndveléséhez.
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Ezzel a kiadvannyal szeretnénk tehat lezarni
ezt a hétéves iddészakot, de valaminek a
vége egyben valami Ujnak a kezdetét is je-
lenti: 2021-ben elindul az uj Kreativ Eurdpa
Program, és bizunk benne, hogy a hazai
palydzdok még ennél is sikeresebben fogjak
kihasznalni az Eurdpai Unid altal biztositott
lehet6ségeket.

Ezuton szeretnénk megkdszénni a kiadva-
nyunkban megszoélald szerepléknek, hogy
rendelkezéslnkre alltak az interjuk elkészi-
téséhez, és megosztottak vellnk tapasztala-
taikat.

Kellemes olvasast és sok sikert kivanunk az
tjabb palyazéknak!

By the end of 2020, the seven-year
framework programme for Creative Europe
will have come to an end. Let us take this
opportunity to look back and give a brief
summary of the results achieved. It is
precisely on that account that we are proud
to present our publication, Creative Europe
Stories, brought to life in order to better
acquaint you with the successful Hungarian
applicants of the MEDIA sub-programme.
Our objective was to present as many tender
areas as possible where Hungarian projects
have been successful and have achieved
outstanding results in the exceptionally
strong international competition.

Creative Europe Stories

Since the launch of Creative Europe in 2014,
more than 150 Hungarian projects have
received MEDIA support. It is thanks to this
support that the programme has contributed
more than 10 million euros to strengthening
the Hungarian film industry and increasing
its competitiveness.

With this publication we wish to close this
seven-year period. However, never forget
that the end of something is always the
beginning of something new. The next
Creative Europe Programme will be launched
in 2021, and we hope that Hungarian
applicants will make even better use of the
opportunities provided by the European
Union.

We would like to give a warm thanks to the
participants who appear in our publication
for being available for the interviews and for
sharing their experiences with us.

| hope you, our readers, will enjoy these
stories, and | wish the very best of luck to
the new applicants!

PASZTERNAK Adam
Ugyvezetd / Managing Director
MEDIA alprogramvezeté

Head of sub-programme

Kreativ
5 Eurdpa
MEDIA



Kreativ Eurdpa térténetek

Fejlesztési
tamogatasok

Development
Support

A 2014-2020 kozotti idészakban kdzel negyven magyar
filmtervvel nyertek magyar producerek a MEDIA palyazati
felhivasain, melyekbdl szamos dijnyertes jaték- és dokumen-
tumfilm is sziletett. Az elmult évek sikerei k6z6tt kiemelve
emlithetjuk Tuza-Ritter Bernadett Egy né fogsagban vagy
Enyedi lldiké Testrél és lélekrél cim(i filmjét. A kozeljovos-
ben pedig olyan, a MEDIA altal tdmogatott filmek keriinek
majd a mozikba, mint Nagy Dénes elsé nagyjatékfilmje, a
Természetes fény, amely Zavada Pal regénye alapjan késziil
a Campfilm gyartasaban, vagy a Fust Milan regénye alapjan,
nemzetkdzi koprodukcidban megvaldsuld A feleségem térté-
nete Enyedi Ildiké rendezésében.

Between 2014 and 2020, Hungarian producers applied to ME-
DIA calls for proposals and won with nearly forty film plans,
resulting in several award-winning feature and documentary
films. Some of the highlights include Bernadett Tuza-Ritter’s
film A Woman Captured and lldiké Enyedi’s On Body and
Soul. A number of other MEDIA-supported films are soon to
be released in cinemas, such as Dénes Nagy’s first feature,
the Campfilm-produced Natural Light, which is based on
a novel by Pal Zavada, or the international co-production
The Story of My Wife, directed by Illdiké Enyedi, based on
Milan Flst’s novel of the same title.

Tamogatdsok 6sszege
2014-2020 kozott
Amount of support 2014-2020

1432 000 EUR

egyedi projektek és csomagtervek
single projects and slate projects

Sikeres magyar projektek
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Development | Single Projects

840 000 EUR | 8%

Development | Slate Projects

592 000 EUR | 5%
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Kreativ Eurdpa térténetek

Nagyjatékfilmek és dokumentum-
filmek fejlesztési tamogatasa

A Kreativ Eurépa MEDIA alprogramja, ahogy a neve is jelzi, valéban kreativ, még megvalésulds elétt allo,
egyedinek és érdekesnek igérkezé audiovizualis és filmipari produkcidkat tamogat. A MEDIA tdmogata-
sa mar egészen korai fazisban segitséget nyujthat a legkiilénb6zébb projekteknek: legyen szé forgatd-
koényv-fejlesztésrél, castingrol, technikai probakrdl, a helyszinkereséssel jard koltségekrdl - a pénzligyi ta-
mogatas szamos terv esetében elengedhetetlen az induldshoz. A dokumentumfilmeknél, ahol valéban az
élet irja a torténetet, a kezdeti finanszirozasi segitség be tudja inditani az el6készités folyamatat anélkiil,
hogy végleges forgatdkdnyv volna az alkotdk kezében. A kisérleti jellegli portréfilmekben, ahol dokumen-
tarista elemek vegyiilnek a fantazia képeivel, a nemzetkdzi befekteték megkereséséhez magas szinvonalu
teaserre és atgondolt koncepcidra van sziikség. A nagy koltségvetésli, nemzetk6zi koprodukcidoban ké-
szll6é nagyjatékfilmek esetében pedig a helyszinek felkutatdsa és a partnerekkel valé kapcsolattartas is
kuléndsen fontos. A kévetkezdé oldalakon bemutatott projektek a fejlesztés és gyartas-elékészités legkii-
16nb6z6bb fazisdban tudtdk hasznositani a MEDIA alprogram tdmogatasat.

Mécs Ménika (Inforg-M&M)

Miutan a Testrél és lélekrél a 67. berlini filmfesz-

Mécs Mdnika szamos projekten dolgozik egyszer-
re - a szintén Oscar-shortlistes Akik maradtak
producere is 6 volt -, melyekben gyakran nyuj-
tanak segitséget a Kreativ Eurdpa fejlesztési ta-

Sikeres magyar projektek
Successful Hungarian Projects

tival Arany Medve dijaval és egy Oscar-jel6léssel
meghdditotta a vildgot, Enyedi lldikonak végre
alkalma volt belevagni a tébb évtizede dédel-
getett filmtervébe, Flst Mildn A feleségem tér-
ténete cim( regényének feldolgozasdba. A film
gyartdja a Testrél és lélekr6/-h6z hasonldan az
Inforg-M&M Film lett, Mécs Modnika producer
vezetésével 2019 dprilisdban kezdddott el a for-
gatads, a nemzetkdzi stab jelenleg az utdmunka
fazisdnak legvégén tart.

A feleségem torténéte
The Story of my Wife

mogatdsai. ,Nagy segitség a MEDIA eldkészitési
tdmogatdsa, klldondsen koprodukcioknal, ahol
ez a tdmogatasi dontés eldsegiti azt, hogy az
egyéb tdmogatdk higgyenek a projektben. Alta-
ldnossagban nagyon jok a tapasztalatok, egyedul
a rendkivUl hosszu dontési iddszak neheziti meg
a pénzlgyi tervezést, ami a palyazat beadasatol
szamitott 6-7 honap is lehet.”

A feleségem térténete Flst Mildn 1942-es, irodal-
mi Nobel-dijra felterjesztett regényének adapta-
cidja, amelybdl Enyedi Ildikd irt forgatokonyvet.
A filmben olyan vildgsztarok jatsszak a fészere-
pet, mint a francia Léa Seydoux és Louis Gar-
rel, valamint a holland szarmazasu Gijs Naber.
A holland Storr hajoskapitany féltékenységi
dramadja a bajos és frivol francia Lizzyvel egy
gyonyorld és gyodtrelmes kapcsolat magassa-
gait és mélységeit mutatja be. A film nemzet-
koézi koprodukcidban készilt, német oldalon a
Komplizen Film, olasz részrél a Moliwood Films
és a francia Pyramide Productions vett részt
a gyartdsban, a forgatds Hamburgban, Mal-




MECS
Modnika

tdn és Budapesten zajlott. A Kreativ Eurdpa
tdmogatasat a film elékészitésében tudtdk al-
kalmazni. ,Nagyrészt a koprodukcios el6készi-
tési utazasokat, produceri taldlkozokat, market-
részvételeket fedeztlk ebbdl, valamint a casting
koltségeit és az eldkészitési stab egyes tagjainak
honorariumat.”

A film bemutatoéjat eredetileg 2020 &szére tervez-
ték, de a jarvany miatt az utémunkak és a premier-
datum is elcsuszott. ,A képi és hangi utdomunkak
jelenleg zajlanak Németorszagban és Magyar-
orszagon. A kovetkezd 1épések a Digital Cinema
Package elkészitése és a forgalmazdk felé torténd
leszdllitasok lesznek”. A jarvany miatt nem csak
A feleségem térténete munkalatai, hanem az In-
forg-M&M Film mas projektjei is eltolddtak. ,,Mos-
tanaban f6éleg irassal és fejlesztéssel foglalkozunk,
illetve a mar leforgatott filmeket fejezzik be. De
ha elkészull egy-egy forgatokdnyv, szivesen me-
gyunk vissza palyazni.”

Laszlé Sara (Campfilm)

A 2007-ben megalakult Campfilm fdokuszaban
féleg magas mulvészi igénnyel elkészitett, tar-
sadalmi témakkal foglalkozé dokumentum- és
jatékfilmek alinak. Gyartoként tobb éve élnek a
Kreativ Eurdpa MEDIA programjanak fejleszté-
si tdmogatasaval, az altaldnos tapasztalataikrol
Laszl6 Sara, a Campfilm tarsalapitdja és produce-
re mesélt. ,A MEDIA program tdamogatdsa min-
den nyertes projektlink esetében fontos kataliza-
torszerepet jatszott. A pdlyazat leadadsat mindig
megelbzte egy hosszabb-révidebb kutatasi, eld-
készitési folyamat, de altaldnossagban elmond-
hatd, hogy a MEDIA pélyazat volt az apropdja
annak, hogy az ezalatt dsszegyUlt tapasztalatok
és anyagok kézzelfoghatd filmtervvé alljanak
Ossze. Ez 6nmagdban fontos mérfoldkd, azzal
egyUtt, hogy ennek elemei természetszerlen fo-
lyamatosan véltoznak a forgatds megkezdéséig.
A palyazati anyag 6sszedllitdsa sorvezetd abban,
hogy a lényeges folyamatokat végiggondoljuk
a fejlesztéstdl a finanszirozason at egészen a
forgalmazasig, és hogy a gyartds soran vissza-
visszanyuljunk az ott felvazolt tervekhez.”

INFORG-M&M
Fejlesztés Egyedi projektek | Development

Single Projects | 2018

50 000 EUR

Az utdbbi években fejlesztési tdmogatast kapott
tobbek kozt Nagy Dénes masodik vildghdbo-
ris dramaja, a Természetes fény, és Olah Judit
Visszatérés Epipdba ciml dokumentumfilmje.
A Természetes fény készitésénél tartalmi és fi-
nanszirozasi szempontbdl is nagy segitség volt
szamukra a MEDIA tdmogatasa. , A fejlesztés ko-
rai szakaszaban, treatmenttel és egy kidolgozott
jelenettel palyaztunk. A forgatokonyv verzidin a
rendez6-forgatdkonyvird Nagy Dénes a MEDIA
tdmogatasnak kdszénhetden a Torino Adapt Lab
nev( nemzetkdzi forgatdkodnyv-fejlesztd képzés
keretein belll dolgozhatott kiemelked® mento-
rok szakmai segitségével. Szintén a tdmogatds
tette lehet6vé, hogy tovabbmenjink a képzés
Torino Feature Lab nev(, mar projektfejlesztés
szakaszaban lévo filmtervek részére kidolgozott
programjaba.”

.Kozvetve ezen a két programon vald részvétel
hozott 6ssze a film késdbbi nemzetkdzi forgal-
mazojaval, a parizsi székhely( Luxboxszal. A négy
eurdpai orszaghbdl oésszetevdédd  koprodukcids
struktura kialakitasat és a projektnek az Eurima-
ges koprodukcids palyazatdra vald felkészitését
rengeteg taldlkozas és egyeztetés elb6zte meg a
partnerekkel kilénb6z6 nemzetkdzi szakmai ese-
ményeken. Az ezeken valo részvétellinket is rész-
ben a MEDIA tdmogatasa tette lehetévé. A filmet
majdnem teljes egészében Lettorszdgban forgat-
tuk, a legelsé helyszinkeresd Utjaink megvalodsita-
saban is fontos szerepe volt a tAmogatasnak.”

A Visszatérés Epipoba Olah Judit dokumen-
tumfilmje, amely egy, a 80-as évek végén mikodd
gyerektdbort mutat be, ahol a varazslatos jatékok
mogott titkolt abuzus és megaldzas emléke maig
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kisérti az azota felnétt tdborozékat. Olah Judit
egykori tarsaival 6sszegyllik, hogy egyutt értsék
meg, milyen hatdssal volt az életlkre ez a hely,
és hogyan él benntk tovabb. A dokumentumfilm
készitésénél szintén a tartalmi fejlesztésben és
a finanszirozasban nyujtott segitséget a MEDIA
program. ,,A tdmogatasi dontés utdn a projekt
intenziv fejlesztési szakaszba |épett. Megkezd-
hettlk az els6 interjuk leszervezését, ami abban
segitett, hogy kivalasszuk a lehetséges megszo-
lalokat és kiprobaljuk a kdzds munkat a kamera
el6tt. Hosszan zajlott a filmben felhasznalni kivant
archiv anyagok kulonb6zé forrdsainak felkutatasa
és a fellelt anyagok feldolgozasa. A rendez6 kiva-
lasztotta fobb alkotétarsait - a tarsirdt, zeneszer-
z6t, operatdrt és a vagot -, és a vellk vald intenziv
munka soran kialakult koncepcid alapjan részletes
forgatokonyvet irt.”

A MEDIA tdmogatas segitségével elkészitettlk
a trailer tobb valtozatat. A fejlesztés soran tdobb
technikai tesztet is lebonyolitottunk, tébbek k-
z6tt a felvételi technika kivalasztasdhoz. Lehe-
téséglink volt a kutatds soran felvett anyagok
feldolgozasdra, ami segitett abban, hogy mar
viszonylag korai szakaszban meggy6zd képi
Osszedllitast tudtunk bemutatni késébbi partne-
reinknek, példaul az HBO Europe-nak, aki kop-
rodukcios partnerként vett részt a film megvalé-
sitdsdban. A Visszatérés Epipoba gyartasa soran
is részt vettlnk kUlénbdzé nemzetkdzi work-
shopokon (Archidoc, Eurodoc, Doklncubator),
aminek kdszénhetéen mar a film gyartasa soran
feltérképezhettik a film szamara legkedvezébb
forgalmazasi lehetéségeket.”

A Campfilm munkatarsai jelenleg Geré Marcell
elso jatékfilmjének fejlesztésén dolgoznak, ezzel a
filmtervvel terveznek legkdzelebb palyazni a Kre-
ativ Eurépa MEDIA tdmogatdasara.

Nedeczky Ddéra a Moviebar Productions keretén
belul kezdett el producerként dolgozni Varga
Noémi King of Fashion ciml dokumentumfilm-
jén, melyet azoéta sajat vallalkozasa, a Mindwax
visz tovabb. ,A Mindwax egyelbére egy kis gyar-
tasi kapacitast cég, ami elsésorban artist filmekre
és kisérleti filmekre koncentral. Amikor Noémivel
elkezdtik a k6zb6s munkat, a Moviebar Producti-
onsnél dolgoztam, akik pozitivan fogadtdk a pro-
jektet, és nyitottak voltak arra, hogy egyUtt pa-
lydzzunk a Kreativ Eurépa MEDIA programjahoz.
A palyazat sikeres volt, és 6k a projekt fejlesztését
mint executive producerek kisérték végig.”

A King of Fashion a magyar divattervezo, Kirdly
Tamas élettorténetét dolgozza fel kuldnleges,
kisérleti moédon. ,,A 80-as évek budapesti under-
ground szcénajabol lehengerlé alkotdsaival és ki-
I6nlegesen koreografdlt bemutatdival emelkedett
ki. Kirdly Tamas, akit a német Stern magazin Ke-
let-Eurdpa Jean Paul Gaultier-jeként emlit, hamar
berobbant a nemzetkdzi divatiparba; olyan neves
tervezdkkel egyutt mutatta be kreacidit, mint Vi-
vienne Westwood. Palyajat vildgszint( érdeklddés
kisérte: munkassagaval kiemelten foglalkozott az
/-D magazin és a Vogue is. 2013-ban varatlanul
holtan talaltdk budapesti lakdsaban.”

,Ez a megrenditd életut adta a projekt kezdépont-
jat, de a film tulmutat majd Kirdly Tamas szemé-
lyes torténetén. A forgatdkodnyv fejlesztése sordn
egyre inkdbb eltavolodtunk a film dokumentarista
alapjaitdl, és fokozatosan eltolddtak a hangsulyok
a fikcid irdnyaba. A filmnek adtunk egy magikus-
realista fikcios keretet, melyben azzal a gondolattal
jatszunk el, hogy mi lenne, ha kapnank egy maso-
dik esélyt az élettdl. Emellett a King of Fashion to-
vabbra is bepillantast enged a kdzép-eurdpai régio
viharos torténelmébe és egy mlivész életébe, aki
egy posztszovijet vildgban probal érvényesdlni.”




LASZLO
Sara

A Kreativ Eurépa MEDIA tdmogatdsa Nedeczky el-
modasa szerint a legjobb iddben érkezett. ,Oridsi
segitséget jelentett a produkcidnak, és Uj lehetdsé-
geket engedett felfedezni mind a kreativ anyagok
fejlesztésében, mind pedig partnerek és tovabbi
finanszirozas felkutatasaban. A fejlesztési iddszak
sordn a két legfontosabb és legdsszetettebb cé-
lunk a teaserlink leforgatdsa, illetve a forgatékdnyv
végleges valtozatanak elkészitése volt.”

A projekt kisérleti természete és kuldnleges lat-
vanyvilaga jelentette szamukra a legnagyobb ki-
hivast. ,Az elsé 1épéstink az volt, hogy legyartsuk
a teaserlnket magas szintl szakmai kértilmények
kozott, ami elsé szdmu eszkdzlnk lehet tovabbi
partnerek, finanszirozok felkutatasdhoz. Ebben a
teaserben maximalisan érvényesiteni tudtuk az
elképzeléseinket, és lehetdséglnk volt tesztelni
a forgatdsi modszeriinket is. A teaser elkészitése
egyuttal biztonsagos terepet adott arra is, hogy
felkutassuk a jovobeli szerepldinket, helyszinein-
ket, részlegvezetdinket, lehetséges partnereinket,
és ki is probalhassuk vellk a kdzds munkat.”

A Kreativ Eurdépa tdmogatdsdt megeléz6 sza-
kaszban tobb projekt- és forgatokdnyv-fejlesz-
tési workshopra is bekerlltek, tdbbek kdzodtt a
FLAMIN - New Approachesre és a Sheffield Doc/
Fest MiniMarket-re is. ,Ezek sordn hamar felfe-
deztlk, hogy egy teljesen mas jellegli, személyre
szabott forgatokodnyvfejlesztési moddszerre van
szUkséglnk. A MEDIA tdmogatdsa lehet6vé tette
szamunkra azt a luxust, hogy tébb héten at napi
szinten, intenziven tudtunk foglalkozni kizérdlag a
forgatokonyvvel.”

Dokumentumfilmek fejlesztése esetében elen-
gedhetetlen segitséget tud nyujtani egy olyan ta-
mogatds, mint a MEDIA, hiszen az els® id6szakban
még forgatokodnyv nélkll megy a tervezés, csak a
vizié van meg, a térténet pedig zajlik a maga ut-
jan. Ebben a kezdeti idészakban nehéz meggy6z-
ni a finanszirozokat. A KIX - The Story of a Street
Kid alkotoi rengeteget koszdnhetnek a Kreativ
Eurdpa tdmogatdsanak.

CAMPFILM
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A KiX-et képvisel6 Bulb Cinema az EIf Pictures
testvércégeként alakult meg. Kiss Viki Rékanak,
az EIf Pictures egyik producerének Révész Balint
(Nagyi projekt), a film rendezdje mutatta be ezt a
kuldnleges torténetet. ,A KIX egy budapesti utca-
gyerek torténete. 10 éven at kovetjuk ét, egészen
a felnéttkorig, ami alatt pimasz csinytevobdl tu-
lajdonképpen kdzellenséggé valik. Amikor Balint
taldlkozott az akkor még nem mozivaszonra vagy
televizio-képernybre szant anyaggal, rogton el-
vardzsolta. Megkereste az alkotd képzdémUlvészt,
Mikuldn Davidot, és eldontotték, hogy filmet csi-
nalnak. Minket producereket pontosan ugyanugy
szippantott be ez a klldnleges és kreativ vilag,
mint elészor Balintot, azéta pedig - szerencsére
- sokakat, magyar és kulféldi szakmabelieket és a
filmszakman kivili embereket is.”

Az ELF Pictures - Bulb Cinema irdnyitdsa alatt
folytatédott ez a ,szerelemprojekt”, amin maig
szivvel-lélekkel dolgoznak, hogy a fiatal féhds
folytatddd torténetébdl ne csak tévéfilm, hanem
egész estés mozifilm szllethessen. ,Annyira gaz-
dag anyag all igy rendelkezéstinkre; amibdl remé-
nyeink szerint egy igazi nagy ivl, a nemzetkdzi
piacon is sikeres film tud készUlni. A szakmai am-
bicionkhoz hozzatartoznak mélyen emberi aspek-
tusok is; ez egy szocialisan nagyon érzékeny pro-
jekt, ahol a filmkészitdk fel vannak ruhazva etikai
és erkdlcsi felelésséggel is. llyen hosszu idé alatt
bizony belefolytunk a hatranyos helyzetl szerep-
16ink életébe, ahol tudunk, segitjik is 6ket, és leg-
fébb célunk, hogy hiien tudjuk elmesélni ennek az
alulreprezentdlt, marginalizdlt csoportnak a tor-
ténetét - a varosi szegénység, az urbanizacionak
és a dzsentrifikdcionak aldozatul esett fiatal (nem
roma) gyerekek torténetét, akik mikdzben réjak a
belvaros utcait, kihullanak a szocidlis véddhalobdl,
hidba az iskola vagy a gyermekjoléti szolgalat.”

Révész Balint, a KIX projekt rendezbje szerint
a Kreativ Eurépa MEDIA fejlesztési tdmogatasa a
leghasznosabb, ami csak a rendelkezéslkre allhat.
,Ennek a tdmogatdsnak kdszdnhetd, hogy sza-
badon tudunk a torténeten dolgozni egy projekt
korai szakaszaban, még szigoru elkotelezddés
nélkil. A KIX esetében rengeteg dolgunk volt
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a dramaturgiai ivvel, illetve a projekt érzékenysé-
ge miatt jelentés hattérkutatast kellett végeznlnk
kuldnféle szakemberekkel, mikdzben az élet pedig
irta tovabb a forgatokonyvet, és neklink mindig
résen kellett lenni és egy kameraval megjelenni
adott pillanatban adott helyen.”

A tamogatas elmélyult ,finomhangoldsi” munkat
tett szamukra lehet6évé, szabadon tudtak dolgozni
az anyaggal, egyszerre forgattak, vagtak, pilotot
készitettek, hogy tovabb tudjanak dolgozni a pro-
jekten. ,Szadmos forumot megjartunk ez alatt (CPH:
FORUM, goEast, Sarajevo DocuTalents from the
East, Verzié DoclLab stb.), ami nem csak azért volt
jo, mert dijakat nyertlnk, ami esetenként pénzzel
is jart, hanem mert iszonyu sokat tudott fejlédni a
projekt, mikdzben a nemzetkdzi szakma is megis-
merte. Szereztlink német és dan (nem mellesleg
Oscar-jeldlt) partnereket is, akikkel zajlik a mun-
ka, a horvat koproducerlnk palydzata pedig mar
nyert is az ottani filmalapnal. Mindez aligha valé-
sulhatott volna meg a MEDIA tdmogatasa nélkul.”

Petranyi Viktéria (Proton Cinema)

A Proton Cinema flggetlen produkcids céget
2003-ban alapitotta meg Petranyi Viktoria pro-
ducer és Mundruczd Kornél film- és szinhazi
rendezd, és kdzos sikereik (Delta, Fehér Isten,
Jupiter holdja) utan 2008-ban mas rendezdk és
kulfoldi produkcidk elétt is megnyitottdk a kapukat.
A Proton Cinema az évek soran az egyik legsike-
resebb produkcids céggé fejlédott, szamos nem-
zetkdzi produkcio készitésében részt vettek, film-
jeik dllandd vendégek A-kategorias fesztivalokon,
tobbek kdzt Berlinben, Cannes-ban és a Velencei
Biennalén. Elkotelezetten tdmogatjdk a fiatal film-
rendezdket, akik a Proton mihelyében lehet&sé-
get kapnak a bemutatkozasra és egyedi stilusuk
kibontakozasara.

A Kreativ Eurdépa MEDIA tdmogatasa jelenleg hat
projektjlket érinti, melyekr6él Petranyi Viktoéria
mesélt: ,Tadmogatast kapott a Szildgyi Fanni ren-
dezésében készllé Cicciolina-dokumentumfilm,
valamint a csomagtervpalyazat keretében Szabd
Simontdl a Marad az Ur, Reisz Gabor Szabadsdg

cimU filmterve, Mundruczd Kornéltdl a Szibéria,
Karpati Gyorgy Moér Uhu (Tiz) és Takacs Gabor
Meteor cim( dokumentumfilmterve.”

Szabd Simon (Papirreplilék) Marad az Gr cim( fil-
mtervének féhdse egy kilencéves kisfiu, aki bara-
taival kozmikus utazdsra készul - 6k akarnak lenni
az elsd gyerekek az Urben. A Szabadsdg Reisz
Gébor (VAN valami furcsa és megmagyaraz-
hatatlan) filmterve, melynek kd&zéppontjdban
egy budapesti téren felbukkand fekete lyuk és
az emberekre tett hatdsa all. Mundruczé Kornél
(Jupiter holdja) nagyszabasu filmterve, a Szibéria
az elsé vildghdboru idején jatszodik, fészerepldje
a Budapesten éppen hatalmas sikerrel bemutatott
Csardaskiralyné karmestere. Az Uhu (Tlz) Kar-
pati Gyoérgy Mor (Guerilla) filmterve. Féhése egy
16 éves lany, aki a szllei valasa hatdsara krizisbe
kerll, és ahhoz, hogy elfogadja az Uj helyzetet,
meg kell klizdenie sajat, pusztitod erejl félelmeivel.
Szildgyi Fanni dokumentumfilmje Staller llonardl,
a magyar szarmazasu, de Olaszorszagban él6 fo-
tomodellrél, politikai aktivistardl és porndszinész-
nérél szol, Takacs Gabor filmje pedig a Budapest-
tél 25 kilométerre taldlhatd, tébb mint 100 éves
Meteor telep torténetét jarja korbe, Uj és archiv
jelenetek segitségével.

A tdmogatott filmtervek mind kulénb6z6é fazis-
ban vannak: ,Van, ahol mar kész forgatdkdnyvink
van, és van, ami még csak treatment fazisban van.
A cél, hogy ezek a tervek a kdvetkezd 3-5 év so-
ran megvalodsuljanak, és a kdvetkezd 1-2 évben
gyartasba kerlljenek. A fejlesztési tdmogatast
minden esetben forgatokdnyvirdsra, dramaturgok
bevonasara, latvanytervezésre, castingfolyamatok
beinditdsara szanjuk. A Kreativ Eurdpa fejlesztési
programja minden film esetében nagy elérelépést
jelentett.”

A Kreativ Eurdpaval vald egylttmUkddésrdl is
mesélt. ,Szerencsére az évek sordn tobb sikeres
palydzatunk volt. Az egyUttmikédés mindig na-
gyon hatékony és j6. A Proton Cinema folyamatos
fejlesztési kapacitdsdhoz nagyban hozzajarult a
Kreativ Eurdpa, a csomagtervek tervezhetédvé tet-
ték a fiatal alkotoink munkafolyamatait is. Ezek-
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kel a tdmogatdsokkal valdban mdédunk nyilik arra,
hogy hosszu tavu stratégiakat alkothassunk a cég
szamara.”

Berger Jozsef,

Endrényi Krisztina
(Mythberg Films)

A Mythberg Films tdobb mint husz éve a magyar
filmgyartas aktiv résztvevoje: 2000 ota készite-
nek sajat fejlesztésl televizids és mozifilmeket,
komoly tapasztalattal rendelkeznek a nemzetkdzi
koprodukciok terlletén is. A cég két meghatarozd
vezetdje Schmidt Judit line producer/tgyveze-
t6 és Berger Jozsef producer. A csapat tagjai dr.
Endrényi Krisztina producer és szerzdi jogi Ugy-
véd, aki a cégnél produceri, jogi és Uzleti felada-
tokat lat el és Lipdk Erzsébet, a cég konyvelbje.
Hozzdjuk csatlakozott 2018-ban Szandtner Julia
produkcids koordinator, és & volt a MEDIA pa-
lyadzatok projektfelel6se is. A tdmogatast tobbek
kozt készuld jatékfilmjeik forgatdkdnyvének fej-
lesztésére és castingjara is forditjak.

Berger Jozsef a cég sikereirél mesélt: ,,A Mythberg
Films mUkddése sordn Magyarorszag egyik meg-
bizhatd produceri cégévé, filmgyartdjava valt,
melyet nem csupan a sikeresen lezart produkciok,
hanem az évek sordn elnyert dijak is mutatnak:
szamos A kategorids és egyéb fesztivalszereplés
(Berlin, Velence, Toronto, Locarno, London, Varso,
Moszkva, Kaird, Mar del Plata, Edinburgh, Palm
Springs stb.) mellett olyan eredményeket is ma-
gukénak tudhatnak, mint az Eurdpai Filmakadé-
mia jeldlése legjobb rendezé és legjobb operatér
kategodridban, a velencei zsUri ktldndija, a velencei
legjobb férfi fészerepld (Vincent Gallo az Olésre
itélve c. filmben) , vagy akar a biarritzi televizios
fesztival fédija és sok mas egyéb dij és elismerés.

A 2020-as csomagterv-palyazati kiirdsban harom
fejlesztés alatt allé nagyjatékfilmjik és egy anima-
cids kisjatékfilmjuk kapott tdAmogatast. Szerb An-
tal Utas és holdvilag cim( regényét magyar-olasz-
német koprodukcidban Szasz Janos dolgozza
fel. ,Jelenleg is zajlanak a szereplévalogatasok,
reményeink szerint hamarosan folytatédhatnak
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a kulfoldi terepszemlék is. Sajnos a virus okozta
helyzet jelentésen lelassitotta az elékészUleteket
mind a harom orszagban. Jelenleg nemzetkozi
forgalmazodkkal folynak megbeszélések, és hama-
rosan megkezdjik a palydzataink benyujtasat a
partnerorszagokban, majd késdbb természetesen
az Eurimageshoz is.”

Herendi Gabor Lifelike cim( filmje egy ,high-con-
cept” sci-fi és csalddi drdma lesz, amely ma-
gyar-belga-kanadai  koprodukcidban  készul.
A film terveirél Endrényi Krisztina mesélt: ,A film
nyelve angol lesz, de egy nem meghatarozott he-
lyen jatszodik, és a magyar forgalmazds mellett
természetesen a nemzetkdzi piacra is gondo-
lunk a fejlesztés soran. Ehhez vildgszinten ismert
szerepléket castingolunk. A tdmogatdst ennek
megfeleléen részben a forgatdkdnyv tovabbfej-
lesztésére forditjuk, hogy a nemzetkdzi sztender-
deknek megfelelé legyen, részben nemzetkdzi, el-
sésorban észak-amerikai castingra, de megkezdjik
a film latvanyanak a kialakitasat is.”

A Tiundér Lala lesz a Mythberg Films elsé egész
estés animacidja, melyet Szabd Magda ismert re-
génye alapjan készitenek. ,Luxemburgi és német
koprodukcids partnereink vannak, és szerencsére
mar vildgforgalmazonk is. Az elnyert tdmogatds-
bl véglegesitjik a karakter- és latvanyterveinket,
bevonunk angol anyanyelvi( forgatdkonyvirét, aki
az animaciods forgatokdnyv véglegesitésében segit
majd neklnk, és elkezdjuk elékésziteni a film story-
boardjat, amit reményeink szerint majd a Nemzeti
Filmintézet (NFI) gyartasi palydzataval véglege-
sithetlnk” - mondta Krisztina.

Az Albert Pataki Szandra, a fiatal, de maris sok
elismerést szerzett rendez6 babanimacios kisja-
tékfilmje, amely stop-motion animacios techni-
kaval fog készulni. A kapott tdmogatadsbdl egyéb
forrasok bevonasa mellett tervezik megvaldsitani
a kisfilmet. Jelenleg forgatokonyv-fejlesztési sza-
kaszban van egy torténelmi filmjik is a Filminté-
zetnél, és egy magyar-ir-kanadai koprodukcio is
fejlesztés alatt all. Szamos fiatal rendezdvel foly-
tatnak fejlesztési beszélgetéseket, ezekkel a pro-
jektekkel is palyazni terveznek.
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Development support of feature
films and documentaries

As its name suggests, the MEDIA sub-programme of Creative Europe supports audiovisual and cine-
matographic productions that are truly creative and that give every indication of being unique and interest-
ing. It provides assistance to a wide range of projects in their early stages of production, be it script-devel-
opment, casting, technical trials or location scouting. Indeed, the financial support is essential in order for
many plans to get underway. For documentaries, where life itself is quite literally the author of the story, the
initial funding can set the preparation process in motion without the creators even knowing where or how
the scenario will end up. For experimental portrait films, where there are elements of the documentary-film
genre mixed with images of fantasy, a high-quality teaser and a thoughtful concept are required in order to
find international investors. Or, in the case of highly anticipated, internationally co-produced feature films,
exploring locations and keeping in touch with partners is particularly important. The projects presented
on the following pages were lucky enough to benefit from the support of the MEDIA sub-programme in
various phases of development and pre-production.

Sikeres magyar projektek
Successful Hungarian Projects

Ménika Mécs (Inforg-M&M)

After On Body and Soul won the prestigious Gold-
en Bear at the 67" Berlinale and was nominated
for an Oscar the following year, lldikd Enyedi fi-
nally got the chance to start working on her be-
loved project of the last few decades, the adap-
tation of the acclaimed 1942 novel by Milan FUst,
The Story of My Wife. The film is produced by In-
forg-M&M Film, the same company that brought
us On Body and Soul, with Mdénika Mécs leading
the team. Shooting started in April 2019, and the
international crew is currently in the last stages of
post-production.

Since producing Those Who Remained, which
was also shortlisted for an Oscar in 2019, Mécs
has been working on several projects at once.
Thankfully, Creative Europe has always provided
her with support'so she can carry out her diver-
sified work. “MEDIA’s development support is a
huge help, especially to co-productions, where
it encourages other supporters to believe in the
project. Generally speaking, the experience has
always been great. However, the length of time it
takes for them to make a decision renders finan-

cial planning a bit difficult - it can sometimes take
six or seven months,” shares Mécs.

The film is an adaptation by Enyedi of Fust’s
novel, which was nominated for the Nobel Prize
in Literature. The leading actors in The Story of
My Wife are the world-famous Léa Seydoux and
Louis Garrel from France, and the Dutch actor
Gijs Naber. The story is set in the 1920s, when the
sea captain Jakob Storr meets Lizzy, a frivolous
French woman, and they get involved in a rela-
tionship filled with drama and jealousy. The film
was made in an international co-production in
collaboration with Komplizen Film from Germany,
Pyramide Productions from France and Moliwood
Films from Italy and was shot in Hamburg, Malta
and Budapest. The Creative Europe support was
used insthe pre-production phase. According to
Mécs, “It mostly covered the international travels
for the preparations, producer meetings, market
participations, and the cost of the casting and
preparation crew.”

The premiere was originally planned for the au-
tumn of 2020, but the current health crisis has
postponed this. The visual and sound post-pro-
duction takes place in Germany and Hungary,
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and the next step is to create the DCP and ship
to distributors. Because of the pandemic, some
of Mégs’s-other projects have also been put on
hold. “We are mostly writing and developing right
now, as well as finishing the wrapped films. Once
some scripts are finished, we would gladly apply
for support.”

Sara Laszlé (Campfilm)

Campfilm prioritises documentaries and feature
films that deal with social issues and are created
with high artistic standards. It was co-founded
in 2007 by the producer Sara Laszld, who spoke
to us about their experiences and projects. “The
Creative Europe MEDIA support has been an im-
portant catalyst for all of our accepted projects.
Each application was submitted after a process
of research and preparation, but in general it is
safe to say that it was all about bringing experi-
ence and materials together to create a tangible
film project. That is an important milestone in it-
self, accompanied by the fact that these elements
are naturally and continuously changing up until
the very moment filming begins. The compila-
tion of the materials used in our application helps
us think about the relevant processes, from the
development stage to the financing, all the way
through to the distribution stage. It also encourag-
es us to keep reviewing the plans outlined during
production.”

Campfilm has been supported by the MEDIA
programme for several years now. Indeed, two of
their films have recently received the support: the
World War Il drama by Dénes Nagy entitled Na-
tural Light and Judit Oldh’s documentary Return
to Epipo. Laszlo tells us that “In the early stages
of development [of Natural Light], we applied
with a treatment and an elaborate scene. Thanks
to the MEDIA support, the director/screenwriter
Dénes Nagy was able to work on the versions of
the script within the framework of the internation-
al script development training Torino Adapt Lab,
with the professional help of outstanding men-
tors. The support also allowed us to go on to the
training programme, Torino Feature Lab, which
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was initiated for film projects that are already in
their development phase.”

“Participating in these two training programmes
indirectly brought the project together with the
international distributor, Paris-based Luxbox. The
development of the co-production structure of
four European countries and the preparation for
the Eurimages application were preceded by nu-
merous meetings and consultations with partners
at various international events. Our participation
in these events was also partially made possible
thanks to the MEDIA support, which also played
an important role in going on our first location
scouting trips. We shot Natural Light almost en-
tirely in Latvia.”

Return to Epipo is a documentary by Judit Olah
about a children’s summer camp in Hungary
where, in the late 1980s, magical games concealed
abuse and humiliation. The children who went
there have been haunted by their memories ever
since. The director, who also attended the camp
as a child, brought some of the others together
to try to understand how the place has affected
them. The MEDIA support assisted in the content
development and the funding. Laszlé explains,
“After our project was accepted, we entered an
intensive development phase. We were able to
start organising our first interviews, which helped
us select potential interview subjects and try out
the work with them in front of the camera. It took
a long time to find and then process the various
sources of archive materials that we could use in
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the film. The director selected her main co-crea-
tors - the co-writer, the composer, the cinematog-
rapher and the editor - and wrote a detailed script
based on the concept that she developed during
intensive work with the team.”

“With the help of the MEDIA support, we created
several versions of the trailer. During the develop-
ment we conducted technical tests, including on a
selection of recording techniques, and processed
the material recorded during our research, which
helped us present a compelling compilation to
our partners at a relatively early stage, thanks to
which HBO Europe got involved in the realisation
of the film as a co-production partner. During the
production of Return to Epipo, we also participat-
ed in various international workshops (Archidoc,
Eurodoc, DokIncubator) where we were able to
chart the most favourable distribution opportuni-
ties during the production.”

Campfilm is currently working on the develop-
ment of Marcell Ger&’s first feature film, which is
the next project they plan to show in order to ap-
ply for support at Creative Europe.

Déra Nedeczky (Moviebar)

Doéra Nedeczky started working as a producer on
Noémi Varga’s documentary King of Fashion at
Moviebar Productions; before taking it to her own
company, Mindwax. “For the time being, Mindwax
is a company with a small production capacity
that focuses on arthouse and experimental film.
| was working at Moviebar Productions when

PETRANYI
Viktoria

Noémi and | started collaborating. The company
welcomed the project and was open to jointly ap-
plying to the MEDIA sub-programme of Creative
Europe. The application was successful, and as
executive producers they helped with the devel-
opment.”

Presented in a very specific and experimental way,
King of Fashion depicts the life of Tamas Kiraly, the
famous Hungarian fashion designer. “In the Buda-
pest underground scene of the 1980s, Kirdly stood
out with his incredible creations and highly chore-
ographed fashion shows. Nicknamed ‘the eastern
European Jean Paul Gaultier’ by Stern Magazine,
he was a hit on the international fashion scene
and worked together with designers like Vivienne
Westwood. His work was closely followed at an in-
ternational level, including being showcased in j-D
and Vogue. Until 2013, when he was found dead in
his Budapest apartment.”

“Kirdly’s tragic life may have been the starting
point of this project, but the film oversteps his
personal story. During the script-development, we
slowly backed away from the documentary form
and started moving towards a more fictional ap-
proach. We gave it a magical-realist frame, where
we toy with the idea of ‘What if we get a second
chance at life?’ King of Fashion offers a peek into
the history of eastern Europe as well as into the
life of an artist who was trying to assert himself in
a post-Soviet world.”

Nedeczky says the Creative Europe MEDIA"sup-
port could not have come at a better time. “It pro-
vided so much help to the production and allowed
us to discover new opportunities in developing the
creative material and in finding partners and other
financial support. During the development phase,
two of our main goals were shooting a teaser and
finishing the script.”

The biggest challenge was the experimental nature
and the specific vision of the project. “The first step
was to create a high-quality teaser, which would
be our most important asset, and to find other
partners and financers. We were able to validate
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our vision in the teaser, which also put our shoot-
ing methods to the test. It provided us with a safe
space to find actors, locations and heads of depart-
ment, as well as potential future partners, and to
see how collaborating with them would work.”

Before receiving the Creative Europe MEDIA
support, King of Fashion was selected to sever-
al project and script development workshops,
such as FLAMIN - New Approaches and Sheffield
Doc/Fest MiniMarket. “At these workshops, we
quickly realised that we needed a completely dif-
ferent, personalised script-development method.
The MEDIA support gave us the ‘luxury’ to work
on our script intensely, several days a week.”

Viki Réka Kiss (Bulb Cinema)

For documentaries in development, it is essential to
receive support like MEDIA, because the first stage
sees authors planning a film without a script. They
still only have a vision, and stories move forward in
their own way. At this point it is hard to convince
financers to provide support. The authors of the
project KIX - The Story of a Street Kid have a lot to
thank for the support of Creative Europe.

Bulb Cinema, the company representing KIX, was
launched as a sister company of ELF Pictures. Viki
Réka Kiss, one of the producers at ELF Pictures,
was introduced to the unique projectdby-its direc-
tor, Balint Révész (Granny Project). “KIXis about
a street kid in Budapest. We follow him over the
course of 10 years, until he reaches adulthood. It’s
during this time that he goes from being a cheeky
troublemaker to basically becoming a public en-
emy. When Bdlint saw the footage of the boy,
which had not yet been made for television or the
big screen, he contacted the artist, David Mikulan,
and together they decided to make a film about
the boy. It had the same powerful impact on us,
as producers, and - luckily - has since also spiked
an interest in many experts and professionals from
both within and outside of our industry.”

Under the guidance of ELF Pictures and Bulb
Cinema, this “love project” continues to be devel-
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oped, and they are still putting their heart and soul
into it. They not only want to make a TV movie out
of it, they also want to show it in cinemas. “We
have such rich footage that we hope it can grow
into becoming a successful film, on the interna-
tional market as well. Besides our professional am-
bitions, it has a deeply human aspect, whereby it’s
a socially sensitive project for which the filmmak-
ers are facing ethical and moral responsibilities.
We have become quite involved in the life of our
characters and we try to help them wherever we
can. Our main goal is to tell the honest story of an
underrepresented, marginalised group - the story
of young (not Gypsy) children who have become
victims of poverty, urbanisation and gentrification.
As they roam the streets, they are falling out of the
social safety net, regardless of schools and other
child welfare services.”

Révész says the development support of MEDIA
is the most useful support.they could have hoped
for during this period. “Thanks to the support, we
can work freely on the story, without any strict ob-
ligations at this early stage. We have a lot of work
to do on the dramaturgy, and since our topic is
a very sensitive one, we have to make significant
background research with the help of various spe-
cialists. And all the while life keeps on writing the
script for us. We have to stay alert and make sure
to be at the right place at the right time to shoot
scenes with our camera.”

The support has enabled them to “fine-tune” their
work and manage the footage without constraints.
They shoot, edit and work on the pilot all at the
same time in order to keep working on the project.
“We visited several forums (CPH:FORUM, goEast,
Sarajevo Docutalents from the East, Verzio Doc-
lab, etc.), which was not only great because of the
prizes we won (there was often a financial reward
as well), but also because the project could devel-
op very well and become known by the industry
abroad. We started working with partners from
Germany and Denmark, and the Croatian co-pro-
ducer’s application for support was also selected
by the local film institute. All this could hardly have
been possible without the support of MEDIA.”
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BERGER Jbézsef
ENDRENY!| Krisztina '

Viktéria Petranyi (Proton Cinema)

The independent production company Proton
Cinema was founded in 2003 by the producer
Viktdria Petranyi and the film and theatre director
Kornél Mundruczé. In 2008, following their joint
successes (Delta, White God, Jupiter’s Moon), they
decided to open their doors to other directors
and foreign productions. Over the years, Proton
Cinema has become one of the most successful
production companies in Hungary and has partici-
pated in numerous international productions, with
their films regularly being invited to A-list festivals
such as the Berlinale, Cannes or the Biennale in
Venice. They are committed to supporting young
filmmakers by giving them an opportunity to in-
troduce themselves to the world of cinema and
to unfold their individual style in a creative envi-
ronment.

The MEDIA Slate Funding support of Creative Eu-
rope is currently assisting six projects in develop-
ment. Petranyi provides us with their titles: “The
film project Marad az {r, directed by Simon Szabd;
Szabadsag, by Gabor Reisz; Szibéria, by Kornél
Mundruczd; Uhu, by Gydrgy Mor Karpati; a doc-
umentary about Cicciolina, by Fanni Szildgyi; and
Meteor, by Gabor Takacs.”

The protagonist of Marad az (r, a film by the same
director who gave us Paper Planes, is a nine-year-
old boy preparing for a cosmic journey with his
friends - they want to be the first children in space.
Szabadsag is the new film plan of Reisz (For Some
Inexplicable Reason) and focuses on a black hole
that pops up in a square in Budapest, and the
effect that it has on people. Mundruczd’s histori-
cal film project Siberia takes place during World
War | and is about the life of the conductor of The
Csardas Queen, an operetta that was very well re-
ceived in Budapest. Karpati (Guerilla) is working
on the mystical Uhu, which is about a 16-year-old
girl who is having great difficulty coming to terms
with her parents’ divorce. In order to accept this
new situation, she is forced to deal with her own
overwhelming fears. Szildgyi's documentary is

about llona Staller, a Hungarian-born model, po-
litical activist and porn star who lives in Italy. And
finally, Takacs’ documentary is about Meteor, a
100-year-old estate located 25 kilometres out of
Budapest. Using archive but also new material, the
film will present its unique history.

These six supported projects-are all in differ-
ent phases of production. “Some of them have
finished scripts, others are still in the treatment
phase. The goal is for these plans to be put into
production within the next 1-2 years and to be car-
ried out over the next 3-5 years. In all cases, de-
velopment support is intended for screenwriting,
the involvement of playwrights, visual design, and
the start of casting processes. The support of the
Creative Europe development programme has in
each and every case represented a big step for-
ward,” says the producer.

Petranyi also mentions~her general experience
with Creative Europe. “We are fortunate enough
to say we have had several successful applications
over the years. The cooperation has always been
very efficient and positive. Creative Europe has
greatly contributed to Proton Cinema’s continu-
ous development capacity, and the slate funding
has made our young creators’ workflows conceiv-
able. These grants mean we really have the op-
portunity to come up with long-term strategies
for the company.”

Berger Jozsef,
Endrényi Krisztina
(Mythberg Films)

Over the last 20 years, Mythberg Films has been
an active member of the Hungarian film industry.
They have been making films for TV and cinema
and have gained significant experience with inter-
national co-productions. The two major figures of
the company are its line-producer and manager,
Judit Schmidt, and its producer, Jozsef Berger.
Other essential members of the team are its pro-
ducer and copyright lawyer, Dr. Krisztina Endrényi,
and its accountant, Erzsébet Lipak.




MYTHBERG FILMS

Fejlesztés Csomagtervek | Development

Slate Funding | 2020

170 000 EUR

Jozsef Berger summarised the company’s most
significant successes: “Mythberg Films has become
one of the most reliable members among Hungar-
jan production companies, with many successful
films wrapped and several international awards
under its belt. Our films have been presented at
A-list festivals, including Berlin, Venice, Toronto,
Locarno, London, Warsaw, Moscow, Cairo, Mar del
Plata, Edinburgh and Palm Springs, and have re-
ceived nominations from the European Film Acad-
emy for Best Director and Best Cinematographer.”
They won a Special Prize from the jury and the Best
Actor award (for Vincent Gallo in Essential Killing)
in Venice, as well as the main award at the Biarritz
International Festival of Audiovisual Programming,
just to name a few nominations and awards.

From the 2020 Slate Funding application, the pro-
duction company received financial support for
three features and an animated short film. Journey
by Moonlight, based on the novel by Antal Szerb,
will be a Hungarian-Italian-German co-produc-
tion directed by Janos Szasz. “We are currently
casting, and hopefully we can soon continue the
location scouting abroad. Unfortunately the coro-
navirus has slowed down preparations. We are
constantly talking to international distributors,
and we will soon start to apply for support from
the partner countries and eventually from Eurim-
ages as well,” says Berger.

Gabor Herendi’s Lifelike will be a “high-concept”
sci-fi and family drama and a Hungarian-Belgian-
Canadian co-production. Endrényi‘told us about
what’s next in store for Lifelike: “The film will be
in English, but it won’t take place in a defined lo-
cation. We're currently preparing for the interna-
tional market as well, not just for the Hungarian
one. Based on that, we are casting internationally
known actors. The MEDIA support helps us devel-
op the script so that it can qualify according to
international standards as well as in the foreign,
mostly North American casting. We'll also be able
to start creating the scenery.”

Lala, a Fairy’s Heart will be the company’s first fea-
ture animation film. It is an adaptation of Magda

Szabd’s well-known novel. “In the team there are
co-producers from Luxembourg and Germany,
and luckily we already have an international dis-
tributor. The character design and scenery can be
finalised with the MEDIA support, and we got a
native English scriptwriter involved to help with fi-
nalising the animation script. We have started the
preparations on the storyboard, which will hope-
fully be finished thanks to the support of the Na-
tional Film Institute Hungary”, says Endrényi.

Another project, the stop-motion animated short
film called Albert, will be directed by Szandra Pa-
taki, who is a young and already recognised pup-
pet-animation director. Mythberg Films’ plan is to
execute the short with the MEDIA support as well
as other financial sources. The company is also de-
veloping a historical film at the National Film Insti-
tute as well as a Hungarian-Irish production and is
in contact with several young filmmakers working
on various projects. The plan is to start submitting
their work for support as well.
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Ezért érdemes
filmet csinalni

Mint az amerikai dlom, csak épp Budapes-
ten. Kiviilrél nézve ilyen az Inforg-M&M Film
gyartécég torténete: egy hazaspar altal ala-
pitott, aprdcska, fliggetlen cég tizenoét évvel,
egy Oscar-jeldléssel és j6 néhany fesztivaldij-
jal késébb éppen Magyarorszag legnagyobb
filmprojektjét késziti.

Az Oscar-jelolt Testrél és lélekrél rendezdje,
Enyedi Ildiké Uj filmje, A feleségem térténe-
te 10 millid eurds (3,5 millidrd forintos) kolt-
ségvetésl, sok orszagon ativeld, nemzetkdzi
sztarokat felvonultatoé koprodukcid, amelynek
el6készitését a Kreativ Eurdpa is tdmogatta.
»Az ember sosem egy sikertorténet szerepld-
jeként latja sajat magat. Mikdzben a dolgodat
csinalod, hulldmzik benned mindenféle gon-
dolat, vajon jol és jot csindlsz-e, és sokszor
érzed azt, ezt még végigcsindlod, de aztan
ledllsz - ami persze aztan sosincs igy. A film-
készités allandd kételyekkel jar: érdekel ez va-
lakit? Van ennek értelme? De ez j6 igy, mert
barmilyen nehéz is ez az alkotdi folyamat, ez
sarkall nagyobb teljesitményekre. Ha valaki
mindennel elégedett, az nem halad elére” -
mondja Mécs Mdnika producer.

Testrdl és lélekrdl
On Body and Soul

MECS

Modnika

Mécs férjével, Mesterhazy Erndével alapitotta
meg a késdbb az Inforggal fuzionald M&M Fil-
met 2005-ben. , A férjem egy j6 érzékl kultu-
ralis menedzser, egy olyan Uzletember, akire
mindig lehet szamitani. En pedig a Szinhaz-
és FilmmUvészeti Egyetemen végeztem, ne-
kem a film a hivatadsom, a szivigyem. Persze,
keresni is kell vele, de egy orvos sem azért
m(ti meg a betegeket, hogy meggazdagod-
jon, hanem hogy gydgyitson. Nem minden a
profit” - mondja Mécs Modnika. ,Ertéket aka-
runk teremteni. Es nagyon jo érzés, amikor
egy Otletbdl elébb szinopszis és treatment
lesz, és aztan egy-két éven belll viszontlat-
hatjuk a vdsznon. A legnagyobb 6rém az, ha
nemcsak torténetet meséllink, de az emberek
érzéseire hatni tudunk vagy éppen latasmaod-
jukat is tudjuk formalni. Meghatd, ha egy fil-
mlnk igazan mélyen megérinti a kbzdnséget”
- mondja Mécs, majd beszamol arrdl, milyen
megdodbbentd visszajelzéseket kaptak az Os-
car-shortlistre is felkertlt Akik maradtak utan,
amely két, a holokauszt miatt szinte minden
szerettét elveszit6 ember talpra allasardl
szol. ,Tébben azzal jottek oda hozzank, hogy
megkoszonjék a filmet, mert nemrég maguk
is elvesztették csalddtagjaikat, és minden re-
ményUket is. De a film megnézése utdn mar
ugy érzik, mégis tovabb lehet |épni. Ezért ér-
demes filmet csinalni.”

Mécs Modnika a Fekete Doboz dokumentumfil-
mes csapatnal kezdte a palyajat; filmjeik tobb
tarsadalmi krizishelyzetrél tuddsitottak, peri-
féridra szorult emberek sorsat mutattak be.
A producer azt mondja: a dokumentumfilme-
zéssel szerzett szemléletmadd azoéta is megha-
tdrozza a munkajat. ,,Olyan producer vagyok,
aki eléggé belefolyik a kreativ munkaba is,
akar a forgatokonyvirdsba is, és ehhez sok-




TESTROL ES LELEKROL

3 orszagban

forgalmaztak
Forgalmazasi tdAmogatas | 2017

624 500 EUR

szor a dokumentumfilmes multambdl meritek.
A cégalapitaskor a koncepciénk része volt,
hogy mindig adjunk valamit az embereknek,
akar muavészfilmmel, akar muifaji produkcio-
val. Es toérekszink arra, hogy szeretettel ab-
razoljuk karaktereinket; empatikusak vagyunk
velUk akkor is, ha mindenkinek vaj van a fején,
mint mondjuk a Brazilokban.”

Mécs és Mesterhazy hamar 6sszebaratkoztak
egy masik producerrel, az Inforg Studiot ira-
nyitd Muhi Andréassal. ,Nagyon tetszett a ra
jellemz® tehetséggondozas, fiatal kezdé alko-
tok felfedezése és menedzselése: toéle indult
az Oscar-dijas Nemes Jeles Laszlo, Kenye-
res Balint, Fliegauf Bence és még sokan.” Az
elsé kooperacio utan a két cégbdl létrejott az
Inforg-M&M Film. (Muhi ma mar a Focusfox
cégnél dolgozik.) Az Inforg-M&M Film elsé
projektje régtdn hatalmas siker lett: Fliegauf
Bence Csak a szél cim(, a magyarorszagi ro-
mak elleni gyilkossagsorozatot feldolgozo
filmje megnyerte a Berlindlén a zsUri nagy-
dijat, az EzUst Medvét. ,A politikusok attdl
tartottak, hogy a filmmel rossz képet festlnk
a hazankrdl, de meggydztem obket, hogy ez
nem igy van. Epp azt mutattuk meg, hogy
olyan orszagban éllnk, ahol képesek vagyunk
szembenézni az ilyen blndkkel is” - fogalmaz
Mécs.

Néhany évvel késdbb jott a Testrdl és lélek-
ré/ Arany Medvéje és Oscar-jeldlése, az Akik
maradtak Oscar-shortlistre kerllése és az
Ostrom cim rovidfilm Didk-Oscarja, valamint
tébb fesztivdlmeghivas. ,A siker nagyon erés
hajtderd, de a helyén kell kezelni, és ez elég
nehéz. De helyre tud tenni, ha nincs elég 6n-
bizalmad, a cég szdmara pedig egy dij olyan
cimke, ami ajtokat nyit ki: ha van ilyen cimkéd,

A FELESEGEM TORTENETE
Fejlesztés Egyedi projektek
2018

50 000 EUR

Akik maradtak
Those Who Remained

komolyabban vesznek. A feleségem térténe-
te esetében eljott az a pont, amikor mar nem
csak én rohangaltam a finanszirozékhoz, ha-
nem minket is megkerestek mas cégek, hogy
szeretnének csatlakozni a produkcidhoz, és
eurodpai szinészek és szakemberek jelentkez-
tek be” - emlékszik vissza Mécs Mdnika. A ndi
foszerepld, a kétszer is Bond-lanyt jatszo Léa
Seydoux is azt nyilatkozta koradbban: minden-
képpen szeretett volna bekertlni a produkci-
dba.

A feleségem térténetének utdémunkait a ko-
ronavirus-jarvany alaposan megnehezitette,
de oktober végéig mindenképp befejezik a
filmet, a bemutatd datuma pedig attdl figg,
mely nagy fesztivdlra valogatjdk be a filmet.
Ahogy Mécs fogalmaz: ,Mar a Testré/ és lélek-
rél idején is latszott: a fesztivaldijaknal nem
létezik egy filmnek sem jobb pidrosa.”
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Why it’s worth
making movies

It’s the American Dream, but in Budapest.
That’s what you feel when you learn about the
history of the production company Inforg-M&M
Film. A married couple founded the then tiny,
independent company, which is now - fifteen
years, several festival prizes and an Oscar nom-
ination later - producing the biggest film pro-
ject Hungary has ever seen.

The Story of my Wife is the new movie by lldikd
Enyedi, the director of the Oscar-nominated On
Body and Soul. A co-production that spans a
number of countries, it has a budget of 10 mil-
lion euros, international movie stars acting in it,
and its pre-production was supported by Cre-
ative’ Europe. The producer Ménika Mécs says,
“People never see themselves as the hero of a
success story. While you do what you do, you al-
ways have mixed feelings about whether you're
doing it well or not, and you often feel ‘Okay,
I’ll finish that one but then never ever’. But of
course, in the end, you never stop. Moviemak-
ing comes with endless doubt: will the film in-
terest anyone? Does it make any sense? But it’s
all right to feel that way because it’s also like a
kind of drive towards bigger achievements, no

matter how hard the creative process. If you're
always content with everything then you never
take the next leap.”

Mécs founded M&M Film with her husband Erné
Mesterhdzy in 2005. “My husband is a cultural
manager who has good taste; he’s a business-
man you can always rely on. | graduated from the
University of Theatre and Film Arts in Budapest,
so film is my profession, my vocation. Of course,
you have to make some money, but a surgeon
operates in order to save lives, not-torget rich.
Profit isn’t everything,” she says. “We want to
create values. You feel really good when at first
you have an idea, then a synopsis, then a treat-
ment, and then a few years later you're watch-
ing it on the big screen. The greatest pleasure is
when you have an effect on people’s emotions
or when your stories shape their perspective. It’s
really moving to see how our films have deeply
touched people,” says Mécs. She talks about the
astonishing feedback they received after Tho-
se Who Remained, the Oscar-shortlisted movie
about two people who lost almost everyone
they loved in the Holocaust and how they got
back on their feet again. “There were members
of the audience who thanked us, sharing their
own stories of having recently lost loved ones,
but having then found solace in our film. That’s
why it’s worth making movies.”

Mdnika Mécs started her career at Black Box,
which made documentaries about social crises
and people on the edge of society. Mécs says
that her approach to documentary- filmmaking
still defines the rest of her work. “’'ma producer
who likes to work on the creative process too,
even at the stage of writing the script, and for
that | take inspiration from my past at Black Box.
Since founding the company, we have wanted




ON BODY AND SOUL
3 distributed in

countries
Distribution support | 2017

624 500 EUR

to bring something important to the audience,
regardless of whether it’s an arthouse film or a
genre piece. And we always aspire to portray
our characters with love and empathy, even
when they aren’t as innocent as lambs, like in
the movie Brazils.”

Mécs and Mesterhdzy soon became friends
with another producer, Andrds Muhi, of Inforg
Studio. “We really liked how he finds, supports
and manages young talents. He discovered Os-
car-winning Laszlé6 Nemes, Balint Kenyeres and
Bence Fliegauf, amongst others.” After their
first cooperation the two companies decided to
merge to become Inforg-M&M Film. (Muhi has
since left to work at another production compa-
ny, Focusfox.) Their first project, Just the Wind
by Bence Fliegauf, became a success overnight.
The story is about a series of racist murders
against Hungarian Roma people, and the movie
was awarded thedury Prize - the Silver Bear -
at the Berlinale. “Politicians were afraid that the
film would speak poorly about our nation, but |
convinced them that, on the contrary, the film
shows how we live in a country where we can
confront different issues and talk about them,
even when it comes to these kinds of sins,” says
Mécs.

A few years later, On Body and Soul was nomi-
nated for an Oscar and won a Golden Bear, Tho-
se Who Remained made it to the Oscar shortlist,
the short film A Siege was awarded the Student
Academy Award, and the company’s movies
received numerous invitations to film festivals
all around the world. “Success is a really strong
drive but you have to know how to handle it,
and it’s not at all easy. However, it can be heal-
ing if you don’t have enough self-confidence,
and for the company success can open doors: if

THE STORY OF MY WIFE
Development Single Projects
2018

50 000 EUR

A feleségem torténete
The Story of my Wife

you are labelled with it then you are taken more
seriously. During the pre-production of The Sto-
ry of my Wife, not only did | chase businessmen
to convince them to support us, but companies
came to us wanting to join the production. Even
European actors, actresses and professionals
knocked on our door,” remembers Mécs. Léa
Seydoux, the female lead who has twice been a
Bond girl, had also told the press that she want-
ed to be in the production by all means.

Post-production of The Story of my Wife has
been severely set back by the coronavirus pan-
demic. Nevertheless, the film has to be finished
by the end of October, but no one knows when
it will be able to be premiered yet. The date will
depend on which film festival it is invited to. As
Mécs declares, “It was clear at the time of On
Body and Soul that for a movie there is no better
PR agent than a prize won at a festival.”
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HORVATH
-SZABO
Agnes

JO sz6gbdl nézve a valésag
megszégyeniti a fikciot

Horvath-Szabé Agnes egy évtizedes palyafu-
tasa alatt dolgozott tébb milifajban, produkci-
Os cégével, az ELF Picturesszel mindenekelétt
a dokumentumfilmek mellett kételezte el ma-
gat. Mesélt nekiink eddigi utjardl, a haborus
helyzetben forgatott Kilenc honap haboru ki-
hivasairdl, valamint futé és tervezett filmjeirél.

Horvath-Szabd Agnes kertlduton lyukadt ki
a producerkedésnél. ,Matematikusnak készll-
tem volna, ha készultem volna barmire is akkori-
ban” - mosolyog. Néhany vargabet( utdn Muhi
Andras producerhez, az Inforg studidba vezetett
azutja.,Egy fuggetlen filmes mlhelynéljobb he-
lyen és ennél jobb szellemiségben szellemiség-
ben nem is télthettem volna a tanoncéveimet.
A személyes és a munkakapcsolat azoéta is tart”
- emlékszik vissza. Majd gyartasvezetdként
csatlakozott szinmUvészetis vizsgafilmekhez:
ekkor kezdett egyltt dolgozni az Inforgban
megismert Muhi Andrds Piresszel, akivel ké-
s6bb, 2016-ban egytt alapitottdk meg az ELF
Pictures produkcios céget; valamint ekkor is-
merte meg Karpati Gyodrgy Maért is, akivel maso-
dik kdzds filmjuk, az Erdé a Berlinale rovidfilmes
versenyprogramjaban mutatkozott be 2011-
ben. Ezt a filmet Horvath-Szabd producerként
is jegyzi. ,Egyik kezemben a forgatokdnyvvel,
masikban az SZFE altal vizsgafilmekre biztosi-
tott 200 00O forinttal vildgos volt, hogy elére
kell menekdulni. A KMH, az Inforg és a KraatsFilm
bevonasaval tudtuk végul ugy elkésziteni az Er-
dét, ahogy szerettlk volna.”

2011 és 2015 kdzott Fliegauf Bencével dolgo-
zott. A Csak a szél cimU filmben - amely 2012-
ben elhozta Berlinbdl a zslri nagydijat - felvé-
telvezetdi, castingos és asszisztensi munkakat
is végzett; a Liliom &svénynél associate pro-
ducerként szerepel a stablistan. ,Mindkét film

esetében a teljes, tobbéves készitési folyamat-
ban részt vettem és ez a legnagyobb trip, 1atni,
ahogy kifejlédik, valtozik, és a kdzdnség elé ke-
rtl a filmed. Az ilyen, mondjuk 'hosszutav-szU-
lés’ koruli babaskodas olyan élmény, amit ujra
és Ujra at akarsz élni” - meséli a producerség
felé kanyarodd utjardl. A dokumentumfilmek
esetében ez az idészak még tdébb évig hluzod-
hat, masféle energidkat kovetel meg. ,Mashogy
idegtépd, és mashogy gyonyorQ: sokszor érez-
hetjuk azt, hogy korbe-korbe jarunk, mikdzben
tudjuk, hogy az id6 felbecsUlhetetlen kincs a
dokumentumfilmes szdmara: kdvetkez6 tavasz,
ugyanaz a szituacidé mondjuk a karakterrel, mint
két éve volt... és akkor tudod felvenni jol, két
éve esélyed sem volt, mert vagy a bizalom nem
épult még ki annyira, vagy a filmnyelv nem volt
még vildgos, amit hasznalsz.”

A dokumentumfilmezés eredendben nehéz
tervezhetéségére remek példa Horvath-
Szabd eddigi legnagyobb szabdasd munkdja,
a Kilenc hénap habord, Csuja Laszld rende-
zésében. Amikor Csuja el6szor vezette eld
filmtervét Horvath-Szabdonak és Muhinak,
még olyan ndi kdzosségekrdl szeretett volna
Ukrajndban forgatni, amelyek azért alakultak
ki, mert a férfiak haborluba mentek; a film
foszerepldire, Janira és csaladjara véletlendl
bukkantak ra. Csuja, Nagy Zagon operatédr és
Horvath-Szabd két és fél évig jartak Ukrajna-
ba forgatni, szorosan egyuttmikodve kellett
nehéz dilemmadkat megvitatniuk, szavatolniuk
Janiék biztonsagat. A film fontos részét ké-
pezik ugyanis Jani orosz-ukran fronton for-
gatott, tiltott telefonos felvételei. ,Volt, hogy
egy ballonkabatos, elére meg nem neve-
zett titkosszolgalatossal kellett talalkoznom
egy kijevi kdvéhdz szegletében” - idézi fel a
kémfilmbe ill6 jelenetet a producer.




KILENC HONAP HABORU
Fejlesztés Egyedi projektek

25 000 EUR

A Kreativ Eurdpa MEDIA tadmogatasaval elké-
szUlt Kilenc hénap habort az elmult évek ma-
gyar dokumentumfilmes reneszanszanak egyik
kiemelked6 példaja; Horvath-Szabd és Muhi
pontosan ezzel a céllal alapitotta meg az ELF
Picturest. ,,Egy jol felismerhetd, vagany, meg-
kerUlhetetlen” dokumentumfilmes mihelynek
szantuk. Fikcids mutatvanyokat megszégyenitd
helyzeteket produkadl a valdsag - csak megfe-
lelé szogbdl kell nézni. Arra fokuszalunk And-
rissal, hogy olyan munkatarsakkal dolgozzunk,
akik hozzank hasonldan egész folyamatokat ké-
pesek kezelni, igy akcioképes, rugalmas matrix-
ban létezhetlink. Kiss Viki Réka két éve dolgozik
vellnk producerként, Somogyvari Néra egy éve
1at el szervizmunkakat és junior produceri fel-
adatokat.” A cég masik két [abat Muhi reklamfil-
mes projektjei, valamint magyar és nemzetkdzi
arthouse és dokumentumfilmek forgalmazdsa
alkotja - az ELF égisze alatt forgalmaztak az
Oscar-dijas Egy fantasztikus nét, a Madeline a
mélybent, a Tied a vilagot, valamint a Kénny(
leckéket, a Nagyi projektet és a MEDIA tamo-
gatta Egy né fogsagbant - az emlitett rene-
szansz nagyszerU produkcioit.

Az ELF és Horvath-Szabd tele van tervekkel.
2020 6szén a rangos Ji.hlava fesztivalon mu-
tattak be a Motherlandset, amelyben egy olasz
utazoé hat éven keresztUl filmezte egy Eurdpaba
keveredett elefantcsontparti embercsempész
életét és nehéz dontéseit. (r: Gabriel Babsi, kop-
roducer: Domestic Film). Néhany kisebb televi-
zios projekt mellett fejlesztés alatt all a produk-
cids cég elsd sajat gyartasu fikcios jatékfilmje,
egy valds kozépiskolai botranyon alapuld, egye-
di filmnyelven megfogalmazott tarsadalmi sza-
tira - a filmterv elnyerte a Budapest Debut Film
Forum fédijat a Friss Hus Fesztivalon (Nincs itt
semmi latnivald, r: Nagy Borbdla, koprod: Zeit-

BEAUTY OF THE BEAST
Fejlesztés Egyedi projektek
2017

25 000 EUR

geist Filmproduktion). 2021-ben, az ELF kopro-
dukciojaban készll el az indonéz éserddbdl a
tokidi olimpia helyszineire vezetd, oknyomozd
dokumentumfilm (Olympic Tribe, r: Révész Ba-
lint, producer: Tondowski Films), valamint egy
lottonyertes csaldd megprobaltatdsairdl szold
keserédes torténet (Paying a Visit to Fortuna,
r: Kédlman Matyas, producer: COLLOC, koprod.:
Sekvenca, KOMPOT); sajat gyartasban pedig
egy szerzdi dokumentumfilm testépitédndkrol
- a projektet a cannes-i Marché du Filmen di-
jaztdk a nyaron (Beauty of the Beast, r: Nemes
Anna), illetve egy nagyszabasu sportdokumen-
tumfilm Szildgyi Aron kétszeres olimpiai bajnok
kardvivordl (Egy mindenkiért, r: Muhi Andras
Pires). 2022-ben készllhet el a KIX, amelyrol
kulén cikkben ir a jelen kiadvany (r: Révész Ba-
lint, Mikulan David, koprod: Eklektika).

Jovdbeli terveirdl mesélve a producer elmond-
ta, hogy egyik célja a brit Up Series magyar ver-
zidjanak elkészitése. ,Megrogzdtten probdlom
rendszerezni a tarsadalmat, 1atni és lattatni tér-
ben és idében. Hiszek az ilyen korlenyomatok
fontossdgaban és hogy a puszta reflexid gyo-
nyorkddtetheti a lelket. O, és teritéken van még
egy kamara-sci-fi is!”

Kilenc hénap haboru
Nine Month War
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From the right angle, reality
can eclipse fiction

Over the course of her decade-long career,
Agnes Horvath-Szabé has worked on both shorts
and feature films, and her production company,
ELF Pictures, has been committed to the docu-
mentary form. She talked to us about her journey
so far and the unique challenges of shooting Nine
Month War during wartime, as well as her current
projects and long-term plans.

After several false starts, Horvath-Szabd finally
began her career as a producer. “Had | been plan-
ning ahead at all, | would have become a mathe-
matician,” she smiles. A few detours later, she in-
ternedat Inforg Studio under the producer Andras
Muhi. “It’s such a fantastic independent collective,
| couldn’t have imagined a better place'to do an
apprenticeship,” she remembers. “I' made life-
long personal and professional connections.” She
started working as a production manager, join-
ing directors for their examination films. She met
Andras Pires Muhi there, with whom she co-found-
ed ELF Pictures in 2016. Her second joint effort
was with Gyoérgy Mdér Karpati and was a short en-
titled Forest - which she also produced -, which
debuted at the Berlinale Shorts. “Script in one
hand, the 200,000 Hungarian forints given by the
University of Theatre and Film Arts in the other,
it became clear that we had to escape forward.

We couldn’t have made Forest the way we want-
ed to without the involvement of KMH, Inforg and
KraatsFilm.”

Between 2011 and 2015, Horvath-Szabd worked
with Bence Fliegauf. She worked as a unit manag-
er and a casting assistant for the drama Just the
Wind - which was awarded The Jury Grand Prix at
the 2012 Berlinale -, and was an associate produc-
er for his follow-up feature film, Lily Lane. “In both
cases, | participated in a multi-year production
process. To watch a film develop, change and be
screened in front of an audience is the biggest trip
imaginable,” says Horvath-Szabo abouthercareer
veering towards full-time production. “When you
help, let’s say, give birth in these marathons, you
want to relive the experience over and over again.”
For documentaries, the intensity can extend over
a number of years, and one'has to therefore ration
their energies differently. “Documentary filmmak-
ing has its own maddening ways, but also its own
beauty. You often feel as if you are stuck in the
same place, chasing your own tail, even though
time is a priceless treasure. Spring comes around
again and you get into the same situation with the
same characters, just two years later. You didn’t
get a chance to capture it back then because you
hadn’t built the necessary trust yet or because you
did not have a clear vision for the language to tell
the story. But now you do.”

It is inherently difficult to plan for documenta-
ries. Case in point: Horvath-Szabd’s biggest com-
pleted project so far, Nine Month War, directed
by Laszld Csuja. During the initial meetings with
Horvath-Szabd and Muhi, Csuja’s plan was to find
female communities in war-torn Ukraine, where
men had been called to fight. It was only by coin-
cidence that Csuja met the leads, Jani and various
members of his family, and chose to make them




NINE MONTH WAR
Development Single Projects
2016

25 000 EUR

the subjects of the film instead. (The producers
were thrilled by this.) Csuja, DP Zagon Nagy and
Horvath-Szabd herself spent two and a half years
travelling back and forth between Hungary and
Ukraine to shoot the film, with countless debates
over decisions that could have put Jani and his
family in danger. Indeed, a significant chunk of the
film contains illegal mobile phone footage taken
by Jani. Horvath-Szabd describes a scene worthy
of a spy movie: “There was one time when | had
a clandestine meeting with an unnamed secret
service operative dressed in a trench coat at the
corner of a coffee shop in Kyiv.”

Nine Month War is an excellent example of a new
wave of ground-breaking Hungarian documenta-
ries, many of them - Easy Lessons, Granny Project
and A Woman Captured - distributed by ELF Pic-
tures. Muhi and Horvath-Szabd founded the com-
pany with a shared vision: to produce high-quality
documentaries. “We wanted to establish a crea-
tive hub that would not only be recognisable and
cool, but that was also essential. Reality presents
situations that can easily eclipse fiction, you just
have to look at them from the right angle. We fo-
cus on working with colleagues who are also able
to handle complex processes so that the compa-
ny can exist in a flexible, action-ready matrix. The
producer Viki Réka Kiss has been with us for two
years and Nora Somogyvari did service work and
junior production for us last year.” The company
also branched out into producing Muhi’'s com-
mercials and, up until recently, distributing the
aforementioned docs and arthouse films, both
Hungarian and international, including Madeline’s
Madeline, Le Monde est a toi and the Oscar-win-
ning Una mujer fantastica.

ELF and Horvath-Szabd are brimming with plans
for future projects. In autumn 2020, Motherland

BEAUTY OF THE BEAST
Development Single Projects
2017

25 000 EUR

debuts at the prestigious Ji.hlava film festival - a
doc made by an ltalian traveller, Gabriel Babsi,
who spent six years following a migrant and a hu-
man trafficker from the Ivory Coast (co-produced
by Domestic Film). As well as a couple of TV pro-
jects, they have their first original feature-length
fiction film in development, a snapshot of Hungar-
ian society based on a true high school scandal
- the project was awarded the Grand Prize of the
Budapest Debut Film Forum at Friss HUs Fesztival
(There’s Nothing To See Here, dir.. Bori Nagy, co-
prod.: Zietgeist Filmproduktion). In 2021, ELF will
co-produce an investigative documentary, with
a story leading from Indonesian rainforests to
the venues of the Tokyo Olympics (Olympic Tri-
be, dir.. Balint Révész, prod.: Tondowski Films), a
bittersweet tale of the trials of a lottery-winning
family (Paying a Visit to Fortuna, dir: Kdlman Ma-
tyas, producer: COLLOC, co-producer: Sekvenca,
KOMPOT); and an original, auteur documentary
about female body-builders, which was awarded
at Cannes Marché du Film (Beauty of the Beast,
dir. Anna Nemes), as well as a huge sports pro-
ject about the two-time Olympic champion fencer
Aron Szildgyi (Egy mindenkiért, dir: Andras Pires
Muhi). The 2022 film KiX (dir.. Balint Révész and
Mikuldn David, co-prod.: Eklektika) is covered
elsewhere in this publication.

One of Horvath-Szabd’s dream projects would
be a Hungarian adaptation of the British Up se-
ries format, which follows different people’s lives
over several decades. “I'have an incurable need to
find systemic patterns in society. | want to see and
show them spread out through time and space. |
believe in the importance of these kinds of snap-
shots of an era, because mere reflections can
nourish the soul. Oh, and | also have a chamber
sci-fi in mind!”

-
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Forgalmazasi és
fesztivaltamogatasok

Distribution and
Festival Support

A Kreativ Eurépa MEDIA forgalmazdsi tdmogatasainak
célja, hogy lehetévé tegye az Uj eurdpai filmek - szdmos
Cannes-ban, Berlinben és Velencében dijazott, kiemelkedd
miuivészi értékl, fontos alkotds - széles korl filmszinhazi,
illetve valamennyi egyéb platformon torténé forgalmazasat.
Magyarorszagon tdébb filmfesztival - példaul az Anilogue
Nemzetk6zi Animacids Filmfesztival vagy a Verzié Nemzet-
kézi Emberi Jogi Dokumentumfilm Fesztival - megrendezé-
sét is rendszeresen tdmogatja a program.

Creative Europe MEDIA distribution grants envisage bringing
new European films that were awarded at Cannes, Berlin and
Venice and are of outstanding artistic value to a wide range
of cinemas and other platforms. The programme also regu-
larly supports a number of film festivals in Hungary, such as
the Anilogue International Animation Festival and the Verzio
International Human Rights Documentary Film Festival.

Tamogatdsok 6sszege
2014-2020 ko6zott
Amount of support 2014-2020

5 886 445 EUR

fesztivalok, szelektiv és automatikus
mozi forgalmazas, VOD

festivals, selective scheme,
automatic scheme, online distribution

Sikeres magyar projektek
Successful Hungarian Projects



Creative Europe Stories

Festivals
315 000 EUR | 3%
Distribution | Selective Scheme
1697 514 EUR | 14%
Distribution | Automatic Scheme
l 3196 529 EUR | 27%

Online Distribution (VoD)
677 402 EUR | 6%
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Filmforgalmazas és forgalmazasi
tamogatasok ma Magyarorszagon

Négy hazai, elsésorban miivészfilmekre speci-
alizélédott filmforgalmazé vezetéit kérdeztiik
tapasztalataikrol és persze a 2020-as év eddigi
fejleményeirdl.

Cirko Film - Balassa Péter

és Fodor Anna

Torténetlk a '90-es évek elején kezd6dott, ami-
kor a VIII. kerUleti Lérinc pap téren Balassa Pé-
ter a tarsaival egyutt nyitott egy kis mozit, majd
elkezdtek filmforgalmazassal is foglalkozni. Ma
mar 20-25 filmet mutatnak be évente. Az id6-
kézben a Balassi Balint utcdba koltézott mozi-
ban szinte csak az altaluk forgalmazott filmek
lathatok, de orszagosan is teritik dket. Evi egy-
két kifejezetten kozonségbarat filmjuk is van,
amit plazakban is vetitenek.

A Kreativ Eurdépa MEDIA alprogram kereté-
ben évente korllbelll egy tucat film kap mar-
ketingtdmogatast. A Cirko Film 2020-as évé-
nek meghatdrozé tapasztalatairdl Balassa
Péter Ggyvezetd és Fodor Anna beszerzé mesélt:
LA forgalmazasi vallalkozas profilia nagyobb
részben eurdpai filmalkotdsokon nyugszik.
A MEDIA megujult automatikus moziforgal-
mazasi palyazatan évi tiz film kap tdmogatast,
amely jogdijvasarlasra és marketingkoltségekre
fordithato. Tovabbi atlag évi két film a szelektiv
rendszerben részesil moziforgalmazasi tamo-
gatasban.

2020-ban a COVID-jarvany sosem latott bizony-
talansag elé allitotta a céget. Tébb hdnapos eld-
készitd munka, kampanyok és bemutatok tervei
mentek fUstbe. A premiereket késdbbre toltak,
de igyekeztek a mar kordbban kialakitott for-
galmazoi VOD-fellleten az addig is jol szerepld

Tiszt és kém -" DreyfuSSligy
Jaccuse ¢ .

filmeket elérhetévé tenni az otthoni karanténba
kényszerult kdzonség szamara. Uj cimek online
bemutatdsara nem kerult sor, de filmjeik a még
szélesebb elérés érdekében mas tartalomszol-
galtatok felUletein is megjelentek (Budapest
Film Tavmozi, Cinego).

Az &sszes vidéki artmozit bevontak abba a kon-
cepcidba, amelyet az Ujranyitasra dolgoztak ki:
egy orszagos filmfesztival tervével alltak eld,
amelyen az év masodik felének bemutatdibdl
lehetett premier elétti vetitéseket rendezni.
Itt mutattak be tébbek kdzott a Tiszt és kém -
A Dreyfus-tigy cim(, Velencében Ezlst Orosz-
lannal dijazott filmet. A forgalmazd altal biztosi-
tott orszagos marketing-kampany, a mozik sza-
mara szabadon megvaélaszthatd jegyar és egy
kedvezményes kolcsondij-konstrukcid motivalta
a résztvevdket. A Vissza a moziba! rendezvény-
hez végul 22 helyszin csatlakozott szerte az or-
szagban.

A mozik latogatottsdga alapjan azdta mar biz-
tosan kijelenthet®, hogy a k6z6nség sajnos na-
gyon kis ardnyban keresi fel a vetitéhelyeket, a




BALASSA
Péter
FODOR
Anna

varakozasokhoz képest csak mintegy 20 szaza-
lékos volt az érdeklédés a nyari honapokban.
Az 6sz természetesen még hozhat javulast, de a
jarvany masodik hulldma ugyanugy tovabbi visz-
szaesést is okozhat. Ezért a cég egyelbre kivar,
és az oktdberi bemutatdk eredményei alapjan
dont majd a tovabbi bemutatok idézitésérdl”
teszi hozza Balassa Péter.

Mozinet - Bdszorményi Gabor

A Mozinet eleinte nem forgalmazo cégként ma-
kodott, hanem lapkiaddként, innen nyergeltek at
erre a terlletre. Torténetlk 1998-ra nyulik vissza:
film szakos egyetemistakként, filmrajongdkként
inditottak online filmes folydiratot. 2011-ben Bo6-
szérményi Gaborék a Mozinet forgalmazason
kivUli 6sszes tevékenységét leépitették, ezen a
terlleten viszont lassu, fokozatos névekedésnek
indultak.

,Egy atmeneti, bizonytalan id&északban va-
gyunk, amelyrél nehéz barmi okosat mondani.
A legfébb kérdés, hogy a mozizés, a kdzdsségi
filmnézés mint olyan tuléli-e ezt az iddszakot.
Szeretném azt hinni, hogy az emberekben van
egy alapvetd igény, hogy tébb tucat, esetenként
tobb szaz ismeretlen emberrel nézzenek meg
egy filmet, hogy egyultt éljenek at olyan éimé-
nyeket, amelyeket csak a mozi adhat. Es persze
sokszor temették mar a mozit, de mégis min-
dent tulélt eddig” - mondja Bdszérményi Gabor.

Ez persze nem jelenti azt, hogy a mozi bizto-
san tuléli a mostani idészakot is. Az biztos, hogy
a kdzénség egy része fél tdbmegbe menni, ezt
sulyosbitja egy kezd6dd gazdasagi valsag. ,Ha
a tiz évvel ezel6tti valsagbdl indulunk ki, akkor az
varhatd, hogy Magyarorszagon kb. a felére esik

CIRKO FILM
Szelektiv moziforgalmazas
Distribution Selective Scheme

2014-2020 329 300 EUR

Automatikus moziforgalmazas
Distribution Automatic Scheme

2015-2019 276 730 EUR

a mozinézészam. Es sajnos ez a miivészmozikat
valdszinlleg még sulyosabban érinti, amikor a
nézdéknek nagyon meg kell gondolniuk, hogy
mire koéltenek, akkor nem valészinQ, hogy azok-
ra a személyes vagy tarsadalmi dramakra fog-
nak bellni, amiket jellemzden szallitanak nekik
az artfilm-forgalmazdk, inkdbb a kdénnyedebb
mufajokra lesznek vevok” - jésolja Boszérményi,
aki ezutan a mozifilmek online eléréséroél beszél.

LA streamingszolgdltatok felfutdsa az elmult
idészakban azt az érzetet keltheti sokakban,
hogy otthon barmit el tudnak érni, nincs szUk-
séglk moziba menni. De azt latni kell, hogy a
két nagy, a Netflix és az HBO Go kinalataban a
hollywoodi és a magyar filmeket megtaldljuk, de
éppen a Kreativ Eurdpa altal tdmogatott, nem
nemzeti eurdpai filmeket csak elvétve. A Ci-
nego, az artfilmeket 6sszegyijté magyarorszagi
VOD-oldal ezen segit, de a mozit kikertlve nem
éri meg a forgalmazodknak felrakni ide a filmeket.
Ez egyelére csak egy kiegészitd forgalmazasi
csatorna lehet, nem tudja kitermelni egy film

Mozinet Filmhapok'a Puskin moziban
Mozinet Film Days at Puskin Cinema
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jogdijat, forditasat, feliratozasat, a HD anyago-
kat, a marketingrél nem is beszélve. A televiziok
persze segithetnének ebben a helyzetben, de
sajnos nagyon kevés eurdpai film jelenik meg a
képernydkdn, nem szamolhatunk biztosan tele-
vizids bevétellel.

Tovabbi gond Magyarorszagon, hogy a helyi ta-
mogatdsok nagyon kiszamithatatlanok, a Nem-
zeti Kulturdlis Alap tdmogatdasaira eddig szamit-
hattunk, bar jellemzden a premier utan derult
ki, hogy mekkora 6sszeggel, de sok helyrél azt
halljuk, hogy bizonytalan az NKA jévéje, igy az
artfilm-forgalmazas és a mozik sem biztos, hogy
sokdig szamithatnak ezekre a tdmogatasokra.”

A Kreativ Eurdpa MEDIA programjanak szelek-
tiv tdmogatasi kiirdsa jelentds valtozdson ment
at az elmult években. Boszérményi a Mozinetet
érinté tdmogatdsi rendszerrdl is beszélt. ,Ne-
kink az elmult évben volt harom tdmogatott

filmlnk, most még csak tanuljuk az Uj rendszert.
Az biztos, hogy tobb a kommunikacid az egyes
orszadgok forgalmazdi kozott, a salescégek is
jobban beszallnak a kampanyba, ami Gdvdzlen-
doé. De az elszamolas jelentésen megvaltozott,
rdaddsul salescégenként eltér, sokkal nehezebb
kalkulalni, hogy mikor utalnak neklink a tdmoga-
tasbol, és ugy tlnik, hogy sokkal tobb idé telik
majd el a premier és a tdmogatasi elszamolas
lezdrasa kozott, mint kordbban. Ez persze cash
flow problémakat okozhat.” Az automatikus ta-
mogatas feltételeit a Kreativ Eurépa megvaltoz-
tatta a virushelyzet miatt, ndvelték a tdmogatasi
Osszeget, de ez a pénz csak jovdbeli eurdpai
filmek vasarlasara fordithatd. ,Egyelére nem
tudjuk, hogy hany filmet vasdrolhatunk az Uj
helyzetben, ezeket milyen 6sszegért kaphatjuk
meg, és mennyit szabad marketingre kélteni. igy
azt sem tudjuk egyeldre, hogy az automatikus
kiirdsbol szarmazo tdmogatas sok lesz vagy ke-
vés, el tudjuk-e kolteni egyaltalan, milyen kiada-
sokra fordithatjuk” - fogalmazott Boszérményi.

Pannonia Entertainment -

A Pannonia Entertainment csaladi vallalkozas,
2012-ben alapitotta Elsadsser Klaudia és férje,
Farkas Attila. Elsasser Klaudia két diplomaval,
harom nyelvszakos tanari diplomaval, tizennégy
évi konyvfészerkesztdi tapasztalattal, Farkas
Attila pedig kdzel huszonodt évi mozivezetdi és
vendéglatdipari hattérrel ugrott a ,tarsmuivé-
szetek a mozivasznon” mufajaiba.

LA Pannonia elsé 6nallé cimei a Led Zeppelin:
Celebration Day és a Queen: Hungarian Rhap-
sody cimU koncertfilm voltak, majd a magyar-
orszagi terjesztdi feladatkoroket atlatva Ke-




Gabor

let-K&zép-Eurdpdra jogosittatott nem kisebb
intézmények teljes évadait, mint a londoni Royal
Opera House, a londoni Shakespeare’s Globe
vagy a Stratford-upon-Avon-i Royal Shakes-
peare Company, a Stage Russia vagy éppen a
mildndi Scala. A sikeren felbuzdulva hamarosan
teljes korG jogokat kapott az Art Beats, Magyar-
orszagon A mivészet templomai cimen ismert
sorozat tagjaira, Pan-Kozép-Kelet-Eurdpara.
A sort olyan hajdani sikerfilmek digitalizalt val-
tozatanak mozis bemutatdsa kdévette, mint az
Alien és az Aliens, melyek szinte egy idében
kerUltek Magyarorszagon és immar Csehor-
szagban is bemutatasra. 2015-ben megalakult
a Pannodnia csehorszagi bazisa, 2016-ban a len-
gyelorszagi. A Pannonia kdnnylzenei kindla-
ta pazar, van egy dzsessztorténeti sorozata is:
Miles Davisrél és Ella Fitzgeraldrdl szold zenés
dokumentumfilmek vartak a 2019 6szén-telén
moziba ladtogatdkra. A tarsasag 2017-ben egy
Uj céget, a Panndnia Movie Kft.-t megalapitva
megszerezte a Budapesti Polus Centerben Iévé
6 termes, 1500 férdhelyes multiplex mozi tze-
meltetési jogait, ahol 300 ezer latogatd fordul
meg egy évben” - meséli Elsasser Klaudia.

LA Kreativ Eurdpa automatikus moziforgalma-
zas palydzatdnak hazai nézbészamtol fluggd,
kizardlag eurdpai filmeket segitdé nagyvonalu
tdmogatdsa nélkul aligha tudndnk ilyen erdés
marketingtevékenységet kifejteni - teszi hozza
Elsasser. - Ez biztositja, hogy erds versenyben
is, pandémias kihivasok koézepette is folytatni
tudjuk tevékenységlnket, és olyan cimek je-
lenhetnek meg elsésorban eurdpai produceri
mUhelyekbol, mint a Salvador Dali - A halhatat-
lansag nyomaban, a Salvador Dalr ifjukora vagy
éppen az Impresszionista ritkasdgok a magyar
mozinézék szadmdara elérhetd, nem emelt, sét
gyakran kedvezmeényes aron.”

BOSZORMENY]|

MOZINET
Szelektiv moziforgalmazas
Distribution Selective Scheme

2014-2020 268 800 EUR

Automatikus moziforgalmazas
Distribution Automatic Scheme

2014-2019 303 843 EUR

Ella Fitzge;ﬁ_d:
Just One of*ThoSe Things

Vertigo Média -
Berta Balazs

A Vertigo Média 2010-ben azzal a céllal alakult
meg, hogy a mindségi és szdrakoztatd eurdpai
art- és magyar filmek moziforgalmazdja legyen.
A Vertigo Média ndvekedése az elsd években
exponencidlisan kiegyensulyozott volt, masrészt
2014-t6l nevezhetjuk ugrdsszerlinek. A cég at-
lagos filmszama kifejezetten magas, évente 30-
40 filmet is bemutatnak, 2019-ben is 34 premi-
erjuk volt. Kéztlk a legsikeresebb film, amelyet
a Kreativ Eurépa MEDIA tdmogatott, a Kettds
életek volt.

LA Kreativ Eurépa MEDIA tdmogatasi rendszere
radikalis dtalakuldson ment at az elmult idészak-
ban, de ez sajnos nem ment zékkendmentesen.
A hosszu tavu terveink egyik alappillére tovabb-
ra is az a hattér, amit a szervezettdl kapunk,
a normativ tdmogatds egy allando, tervezhetd

.
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Volt egyszer egy téka

segitség. Ugyanakkor mind a normativ, mint a
szelektiv tdmogatds esetében a projektek id6d-
tartama és a finanszirozas hossza dramaian
megnovekedett, emiatt sokkal hosszabb ideig
tart egy-egy projekt atfutdsa, ami emberproba-
16 cashflow helyzetet okoz” - allitja Berta Balazs
igazgatd.

JTermészetesen a kialakult helyzetben, hogy
négy hoénapig zdarva voltak Magyarorszagon a
filmszinhazak, mi is igyekeztlnk alternativ meg-
oldasokhoz folyamodni, de ezuttal is nyilvan-
valéva valt, hogy nem helyettesithetd a mozis
élete egy filmnek, vagy csak komoly anyagi
veszteséggel. A salescégek ugyancsak nehéz
helyzetbe kertltek, igy nem all érdeklkben,
hogy engedjenek a korabban kialkudott arak-
bol. Tehat sajnos nem tudjuk magunkat bebiz-
tositani, e megnovekedett rizikd tudatdban kell
dontéseket hoznunk. A kiesett négy honapnyi
id6szak bemutatdit at kellett Utemeznink az
6szi-téli idészakra, ezzel parhuzamosan 2020-
ra tervezett filmek kerlltek at a 2021-es meg-

jelenésbe. Tovabba egyelére kivarunk a tovabbi
nagyobb szabasu akvizicidk tekintetében.

Akvizicids szempontbdl nem tervezink valtoz-
tatni a stratégidankon, a koronavirus okozta hely-
zet csak még inkdbb 6vatossagra int. Ugyanak-
kor mindig igyekszink tobb évre elbére tervezni,
mar most is rendelkezink olyan film jogaval,
amely varhatdan csak 2022-ben kerUl mozik-
ba. Emellett 2018-ban bemutattuk elsé sajat
gyartasu filmunket, a Volt egyszer egy tékat, és
azota egyre komolyabban épitjik ki a gyartasi
divizionkat. Terveink ko&zott sorozatok, doku-
mentumfilmek és egész estés jatékfilmek készi-
tése is szerepel, és komoly energiat fektetlink a
VOD-platformokon valoé jelenlétlinkre: tartalma-
ink megtalalhatdk tobbek kdzott a Telekom, a
Vodafone TV/UPC, a Netflix és az iTunes fellle-
tein” - mesélt a cég innovativ tevékenységérdl
és a jovo terveirdl Berta Balazs.




Film distribution and
distribution subsidies Iin
contemporary Hungary

We asked the heads of four Hungarian film
distributors and cinema operators that mainly
specialise in art films about their experiences
in the field and, of course, about the develop-
ments in 2020 so far.

Cirko Film - Péter Balassa
and Anna Fodor

The story of Cirko Film began in the early 90s,
when Péter Balassa and his colleagues opened
a small cinema in Lérinc Pap Square in Buda-
pest’s 8th district. Then they became involved
in film distribution. These days they release
20-25 movies each year, both nationwide and
of course at the cinema, Cirko-Gejzir, which
has since moved to Balassi Balint Street, and
which almost exclusively shows films distributed
by Cirko Film. They have one or two distinctly
audience-friendly films a year, which are also
screened at multiplexes in shopping centres.

Each year about a dozen films receive market-
ing support under the Creative Europe MEDIA
sub-programme. Balassa and Anna Fodor, the
buyer at Cirko Film, talk about the'defining ex-
periences of Cirko Film in 2020. “The profile of
the distribution company is largely based on
European art films. The renewed Creative Eu-
rope MEDIA Automated Cinema Distribution
sub-programme provides support for ten films
a year, which can be spent on royalties and
marketing costs. An average of two more films
receive cinema distribution support under the
selective scheme. In 2020, the COVID epidemic
exposed the company to unprecedented uncer-
tainty. Months of preparations, plans for cam-
paigns and presentations went up in smoke.”
The premieres may have been postponed, but

a number of films were made available on their
previously established pay-per-view VOD plat-
form, now accessible by an audience that had
been forced into home quarantine. No new pre-
mieres were released online, Cirko’s films were,
however, present on the platform of other con-
tent providers for even wider access (Budapest
Film Remote Cinema, Cinego).

Cirko Film developed a concept for the reopen-
ing and came up with a plan for a national film
festival featuring pre-premiere screenings of the
films planned to be released in the second half of
the year. All country art cinemas were involved,
motivated by the distributor’s nationwide mar-
keting campaign, whereby they could set the
price of their tickets, and by a discounted loan
scheme. A total of 22 venues across Hungary
ended up joining the event, screening films like
the Venice Golden Lion winner J’Accuse.

Cirko-Geijzir mozi
Cirko-Gejzir Cinema

“Based on the number of cinema-goers, it
seems that audiences visited only a very small
proportion of the screenings and that during
the summer the interest was only about 20 per-
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cent compared to expectations. Autumn could,
of course, improve the statistics, but the second
wave of the pandemic could also cause a further
setback. Cirko Film is therefore holding back for
now and will decide on the timing of further re-
leases based on the results of the October pre-
mieres,” adds Balassa.

Mozinet - Gabor Boszorményi

At first, Mozinet did not operate as a distribu-
tion company, but as a newspaper publisher.
Their history dates back to 1998, when its found-
ers - film students and enthusiastic cinephiles
- started an online film magazine. In 2011, CEO
Gabor Bdszdérményi and his partners ended all

Portré a langolé fiatal 1anyrdl
Portrait de la jeune fille en feu

of Mozinet’s other activities and began to focus
exclusively on film distribution: thus began a
slow, gradual growth in this area.

“We are in a transitional, uncertain period
where anything is possible. The main question
is whether cinema, community movie watching
as such, will survive it. | would like to believe
that people have a basic need to see a movie
together with dozens or sometimes even hun-
dreds of strangers, to experience what only
cinemas can provide. Cinema as an artform has
been buried time and time again, but so far it
has survived whatever has been thrown at it,”
says Bdszoérmeényi.

Nevertheless, that does not mean that-cinema
will survive these challenging times. “What is
certain is that members of our audience will be
afraid of crowds and that the current situation
will only be aggravated by the beginning of the
economic crisis. If we take the 2008 global fi-
nancial crisis as our starting point, the number
of cinema admissions in Hungary is expected
to drop by half. And, unfortunately, this will no
doubt affect art cinema even more severely;
when viewers have to really think about what
they are spending, they are likely to prefer light-
er genres rather than the personal or social dra-
mas that art film distributors typically tend to
offer,” he adds, before turning to the subject of
online viewing platforms.

“The recent rise of streaming service providers
may give people the feeling that they can watch
whatever they want at home without having to
go to the cinema. However, we must not ignore
the fact that the two big ones, Netflix and HBO
Go, offer Hollywood and Hungarian films alike;
but only rarely do we find European films that
are supported by Creative Europe. Cinego, the
Hungarian VOD site that showcases arthouse
films, assists in the matter, but it is simply not
worthwhile for distributors to immediately up-

Sikeres magyar projektek
Successful Hungarian Projects



# ELSASSER
' Klaudia

load their films onto the platform instead of first
screening them in cinemas. As things stand,
Cinego can only be an additional distribution
channel, it cannot cover the costs of a movie’s
royalties, translations, subtitles or HD materi-
als, let alone its marketing. Television channels
could of course play a role, but unfortunately
very few European films appear on their pro-
grammes - and we cannot rely on stable reve-
nues from television.”

Boszdérményi goes on to talk about*Hungarian
and European grant schemes. “Another prob-
lem in Hungary is that local subsidies are very
unpredictable. At Mozinet we have been able to
count on subsidies from the National Cultural
Fund (NKA), although typically it was only after
a premiere that we found out how much would
be granted for each project. However, many dif-
ferent sources claim that the future of NKA is
uncertain, so cinemas may not be able to count
on these subsidies for long.

The call for proposals for the Creative Europe
MEDIA programme has recently undergone a
significant change. We have had three spon-
sored films in the last year, but we are still learn-
ing to understand the new system. It is true that
the more communication there is between dis-
tributors in each country, the more sales com-
panies will decide to take part in the campaign,
which is very welcome. Nevertheless, the ac-
counting has changed significantly, and sales
vary from one company to another, so it is much
harder to predict when we will receive the grant
money. It looks like a lot more time will elapse
now between the premiere and the closing of a
grant account, which of course can cause cash
flow problems. Due to the viral situation, Crea-
tive Europe has changed its automatic support

PANNONIA ENTERTAINMENT
Szelektiv moziforgalmazas
Distribution Selective Scheme

2017-2019 39 542 EUR

Automatikus moziforgalmazas
Distribution Automatic Scheme

201914 524 EUR

conditions and the amount of support itself has
been increased. However, it is money that can
only be used to buy future European films, and
given the current situation we do not yet know
how many films we’ll be able to buy, how much
money we’ll be able to receive or how much
we’ll have to spend on marketing. So we do not
yet know whether the subsidy from automatic
tendering will be little or a lot or whether we
can spend it at all and what expenditure we’ll be
able to use it for.”

Pannonia Entertainment -
Klaudia Elsasser

Pannonia Entertainment is a family business,
founded in 2012 by Klaudia Elsasser and her
partner Attila Farkas. Elsdsser has three univer-
sity degrees in modern languages and 14 years
of experience as a book editor, and Attila Farkas
jumped into the field of ‘co-arts on the screen’
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Miles Davis

with almost 25 years of experience in cine-
matography and hospitality under his belt.

“Pannonia’s first solo titles were the concert
film Led Zeppelin: Celebration Day and Queen:
Hungarian Rhapsody. Then it oversaw the distri-
bution responsibilities in Hungary of entire sea-
sons, for diffusion in central and eastern Europe,
of institutions none other than the Royal Opera
House, Shakespeare’s Globe, the Royal Shake-
speare Company, Stage Russia and La Scala.
Driven by its own success, Pannonia soon ac-
quired the full rights for central and eastern Eu-
rope to the series Art Beats, known in Hungary
as Churches of Art. The line-up was followed by
the reintroduction of digitised versions of block-
busters such as Alien and Aliens, which were
shown almost simultaneously in Hungary and in
the Czech Republic. Pannonia put down its roots
in the Czech Republic and in Poland in 2015 and
2016, respectively. Its popular music offerings
are lavish, and it has a series of jazz stories: mu-
sic documentaries about Miles Davis and Ella
Fitzgerald were available to cinema-goers at
the end of 2019. After founding a new company,

Panndnia Movie Ltd., in 2017, Pannonia acquired
the operating rights for the multiplex cinema in
Budapest’s Pdlus Centre, which has six screens
and 1,500 seats, and which welcomes 300,000
visitors each year,” says Elsasser.

“Without the generous support of the Creative
Europe Automatic Distribution Scheme, which
depends solely on domestic audiences and
helps only European films, we would hardly be
able to carry out such strong marketing activi-
ties. This will ensure that we can continue to op-
erate in the face of intense competition, even in-
cluding pandemic challenges, and that titles will
mainly appear from European production work-
shops such as Salvador Dali - In the Footsteps
of Immortality; The Youth of Salvador Dali and
Impressionist rarities, all of which are available
to Hungarian cinema-goers at a non-increased
and often discounted price.”

Vertigo Media -
Baldzs Berta

Vertigo Media was established in 2010 with the
aim of becoming a cinema distributor of Euro-
pean arthouse films and of Hungarian films of
quality and entertainment. In its first years, the
company’s growth was exponentially balanced,
but from 2014 it is safe to say it took a great
leap. Their average number of releases is rather
high, and they show 30-40 films a year, with 34
premieres in 2019 alone, including Non-Fiction,
their most successful film supported by Creative
Europe MEDIA.

“The support system of Creative Europe has un-
dergone a radical transformation in recent times,
but unfortunately it has not gone smoothly. One




BERTA
Balazs

of the cornerstones of our long-term plans con-
tinues to be the reliability of the funding pro-
vided by the organisation; normative support is
constant, predictable help. At the same time, in
the case of both normative and selective sup-
port, the duration of projects as well as the time
it takes to receive funding have dramatically in-
creased, which means that it takes much longer
for a project to be completed. That causes a
very trying cash flow situation,” says CEO Balazs
Berta.

“Of course, during the pandemic, when cine-
mas in Hungary were closed for four months,
we tried to resort to alternative solutions. But
it soon became obvious that a film’s theatrical
release cannot be replaced - unless there is seri-
ous financial loss involved. Sales companies are
also in a difficult position, so they have no inter-
est in lowering the previously negotiated prices.
Unfortunately, we cannot insure ourselves, so
decisions are made with the increased risk in
mind. We had to postpone screenings original-
ly planned during those four months to the au-
tumn-winter period. Films scheduled for 2020
have also been transferred to the 2021 release.
Furthermore, we are putting all further large-
scale acquisitions on hold.

From an acquisition point of view, we do not
plan on changing our strategy. The situation
caused by the coronavirus only calls for even
more caution. That said, we always try to plan
several years in advance, so we already have the
rights to movies that are not expected to hit cin-
emas until 2022. In addition, we introduced our
first self-produced film, Once Upon a Time in a
Video Rental, in 2018, and we have been build-
ing our production division more seriously ever
since. Our plans include the production of TV

VERTIGO MEDIA
Szelektiv moziforgalmazas
Distribution Selective Scheme

2014-2019 449 900 EUR

Automatikus moziforgalmazas
Distribution Automatic Scheme

2014-2019 568 694 EUR

series, documentaries and feature films, and we
are investing heavily in our presence on VOD
platforms, with content on Telekom, Vodafone
TV/UPC, Netflix and iTunes, among others.”
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Tarsmuvészetek és klasszikusok

a Mozivasznon

srarsmulivészetek a mozivasznon” jeligével
alapitotta meg az Elsasser Klaudia-Farkas Attila
hdzaspdr a Pannodnia Szérakoztatd Kft.-t 2012-
ben. ,Ebbe beletartoznak az opera-, a szinhazi
el6adasok és a 2012 tdjan még teljesen hibrid
mi(ifajnak szamitd, a dokumentumfilmbdl kinévé
muzeumi tarlatvezetések - amikor a nézét
egy kameraval végigvezetjiik egy muzeumon,
és kdzben szakemberek interpretadljdk a latot-
takat. Mar indulaskor rogton lett egy mdsik sik-
eres teriletiink is, a rockzenei koncertek kéz-
vetitése a filmvasznon” - mesélte a Pannodnia
Entertainment tarsalapitdja és terjesztési ig-
azgatdja, Farkas Attila.

A hdzaspar kordbban is foglalkozott operdk
és szindarabok mozis vetitésével az Urania-
ban, és mivel nagy nézdi igényt tapasztaltak,
alapoztak rd egy sajat vallalkozast. ,Olyan
mdfajjal akartunk foglalkozni, amellyel mas
nem. A kezdeti cél az volt, hogy behozzunk
minél tédbb kulféldi szinpadi produkciot, ami-
hez a magyar emberek egyébként nem tud-
nanak hozzajutni - példaul a londoni Royal
Opera House vagy a Shakespeare's Globe
Szinhaz vagy a stratfordi Royal Shakespeare
Company el6adasait.”

Evekbe telt a szinhazi kdzvetitések mifajanak
meghonositdsa, tdbb nehézségbdl kifolydlag.
Farkas Attila elmondta, hogy a mUforditasok
jogdijai altaldban mar 6nmagaban koltséges-
sé teszik a szindarabok magyarorszdagi for-
galmazasat, de kezdetben az is nehezitette
a munkat, hogy a mozik hagyomanyos, he-
tekig vetitett filmekre jellemzé marketingte-
vékenységet vartak volna el az ugynevezett
eseménymozikhoz, vagyis az egyszeri vetité-
sekhez is. Tovabbi anyagi hatrany volt, hogy
a szinhazi vetitések minden tdmogatasi kate-

goridbol kiesnek. ,Shakespeare, Mozart vagy
Wagner mUveinek kodzvetitése nevezhetd kul-
turdlis misszidnak, viszont a szinhazi tdmoga-
tasi rendszer kiloki magabol ezt a szisztémat,
mert mozivasznon lehet Iatni, a mozis és fil-
mes tdmogatasi rendszer pedig szintén kiloki
magabol, mert szinhazi el6adast lehet 1atni.”

Részben ez a nehézség ihlette a vallalkozas
kovetkezd csapasiranyat. ,Elkezdtlink keresni
olyan mas utakat is, amelyek szintén egyedi-
nek mondhatdk a piacon. Régdta dédelgettem
magamban az otletet, hogy mutassunk be a
mozivasznon nagyon régi, tobb évtizeddel
ezeldtti filmklasszikusokat, amelyeket a mai
generdcid vagy soha nem latott, vagy soha
nem latott moziban. Hiszen moziban, k&zds-
ségi éiményként, oridsi vasznon latva egészen
Uj élményt nyujtanak.” Az elsé ilyen filmklasz-
szikus az 1979-es Alien - A nyolcadik utas: a
Halal volt, amit a Corvin mozis vetitések soran
15 ezer ember nézett meg. Ezt tovabbi olyan
digitalisan feldjitott filmek kovették, mint a
Casablanca, a Volt egyszer egy Vadnyugat, a
Modern id6k, az Amadeus és a Dragan add az
életed. A Magyar Filmintézettel megegyezve
hazai klasszikusokkal bévitették a kindlatot -
példaul az Egri csillagokkal, a Vukkal és A Pal
utcai fiukkal - 6sszességében azt tapasztalva,
hogy a magyar nézdék igénylik a régi filmek
nagyvasznas vetitését. ,,5-15 ezer néz6 mindig
megnézte ezeket a filmeket, és egy viszonylag
stabil kozonséget sikerllt kiépiteni.”

Nemcsak a vetitett alkotdsokkal tlnnek ki a
hagyomanyos forgalmazok kodzUl, hanem a
bemutatokhoz szervezett programokkal is.
»Rendszeres szokasunkka valt az elmult évek
alatt, hogy gyakorlatilag minden produkci-
onkhoz igyekszink olyan eseményt szervez-




PANNONIA ENTERTAINMENT
Automatikus moziforgalmazas

2017

25 018 EUR

ni, amely felemeli az adott alkotast, és jobban
beépiti a koztudatba” A 2001 Urodisszeia
bemutatdjdhoz meghivtdk pdédiumbeszélge-
tésre az eseményt tdmogatd Farkas Bertalant,
a digitdlisan felUjitott Macskafogd premierjé-
hez alkotdi kerekasztalbeszélgetést, filmzenei
koncertet és egy exkluziv relikvia- és designki-
allitast is szerveztek; a Shakespeare haldlanak
400. évforduldjara idozitett 1968-as Romeod és
Julia vetitése utdn pedig éldben kdzvetitették
a brit Royal Shakespeare Company Unnepi em-
lékmUsorat, szinkrontolmacsolassal.

A tarsm(vészetek vaszonra adaptalasan és a
digitdlisan feldjitott filmklasszikusok bemu-
tatasan tul harmadik legsikeresebb projekt-
juk egy olasz, spanyol, brit ismeretterjesz-
té-filmsorozat, melyet Farkasék A mdvészet
templomainak kereszteltek. ,,Olyan m(vészet-
torténeti dokumentumfilmek ezek, melyek
latvanyvildgat mozivaszonra képzelték el.
Sokkal hangsulyosabb benntk a mUtargyak
vizudlis bemutatdsa, és kevesebb a beszéld
fej. Szamunkra is meglepd maddon, a doku-
mentumfilm mufajdhoz viszonyitva o6ridsi si-

PANNONIA ENTERTAINMENT
Automatikus moziforgalmazas
2019

14 524 EUR

kert értek el a mozikban - mindegyik filmet
megnézte 10-15 ezer ember. A sorozat lefedi a
teljes reneszansz korszakot és mUvészeit, de
példaul Boschrol, Schielérdl és Klimtrél is ké-
szlultek ilyen filmek.”

Az ismeretterjesztd dokumentumfilmek ma-
gyar forgalmazdsa az Eurdpai Unid Kreativ
Eurdpa MEDIA alprogramjdnak tamogatdsa
altal jdhetett létre, és akkora népszerliségnek
6rvend a sorozat, hogy részben ennek hata-
sara szUletett a karanténiddszak alatt a Pan-
ndnia Entertainment online filmkdlcsdénzdje,
ahol toébbek kozott A mdvészet templomai
eddig bemutatott alkotasait is meg lehet te-
kinteni. A koronavirusbdl adédd bevételkie-
sés miatt jelenleg, a helyzet rendez6déséig a
tamogatasok jelentik a fé6 tdmaszt szamukra.
»A szakmat egy olyan elképesztd kihivas elé
allitotta a toérténelem, amellyel én 35 éves
palyafutdsom alatt még nem taldlkoztam. El
nem tudom mondani, mekkora segitség most
az eurdpai és magyar tdmogatasi rendszer -
ezek megléte mondhatni Iétezéslnk alapfel-
tétele.”
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FARKAS
Attila

Co-Arts and classics
on the cinema screen

Klaudia Elsdsser and Attila Farkas founded Pan-
nonia Entertainment Ltd in 2012 with the motto
‘Co-Arts on the Cinema Screen’. “This includes
opera, theatre performances and museum ex-
hibitions. It was still a completely hybrid genre
back then, growing from the documentary gen-
re. Viewers are guided through a museum with
a camera, while professionals interpret what
they see. From the very beginning, we also
had another successful field, which was that of
broadcasting rock concerts in cinemas,” said
Farkas, who is also Pannonia Entertainment’s
head of distribution.

Elsasser and Farkas had previously organised
screenings of operas and plays at the Urania Na-
tional Film Theatre, but after experiencing the
high demand from the audience they decided to
start their own business. “We wanted to work with
a unique genre. The initial goal was to bring as
many foreign stage productions to the Hungarian
public as possible, ones they would otherwise not
have access to, such as those of the Royal Opera
House or Shakespeare’s Globe in London.”

There were several hurdles to cross before the
genre of theatre broadcasts could be intro-
duced to Hungarian cinemas, a process that
took years. Farkas claimed that royalties for
literary translations already made the distribu-
tion of plays in Hungary expensive, but that,
at the beginning, cinemas made it even harder
by expecting the same marketing activities for
the one-time screening events as for traditional
films that would be shown for several weeks on
the big screen. Another financial disadvantage
was that theatre broadecasts do not fall under
any grant categories. “Broadcasting the works
of Shakespeare, Mozart or Wagner can be con-
sidered a cultural mission, but the theatrical
funding system rejects it because it is seen on a
cinema screen, and the cinema and film funding
system also excludes it because it is a theatre
performance.”

This impossibility partly inspired the business’
next move. “We started looking for other op-
portunities that would be unique on the mar-
ket. | have long cherished the idea of screening
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many-decade-old movie classics in cinemas
that today’s generation has either never seen
at all or at least not on the big screen. Because
when you sit in a movie theatre surrounded by
dozens of people, it is a whole different experi-
ence.” Their first classic movie was Alien (1979)
and was seen by 15 000 people during its Corvin
Cinema run. It was followed by other digitally re-
stored films like Casablanca, Once Upon a Time in
the West, Modern Times, Amadeus and Die Hard.
After signing an agreement with the Hungarian
Film Institute, they expanded their portfolio with
Hungarian classics such as The Lost Talisman,
The Little Fox and The Paul Street Boys. Elsasser
and Farkas came to the conclusion that Hungar-
ian viewers didwant to watch old films on the
big screen. “Each movie sold between 5,000 to
15,000 tickets, so we managed to build a rela-
tively strong audience.”

Pannonia Entertainment stands out from tradi-
tional distributors not only with their portfolio,
but also with theprogrammes they organise for
the screenings. “Over the past few years it has
become a habit to organise an event for almost
every production, one that elevates the given
work and better incorporates it into the pub-
lic consciousness.” For the debut screening of
2001: A Space Odyssey they invited the Hungar-
ian astronaut Bertalan Farkas - who supported
the event - to a Q&A,; for the premiere of the
digitally renewed animation Cat City they organ-
ised a roundtable discussion with the creators, a
concert playing the film music, and an exclusive
relic and design exhibition; and after the screen-
ing of Romeo and Juliet (1968), on the 400"
anniversary of Shakespeare’s death, the British
Royal Shakespeare Company’s celebratory com-
memorative programme was broadcast live and
interpreted into Hungarian.

PANNONIA ENTERTAINMENT

Distribution Automatic Scheme
2019

14 524 EUR

In addition to adapting co-arts on the screen
and screening digitally renewed movie classics,
Pannonia Entertainment’s third most successful
project is an Italian-Spanish-British educational
film series entitled Art Beats Series. “These are
art history documentaries that were envisioned
for the big screen. They have a much more pro-
nounced visual presentation of the artefacts and
less talking heads. They have been a huge suc-
cess in cinemas, which is a pleasant surprise for
the documentary genre - 10,000 to 15,000 peo-
ple have watched each film. The series covers
the entire Renaissance and its artists, but there
were films about Bosch, Schiele, Klimt and other
artists as well.”

The MEDIA sub-programme of Creative Europe
supports the Hungarian distribution of the ed-
ucational documentaries, and the series is so
popular that it was partly the reason why Pan-
nonia Entertainment launched their online rental
service during the quarantine period. Previous
movies of the Art Beats Series can also be seen
here. Due to the revenue loss caused by the
COVID-19 pandemic, the subsidies are currently
theirmain support until the situation is resolved.
“History has presented our profession with an
incredible challenge, and one that | have never
encountered in my 35-year-long career. | cannot
express how important the help from the Euro-
pean and the Hungarian funding systems is for
us right now - our existence depends on it.”
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SZIRONY
Szabolcs

Meglatni az univerzalis igazsagot
egy dokumentumfilmben

A kézép- és kelet-eurdpai kreativ dokumen-
tumfilmek legnagyobb tdmogatdja, a 2001-ben
megalakult pragai Institute of Documentary Film
(IDF) az Eurdpai Unid Kreativ Eurépa program-
janak finanszirozasaval hozta létre a forgalma-
zasi agaként m(ikodé KineDokot, mely alternativ
uton juttatja el az IDF altal felkarolt alkotasokat
a kézonséghez nyolc orszagban (Magyarorsza-
gon kiviil Bulgdridban, Csehorszagban, Szlovaki-
dban, Romanidban, Horvatorszagban, Lengyel-
orszagban és Norvégidban). El6sz6ér a Mozinet,
utdna az Eclipse Film lett az IDF hazai partnere,
majd az oktataskdézpontu kulturantropoldgiai
szervezet, az Anthropolis Egyesiilet vette at a
KineDok muikoédtetését. Szirony Szabolccsal be-
szélgettlnk, aki a hatéves magyarorszagi miko-
dés kezdetétdl fogva dolgozik a KineDok szak-
mai koordinatoraként.

Az alternativ forgalmazas egy 6todik utat je-
lent a dokumentumfilmek kdézénséghez vald
eljuttatasaban. A fesztivaloztatas, a mozis be-
mutatd, a televizidos megjelenés a klasszikus
ut, és most mar a VOD (video-on-demand)
is egyre nagyobb szerepet kap. A mi célunk
Uj helyszineket talalni a fizikai vetitéseknek a
mozin és a fesztivdlokon kivll - kdzosségek-
ben, filmklubokban, vagy olyan intézmények-
nél, ahol a dokumentumfilmek kiegészit6 ese-
mények lehetnek, példaul a muzeumoknal és
konyvtarakndl” - mesélte Szirony a KineDok
forgalmazasi stratégidjarol. A vetitésekhez
vendégeket hivnak, kozds beszélgetéseket
kezdeményeznek. ,,Az emberek a vilag aktu-
alis témairdl szold dokumentumfilmek altal
jobban megismerik egymas gondolatait és
magat a mUfajt is.”

Az alternativ forgalmazassal nemcsak a ko-
zdnség jar jol, akik a hagyomanyos vetitések-

nél gazdagabb élményt kapnak az esemény
jellegl filmnézésnek kdszdénhetden, hanem
az alkotdk is. ,Miutan lemegy a film feszti-
valkérutja, utdna koévetkezik a harom- vagy
négyhetes moziidészak, amit esetleg kdvet
egy tévébemutatd is. A KineDokkal viszont
még egy egész éven keresztll kerllhet fizi-
kai k6zdnség elé a film, igy tovabb él a koztu-
datban is” - magyarazta Szirony. Mara mar a
szakma is elismeri a KineDok elényeit, amivel
egy dokumentumfilm a hagyomanyos mozi-
forgalmazas altal el nem ért kdzdsségekbe
is eljuthat. ,Volt olyan magyar gyartasu do-
kumentumfilm, aminek a mozis néz&szamat
megduplazta a KineDok.”

A partnerorszagok koordinatoraibdl 6sszeal-
16 zsUri donti el, hogy milyen filmekbdl alljon
a KineDok évente megujulé kataldgusa. Minden
orszag ot filmet kuld be, ebbdl kettd kertl nem-
zetkdzi forgalmazasba. ,Mi kicsit valtoztattunk
Magyarorszagon: 6t magyar filmet hagyunk
bent a kataldgusban, és a région kivulrdl érke-
z6 filmeket is bevalogatunk” - mondta Szirony.
A KineDok magyarorszagi jelenléte ota kozel
szaz filmet mutatott be budapesti és vidéki
filmklubokban, tébb mint 14 ezer nézének. Ve-
titették az utdbbi évek legsikeresebb magyar
dokumentumfilmijeit az Egy né fogsagban-tol
mikdzben néha a szervezdket is meglepi, hogy
a régid masik orszagaibdl szarmazo alkotasok
mekkora kd6zdnséget tudnak bevonzani.

»Sokszor ugy tlnik neklnk zs(rizés kozben,
hogy egy adott szlovak, cseh vagy horvat tor-
ténet nagyon specifikus és nem biztos, hogy
érdekelni fogja a kdzonséget. Ennek ellenére
pont az torténik, hogy a magyar nézdék meg-
latjdk bennUk azt az univerzalis igazsagot,
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ami az 6 életlkre vonatkozik.” llyen volt pél-
daul a cseh gordeszkazasrdl szold King Skate:
»Mint minden j6é dokumentumfilm, ez is tudott
sokkal tobbrél beszélni a gbérdeszkazasnal
- példaul a szabadsagrdl és az 6regedésrol.
Olyan helyekre is eljutott, ahol a gérdeszka-
zas nem része a mindennapoknak, de a nézék
igy is tudtak kapcsolddni hozza a film egyéb
értelmezési rétegei altal.”

A KineDok nemcsak Budapesten, hanem
vidéken is jelen van, ahol aktivan formaélja
a filmklubos szcénat. ,Minden évben egy
workshopon készitjik fel a filmklubok vezetéit
a kovetkezd évre, illetve probaljuk akar a mo-
deratori munkat, akar a Facebook-események
létrehozasat - tehat a filmklubszervezés min-
den apro részletét - megtanitani nekik, hogy
egy jo erds éves programot tudjanak 6ssze-
hozni.” Szirony elmondta, hogy a workshopok-
nak és a kialakult gyakorlatnak kdszdnhetden
a vidéki helyszinek is egyre 6njardbbak lettek.
Kulon bluszkeségként emlitette az 1500 6 alat-
ti lélekszdmu Bakonybélben hat éve mikddod
konyvtari filmklubot, melynek mar van egy
allandd 10-14 f6s kdozdnsége - ez egy ekkora
népességll faluban szinte olyan siker, mint a
févarosban tdébb ezer ember elérése.

WVidéken ugyanazokat az esélyeket és lehe-
téségeket szeretnénk megadni a helyieknek,
hogy azok az élmények, amelyek egyébként
sz(Uk korben léteznek - mert egy fesztivalnak
szUk a kdzdnsége, akarmennyire is sikeres -,
el tudjanak jutni ilyen helyekre is.” Az elérés
pedig csak egyre szélesebb lesz, kdszdnhetd-
en a VOD platformjuknak. A KineDok eurdpai
unids tdmogatasara az IDF palyazik, amihez
a klUlénbdzd orszagok partnerei dsszeirjak,
nekik mekkora koltségvetésre van sztUkséglk

a terveik megvaldsitdsdhoz. A kezdeti évek-
ben az alternativ helyszinek létrehozdsa volt
a f6 irany, de a jarvanyhelyzetbdl is adéddan
az online filmkdlcsénzd felllet létrehozasara
helyez6dott at a palyazati hangsuly. A karan-
tén ideje alatt az online vetitésekkel is magas
hazai és nemzetkdzi nézdszamokat sikerult
elérnie a KineDoknak, és a kdzosségi jelleg-
rél sem feledkeztek meg: online beszélgetést
szerveztek példaul a magyar Getté Balboa és
a horvat Srbenka vetitései mellé is.
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Seeing the universal truth
in a documentary

Founded in Prague in 2001, the Institute of
Documentary Film (IDF) has become the big-
gest supporter of central and eastern Euro-
pean creative documentaries. With funding
from the European Union’s Creative Europe
program, it established KineDok, a platform
that finds alternative ways for distribution and
brings IDF-supported movies to audiences in
eight different countries (Hungary, Bulgaria,
the Czech Republic, Slovakia, Romania, Croa-
tia, Poland and Norway). First Mozinet and then
Eclipse Film became IDF’s Hungarian partners
and, after that, the education-focused cultural
anthropology organisation, Anthropolis Asso-
ciation, took over the operation of KineDok.
We spoke with Szabolcs Szirony who has been
working as KineDok’s professional coordinator
since it was launched in Hungary six years ago.

“Alternative distribution is a fifth way of getting
documentaries available to the public. Festivals,
cinemas and television are the traditional way,
and video-on-demand is also becoming more
and more important. Our goal is to find new
venues for physical screenings besides cinemas
and festivals - in communities, film clubs or in-
stitutions, such as museums and libraries, where

documentaries can become accompanying
events,” said Szirony of KineDok’s distribution
strategy. They invite guests to the.screenings
and start conversations with them. “People can
get to know each other’s thoughts as well as the
genre itself through documentaries about the
world’s current topics.”

Alternative distribution benefits not only the
audience, who gets a richer experience than at
traditional screenings thanks to the event-type
movie watching, but also the creators. “Once
the film’s festival tour is over, it has a three- or
four-week-long movie run, which can even be
followed by a television debut. With KineDok, a
film can reach a physical audience for another
year, so it lives longer in the public conscious-
ness,” Szirony explained. Nowadays, the profes-
sion recognises the benefits of KineDok, which
allows a documentary to reach communities'that
traditional cinema distribution cannot. “There
was a Hungarian documentary whose audience
number was doubled thanks to KineDok.”

A jury of coordinators from the eight partner
countries decide on what films get into Kine-
Dok’s catalogue, which is published on a yearly
basis. Each country submits five films, and of the
forty films two will be distributed international-
ly. “We’ve changed this system a bit in Hungary.
In the end we’re going to put all five Hungarian
films into the catalogue and we’re also selecting
films from outside the eight countries.” Since
its presence in Hungary, KineDok has screened
nearly a hundred movies in film clubs across the
country that have reached more than 14,000
people. Included in the list are some of the most
successful Hungarian documentaries of recent
years, for example A Woman Captured, The Eu-
phoria of Being and Easy Lessons.
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Sometimes even the organisers are surprised
by how big of an audience movies from other
countries can attract. “Often when we are judg-
ing the films, we find a particular Slovak, Czech
or Croatian story is very specific and may not
be interesting to a Hungarian audience. But then
it turns out that Hungarian viewers see the uni-
versal truth that applies to their own lives too.”
This was the case with King Skate;”adocumen-
tary about Czech skateboarding: “Like any good
documentary, it’'s about much more than just
skateboarding - it is also about freedom and
aging. It has reached places where skateboard-
ing is not part of everyday life, but the audience
was still able to connect with it through other
layers of interpretation.”

KineDok is present not only in Budapest, but
also in the countryside, where it actively shapes
the film club scene. “Every year we run a work-
shop to prepare organisers of film clubs for the
following year. We teach them how to do mod-
erator work and how to create Facebook events
- in short, every little detail of organising a film
club - so that they can put together a strong
program.” Szirony told us that thanks to these
workshops and to the organisers practicing
what they have learnt, the countryside locations
have also become increasingly self-sufficient.
He is especially proud of the library film club in
Bakonybél, a village with a population of less
than 1,500 people, which has been operating for
six years and already has a regular crowd of 10-
14 people. In a village of that size, it is almost as
big of a success as reaching thousands of peo-
ple in the capital.

“We want to give people living in the country-
side the same chances and opportunities as
those living in big cities, so that experiences

.
Sl Ere an

that otherwise exist in a small circle - because
a festival has a limited audience, no matter how
successful it is - can reach such places.” Access
will only get wider thanks to Kinedok’s VOD
platform. KineDok has applied for EU funding
through the IDF, where partners from different
countries write down how much money they
need in order to carry out their plans. During
the first years, the main focus was on creating
alternative locations, but due to the pandemic,
the focus of the tender has shifted to the crea-
tion of an online movie-rental platform. During
the quarantine, KineDok managed to reach wide
domestic and international audiences through
online screenings, without forgetting about the
community experience; indeed, an online Q&A
was organised for the screenings of the Hungar-
ian Ghetto Balboa and the Croatian Srbenka.
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Kreet
PALJAS

Hogyan segiti a Kreativ Eurdpa
a filmfesztivalokat?

Az Anilogue Nemzetkézi Animaciés Film-
fesztival és a Verzié Nemzetk6d6zi Emberi Jogi
Dokumentumfilm Fesztivdl két meghatarozé
eseménye a hazai filmes kézegnek. Latszélag
kilonb6zéek, de céljaik kozések: megismertet-
ni Eurdpa legujabb filmjeit a hazai kozénséggel
és 6sszehozni az animdacids, illetve dokumen-
tumfilmes szakmat.

Az Anilogue a kezdetek ota palyazik a Krea-
tiv Europanal, a Verzid viszont csak az elmult
években kapott tdmogatast toélUk, dm mindkét
fesztival mikoddésében nagyon sokat segitett a
program. Kreet Paljas, az Anilogue alapitdja és
programkuratora, valamint Oksana Sarkisova,
a Verzidé fesztivaligazgatdja is kiemelte, hogy
a tamogatdssal sokkal szinesebb eseményt
tudnak létrehozni, a vetitéseken kivll boéviteni
tudjadk a kiséréprogramok és szakmai esemé-
nyek szamat, tovabba tobb eurdpai rendez6t és
szakembert tudnak meghivni. Az Anilogue-on
a filmvetitések mellett mesterkurzusok, az al-
kotdkkal vald személyes taldlkozok, kiallitasok,
workshopok és bulik is varjdk az animacios

szakma képviseldit és az érdekléddket egyarant.
De ugyanez elmondhaté a Verziordl is, ahol
a Kreativ Eurdpa segitségével mar Budapes-
ten kivll is szerveznek vetitéseket. Sarkisova
elmondta, hogy a Kreativ Eurdpa téamogatja
tobbek koézt az eurdpai filmek bemutatdsat,
a forditast, a feliratozast, a kataldogusszerkesz-
tést és -0sszedllitast, a filmszakmai programo-
kat, valamint a kulfoldi vendégek utazasat is.
igy az Anilogue és a Verzié is ugyanazt tartja
fontosnak, mint a Kreativ Eurdpa: minél tobb
személyes taldlkozd az eurdpai (animacids és
dokumentum) filmes szakman beldl, illetve hogy
minél tdébb Uj eurdpai filmet mutassanak be
a hazai kdzdnségnek.

Mindkét fesztival nagy hangsulyt fektet évente
egy adott témara vagy orszagra, amikor egyutt-
mikoédnek mas intézetekkel vagy szakemberek-
kel. A Verzid nemcsak a tematikai blokkokhoz,
hanem filmenként is kooperal egyesuletekkel és
szakértodkkel, akikkel egyltt szerveznek vetités
utani beszélgetéseket. Mar vannak stabil partne-
reik, akikkel régota egytttmuikodnek, igy példaul
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atermészetvédelmi problémakrol szolo filmeknél
tobbek kozt a Greenpeace-szel, és az Uniceffel
is. Az Anilogue versenyprogramjaban a kezdetek
ota csak eurdpai alkotasok szerepelnek, a pano-
ramavetitéseken viszont a vildg tobbi pontjardl
is valogatnak. A kiemelt orszaggal vagy régioé-
val az a céljuk, hogy bemutassédk egy szlkebb
tertlet animacids kulturadjat. A k6zdnség megis-
merhette mar tébbek kdzt Olaszorszag, Auszt-
ria vagy Szlovénia animacios mulvészetét is.
Az események kapcsan egylttmikodtek példaul
a Francia Intézettel, a Finnagoraval, a Budapes-
ti Cervantes Intézettel és a Goethe Intézettel.
Ezektdl az egyesuletektdl a fesztivalok nem
feltétlen pénzbeli tdmogatast kapnak, viszont
nagyban hozzdjarulnak az esemény sikeressé-
géhez. A Kreativ Eurdpa tdmogatasa nélkul a
panordmaprogramok sem johetnének létre, igy
az egylttm(kodések is a programnak kdszoén-
het6ek.

Mindkét fesztivalszervez6 hangsulyozta a net-
working fontossagat. Az Anilogue szervezdi az
elmult 17 év sordn meghatdrozdé kapcsolati ha-
|6t épitettek ki szamos - elsésorban eurdpai -
fesztivallal. ,A fesztivdlokon valé kapcsolatépi-
tés mindenki szamara hasznos” - emeli ki Kreet
Paljas, aki szerint egy nagyon aktiv kapcsolati
rendszerhez tartoznak, melynek tagjai nem-
csak az Uj filmek miatt érkeznek Budapestre,
hanem azért is, hogy személyes taldlkozdkon
jobban megismerhessék a magyar filmkészito-
ket. Sarkisova is kifejtette, hogy aktivan koope-
rdlnak mas dokumentumfilm-fesztivalokkal és
szakemberekkel. Tagjai a Human Rights Festi-
val Networknek, ahol 6tleteket cserélnek, mas
fesztivalok szakértdit hivjdk eléadni, és van egy
,festival crossroads” nevi{ programjuk, melynek
keretében kilonb6z6 fesztivalok mutatkozhat-
nak be a Verzion. Részt vesznek a , festival iden-

VERZIO
Fesztivalok
2018-2020

89 000 EUR

tity” programban is, amit a Jihlavai Nemzetkozi
Dokumentumfilm-fesztival szervez, valamint
a Verzidt is ldtogatjdk mas fesztivadlok szerve-
z6i. Ez az aktiv networking szintén a Kreativ
Eurdpa céljait erdsiti: minél tobb egyuttmiko-
dés jojjon létre az eurdpai kulturdban.

tovabbi

A fesztivdlon vald taldlkozasokbdl
egylttmUkodések néhetnek ki. Az Anilogue-on

keresztul példaul a Budapesti Metropolitan
Egyetem animacid szakos didkjai kaphattak le-
hetéséget nemzetkdzi projektekben részt venni,
a Verzid pedig a dokumentumfilmes diskurzus-
ra inspirdl azzal, hogy didkfilmes vetitések utan
a hallgatdk esszéket irhatnak a latott filmekrol,
amiket a Verzid blogon tesznek kdzzé. Tovabba
a MOME és METU graphic design szakos hallga-
toi alternativ plakatokat tervezhetnek a filmek-
hez, illetve a fesztival dijat is 6k alkothatjak meg.
igy az ilyen tdmogatasok, mint a Kreativ Eurd-
pa programja sokkal tovabb nyulnak, kdzvetve
olyan kapcsolatokat is beinditanak, amelyek
mar a fesztival keretein messze tulmutatnak, és
tébbéves kooperaciova valhatnak.
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SARKISOVA

Oksana

How does Creative Europe
help film festivals?

The Anilogue International Animation Film Fes-
tival and the Verzié International Human Rights
Documentary Film Festival are two defining
events for the Hungarian film community. They
may seem different at first, but their goals are
ultimately the same: to introduce the latest
European films to Hungarian audiences and to
bring animation and documentary profession-
als together.

Creative Europe has been working with Ani-
logue since the very beginning, whereas it has
only been a few years that it has begun to do so
with Verzié. There is no doubt that both festivals
are indebted to the programme for how it has
helped them operate. Kreet Paljas, the founder
and programme curator of Anilogue, and Ok-
sana Sarkisova, the festival director at Verzio,
highlighted that the support provides them with
the opportunity to create a much more colourful
event and expand the number of accompanying
programmes, including industry-related ones,
beyond the screenings themselves. The sup-
port also represents the chance to invite more
European directors and professionals to their
festivals. Anilogue organises masterclasses,
one-on-one meetings with creators, exhibitions,
workshops and parties for professionals as well

as for those who just love animation films. The
same can be said about Verzid, where Creative
Europe has helped bring screenings to cinemas
outside of Budapest as well. Sarkisova said that
the funding covers the presentation, translation,
subtitling and catalogue editing of Europe-
an films as well as the organisation of industry
programmes and the travel expenses of foreign
guests, among other things. Anilogue, Verzid
and Creative Europe therefore all work towards
the same goal: to participate in as many profes-
sional meetings as possible within the European
(animation and documentary) film industry and
to present as many new European films as pos-
sible to Hungarian audiences.

Every year the two festivals turn the spotlight
on a theme or country of their choice and work
with institutes and professionals that deal with
that specific topic or region. Verzié does so not
only in connection with the thematic blocks in
general, but also in the form of discussions af-
ter a given film is screened. They already hold a
list of partners they have worked with for a long
time, such as Greenpeace - on films that address
environmental issues - and Unicef. Anilogue’s
competition programme might only include Eu-
ropean works, but its panorama screenings fea-
ture films from other parts of the world as well.
By highlighting a particular country or region, its
goal is to showcase the animation culture of a
smaller area - audiences in Budapest have learnt
about the animation art out of Italy, Austria and
Slovenia, for example. The festival has cooperat-
ed with the Institut francais, Finnagora, the Insti-
tuto Cervantes and the Goethe-Institut, to name
a few. These associations do not necessarily pro-
vide financial support to the festivals, but they
do contribute a great deal to the success of the
events. Without Creative Europe, these accom-
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panying programmes would never have become
a reality, and nor would the collaborations.

Both Paljas and Sarkisova highlight the impor-
tance of networking. Over the last 17 years,
the organisers of Anilogue have built a signif-
icant network with many festivals, mainly in
Europe. “Networking at festivals is useful for
all parties concerned,” commented Paljas, who
said that they belong to a very active system
whose members go to Budapest not only when
new films are released, but also to get to know
Hungarian filmmakers better through personal
meetings. Sarkisova explained that they are ac-
tively cooperating with other documentary film
festivals and industry professionals. Indeed, Ver-
zid is a member of the Human Rights Festival
Network, where they can exchange ideas, invite
experts from other festivals and participate in
a programme called Festival Crossroads, which
is a platform where different festivals can intro-
duce themselves. Verzid also takes part in the
Festival Identity programme organised by the
Jihlava International Documentary Film Festival,
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89 000 EUR

and is often visited by other festival organisers
as well. This active networking reinforces Crea-
tive Europe’s goal of creating more cooperation
in European culture.

The festival encounters such as those described
above encourage further collaboration. For ex-
ample, through Anilogue, animation students
from the Budapest Metropolitan University
(METU) were given the opportunity to partic-
ipate in international projects. In turn, Verzid
inspires a discourse about documentaries by
allowing students to write about films once
they have been screened. These essays are then
published on Verzid’s blog, the only Hungarian
documentary site. In addition, graphic design
students from the Moholy-Nagy University of
Art and Design and from METU can design al-
ternative posters for films as well as create the
festival award. It just goes to show that grants
like the Creative Europe programme can go
much further, indirectly triggering relationships
that go well beyond the festival itself and indeed
evolve into long-lasting collaborations.
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Az elgondolkodtato filmek

fesztivalja

A Verzid Nemzetkézi Emberi Jogi Dokumen-
tumfilm Fesztival az elmult években Magyaror-
szag egyik legnivdésabb és legfontosabb film-
fesztivaljava valt. Portrécikkiinkben a fesztival
igazgatdja, Oksana Sarkisova elmeséli, hogyan
jott Oroszorszaghol Magyarorszagra, és hogyan
épitette fel a Verziét, amely az évek soran Buda-
pest megkeriilhetetlentil fontos kulturdlis esemé-
nyévé valt.

JVéletlentl tortént” - mondja Oksana Sarkisova,
amikor arrél kérdezem, miért pont Magyaror-
szagon telepedett le. ,A Moszkvai Egyetem szo-
ciolégia szakan diplomaztam, de mar akkor is
foglalkoztatott a vizudlis média és a tarsadalom
kapcsolata, ugyhogy jelentkeztem a Kozép-eu-
répai Egyetemre (CEU), ahol a varsdi szocioldgia
tanszék és a budapesti nacionalizmus tanulma-
nyok kézott kellett valasztanom. Gy6z6tt a kivan-
csisdg, és ugy dontéttem, hogy elvégzem a CEU
Uj - nacionalizmus - szakat, amin a nemzeti identi-
tas reprezentaciojarol irtam a szakdolgozatomat a
kortars orosz filmmuvészetben.”

Nem sok kelet-eurdpai mondhatja el magardl,
hogy Kalifornia helyett Magyarorszagot valasz-
totta, de Sarkisova igen. ,Lehetéségem nyilt, hogy

Oksana Sarkisova

San Diegodban folytassak politoldgiai tanulmanyo-
kat, vagy jelentkezhettem a CEU PhD-képzésére
torténelem szakon. Az utébbit valasztottam. Ka-
lifornia akkor nagyon tavolinak tint szamomra, a
CEU viszont szdmos diakkal egyetemben az én
életemet is megvéltoztatta. Ha nincs a CEU - ahol
rengeteg fantasztikus embert ismerhettem meg -,
nem maradtam volna Magyarorszagon” - mondja
Sarkisova, aki csak hosszu évek utan dontotte el,
hogy végleg Magyarorszagon telepedik le.

»AZ emberi jogok nem csak az

abuzusrél szélnak”

A CEU-n Sarkisova azzal a terllettel kezdett fog-
lalkozni, amely az elmult 20 évben meghatarozta
a munkassagat: dokumentumfilmekkel. PhD-jét a
huszas évekbeli szovjet kulturfilmekrél irta, ,ame-
lyek a dokumentumfilmek és az oktatasi filmek
korai eldképei voltak. Az érdekelt, hogy az ex-
pedicids filmek hogyan abrazoltadk azt a teret és
azokat a kulturakat, amelyek ismeretlenek voltak a
varosi nézdék szamara, és milyen szerepet jatszott
a vizualitas az Uj szovjet identitas kialakitasaban.”
Miutan ledoktordlt, Sarkisova a Vera és Donald
Blinken Nyilt Tarsadalom Archivumndl (Blinken
Open Society Archive) kapott allast, ahol talalko-
zott Zadori Zsuzsaval, és ketten kitalaltdk, hogy az
emberi jogokra fokuszald dokumentumfilm-fesz-
tivalt inditanak Budapesten.

JA Verziot a pragai One World inspirdlta. Nem
akartuk masolni 6ket, de sokat tanultunk télak. A
pragai emberi jogi rendezvény megerésitette az
oktatasi programok és a nyilvanos vitak fontossa-
gaba vetett hitlnket. Sokszin( kdzdnséget akar-
tunk megszdlitani, és minél tobb moziban vetiteni
a filmjeinket orszagszerte, valamint hangsulyozni
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azt, hogy a dokumentumfilm elsésorban vizualis
médium. Le akartunk szamolni azzal a sztereotipi-
aval, miszerint a dokumentumfilmek mindentudd
narratorral rendelkez6 tévés produkciok, amelyek
kész valaszokat adnak a nézdéknek. A dokumen-
tumfilmek ezzel szemben olyan érzelmi és eszté-
tikai élményt nyujtanak, amelybdl nemcsak a vi-
lagrol, de 6nmagadrdl is sokat tanulhatsz. Ezért is
kezdtlnk el kreativ dokumentumfilmeket vetiteni
a Verzion.”

Sarkisova és Zadori jokor volt j6 helyen, ugyanis
a dokumentumfilm-készités az 1990-es évek vé-
gén és a 2000-es évek elején nagy felvirdgzason
ment keresztll. A Verzid 2004-es induldsakor
egyre ndvekvd igényt elégitett ki mind a doku-
mentumfilm-rendezék, mind a kdzonség részé-
rél. ,Sok fontos dokumentumfilm-fesztival indult
azokban az években. Ezek természetesen nem
a semmibdl jottek létre, hiszen Kelet-Eurdpa-
ban eré6s hagyomanya volt ennek a mUfajnak, az
1950-es évek végétdl kezdve a dokumentumfilm
volt a rendszerkritika egyik legfontosabb eszkdze.
Az 1990-es évek végén a digitalis forradalommal
olyan technoldgiai valtozasok zajlottak le, ame-
lyek demokratizaltak a filmkészitést, kbnnyen el-
érhet6évé valtak a kamerak, és a filmkésziték Uj ge-
neracidja lépett szinre, akik a valdsag felfedezését
ambiciondltdk. A hagyomanyos studiorendszer
nem tudott elég gyorsan reagdlni a valtozasokra,
ezért Uj filmkészitési és forgalmazasi moédok szU-
lettek. A gyartasi rendszer gyorsabban véltozott,
mint a terjesztdi, aminek kdszénhetden rengeteg
fantasztikus kreativ dokumentumfilm nem jutott
el a mozikba. A Verzio ezeket a filmeket juttatta
el a kbzdnséghez.”

A 2000-es évek elején élénk fesztivalélet volt Ma-
gyarorszagon. Ott volt a Dialektus, amely antro-
poldgiai filmeket és dokumentumfilmeket vetitett,

Oksana Sarkisova

a Mediawave, amely eredeti mdédon kombinalta a
filmet a zenével, és a Titanic, amely ugyan féként
jatékfilmeknek adott teret, de dokumentumfilme-
ket is bevalogatott a programjaba. A Verzid azzal
tudott kiemelkedni a mezénybdél, hogy az embe-
ri jogokra és az oktatdsra helyezte a hangsulyt,
valamint arra, hogy a dokumentumfilm vizualis
nyelvezetének sokszinlségét tarja elénk. ,Olyan
filmeket vetitlink, amelyek elgondolkodtatnak” -
mondja Sarkisova, akir6l azt feltételeznénk, hogy
6 csempészte be a fesztival nevébe is az emberi
jogi titulust, de nem igy toértént.

»Egyhangu dontés volt, hogy relevans tarsadalmi
témakat dolgozzunk fel, de az eredeti dudnkban
én volt a filmszakember, és Zsuzsa volt az, aki azt
javasolta, hogy emberi jogi filmfesztival legyen a
Verzié. A filmmUvészet és a filmkészitd tarsadalmi
felelésségvallalasara akartuk iranyitani a figyel-
met, és megmutatni, hogy az emberi jogok nem
korlatozodnak pusztan az abuzusok és a jogsér-
tések eseteire. A Verzid mar az elsé évtél kezdve
egyUttmUkddik a Magyar Helsinki Bizottsaggal,
amely fontos partnerlnk a vetitésekhez kapcsold-
do vitak és beszélgetések megszervezésében. Ah-
hoz, hogy megértsik, mik képezik az emberijogo-
kat, széles tudassal kell rendelkeznlnk a vilagrol.
Ezért is valogatunk dssze olyan filmeket, amelyek
nem csupan képviselni akarnak egy adott Ugyet.
Olyan filmeket mutatunk be a nézéknek, amelyek
kozel visznek hozzajuk kualdnféle kulturakat, és az
emberi méltésag és jogegyenldség fontossdgat
hangsulyozzak. Fontos, hogy beszéljiink az élet-
hez és az egyenlé banasmddhoz vald jog univer-
zalitasardl, ugyanakkor a kulturdk pluralizmusa-
rél is, mert ennek kdszénhetden tudjuk a maga
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komplexitasdban szemlélni a vildgot. A fesztival
programja olyan problémakdzpontu alkotasokat
helyez elétérbe, amelyek a kisebbségek jogaival,
a haboru sujtotta orszagokbdl érkezé menekultek
helyzetével, a globdlis szegénységgel, a lakhatas-
hoz valdé joggal, gyermekek jogaival, genderkér-
désekkel és még sok massal foglalkozik. De ami a
legfontosabb, hogy a kitartas és az allhatatossag
mélyen emberi torténeteit meséljik el a legkUlon-
félébb orszagokbol.”

A vitakultiira timogatasa

Az emberi jogok elvontnak hangozhatnak, amig
nem ismered meg Oket egyéni torténeteken ke-
resztll” - mondja Sarkisova, amikor arrdl kérde-
zem, mitdl valt érzékennyé a téma irant. ,Engem a
kutatdsaim vezettek ra az emberi jogok fontossa-
gara, amikor azt lattam, hogy a film milyen hatas-
sal lehet arra, ahogy a vildgot latjuk. Fontos, hogy
a filmen keresztll megértsiik, hogyan értelmezzik
a vildgot, mit takarnak az ,igazsdg” és a ,valo-
sag” kategoridi, és hogy a nézeteinket mennyire
meghatérozza a szocializacionk. En hiszek abban,
hogy sok igazsagtalansdgot és a tisztességtelen
banasmaodot is vissza lehet szoritani, ha mas pers-
pektivabol szemléljtk a vildgot. A szocialista cen-
zUra ideoldgiai korlatai kozul a digitalis szimuldk-
rumok és deepfake felvételek vildga felé haladva
fontos, hogy fejlessziik a vizualis miveltséglnket,
amelynek segitségével megérthetjik, hogyan ma-
nipuldlnak minket a képek, és hogyan allhatunk
ellen a didaktikus és elnyomo ideoldgidknak.”

Sarkisova szamara, aki a Szovjetunié végnapijai-
ban nétt fel és az orosz demokracia elsd éveiben
jart egyetemre, kisebb gy6zelemnek hatott, hogy
a Verzié mar kezdettdl fogva a pluralitds és a nyi-

tott vitak szellemiségét képviselte. ,,Bizom benne,
hogy a fesztival hozzajarult a dokumentumfilmek
korali vitakultura kialakuldsdhoz Magyarorszagon.
Amikor elindult a fesztival 2004-ben, sok kbzdn-
ségtaldlkozéon csak csénd volt, amikor a nézok
kérdezhettek az alkotoktdél. Ma mar élénk vitak
alakulnak ki egy-egy vetités utan, a nézék egyre
mélyebb interakcidba lépnek a filmekkel. Erre jog-
gal lehetlnk blUszkék.”

Ugyanakkor amire Sarkisova a legbuszkébb
a fesztivéllal kapcsolatban, az az, hogy telt haz-
zal futnak a dokumentumfilmek vetitései a Ver-
zién. De hidba a nagy érdekl6dés, a fesztival igy
is pénzlgyi problémadkkal klzd. ,lgaz, hogy a
kdzbnség létszama és a fesztival elérése folyama-
tosan nd, a Verzid helyzetét mégsem mondanam
stabilnak - ezért is fontos a Kreativ Eurépa MEDIA
tdmogatasa. Ebben az évben kildénbdsen nehéz
a helyzetlnk, mert a Kreativ Eurdpa palyazati don-
téseit csak oktéberben hirdetik ki, a fesztival pe-
dig novemberben van, ami nagy nyomast helyez
rank és a programtervinkre, arrdl nem is beszélve,
hogy a jarvanyhelyzetben sok varatlan valtozas-
nak vagyunk kitéve” - mondja Sarkisova. ,ldén
egy kuléndsen nehéz, de hisszik, hogy felelés
dontést hoztunk azzal, hogy online tartjuk meg a
vetitéseket és a beszélgetéseket, mikdzben tizna-
posra ndveljik a fesztival hosszat. Ez a kdzvetlen,
fizikai interakcio elvesztésével jar, ugyanakkor biz-
tonsdgossa és az egész orszagban elérhetdvé te-
szi a vetitéseinket, amivel jol jarnak azok a nézdk,
akik nem tudtak volna elldtogatni a fesztivalra.
Ez a dontés Uj kihivasokkal is jar a szervezbcsa-
patunk szamara, de éjt nappalld téve dolgozunk,
hogy er6s programot és egy emlékezetes és inter-
aktiv éiIményt nyujtsunk a kozénségnek.”

A nehézségek ellenére a Verzid az egyik legré-
gebb ota futo filmfesztival Magyarorszagon. ,A 17




éves fennallasunk az elkdtelezettségiinknek, vala-
mint a kis méret( stabunknak kdszénhetd. Annak,
hogy nincs nagy infrastrukturank, és nem fligglink
allami intézményektdl, amelyek idékdzben mar
nem nyuUjtanak tdmogatast fesztivaloknak. Ez azt
is jelenti, hogy komoly megkotésekkel kell szamol-
nunk, de a fesztival épp azért létezhet még, mert
kicsi, de elkdtelezett csapatunk van, és az alapve-
t6 infrastrukturat biztositja a Blinken OSA. Hosszu
tavon viszont fontos lenne visszaallitani a kultura-
lis kezdeményezések érdemalapu allami tdmoga-
tasat mind févarosi, mind allami szinten, mert csak
ugy lehet egy orszadgnak élénk kozélete, ha van
a kulturalis eseményeknek egy kritikus tdmege,
és nem csak maganyos és kimerUlt tulélék alkotjak
a kulturalis életet.”

Mibdl adll a fesztiviligazgaték

élete?

Sarkisova eleinte programigazgatd volt, ma vi-
szont mar a fesztivdl igazgatdja, emellett tdbb
kurzust tart a dokumentumfilmezésrél, emberi
jogokrdl és emlékezetpolitikardl a CEU-n, és részt
vesz egy népi fotdzasrdl és azamator képek (Ujra)-
felhasznalasarol szold nemzetkdzi kutatasban is.
LA Verzié programjat egy elkotelezett kis csapat
valogatja 6ssze. Ez egyre inkdbb csapatmunka,

és az elévdlogatasban egyre tdobb 6nkéntes se-
git neklnk. Az elImult években egy decentralizalt
rendszerben kezdtlnk dolgozni, és egyéni kurato-
rokat jeldltink ki a kuldonféle szekciok élére. Idén
harom tematikus blokkunk lesz: a Térvény és lgaz-
sdg, az Antropocén és a Bolygd archivuma. En az
utobbinak leszek a kurdtora, mikdzben az egész
programot is felligyelem, és mivel tanitok és kuta-
tok is kdzben, egyre jobban be kell osztanom az
idémet.”

Hagy ez id6ét arra, hogy Sarkisova kikapcsolas-
képp végigpodrgesse a Netflixet, vagy egy do-
kumentumfilm-fesztivdl igazgatdja a szabadi-
dejében is dokumentumfilmeket néz? ,,A Netflix
dokumentumfilm-kinalatat nem tartom tul erés-
nek, sorozatokat pedig nem nézek, mert azok tul
sok id6t vesznek el, de arra mindig szakitok idét,
hogy a csalddommal nézzlnk filmeket. Manapsag
kevesebb idém jut jatékfilmekre, de amikor jut,
akkor kisérleti filmeket vagy klasszikusokat nézek.
lattam 1936-bdl” - mondja Sarkisova, aki reméli,
hogy még j6 ideig kell majd id6t szakitani a Verzi-
ora. ,Ahogy az emberi jogok koncepcidjat egyre
tobb tamadas éri félreértésekbdl, tudatlansaghbdl
és szandékos torzitdsokbdl kifolydlag, fontosabb,
mint valaha olyan filmfesztivalt szervezni, amely
védi az emberi jogi értékeket. Remélem, hogy a
nehézségek ellenére még sokaig fog létezni a
fesztival.”
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Screening movies
that make you think

Over the last two decades, the Verzié Interna-
tional Human Rights Documentary Film Festival
has become one of the most prominent film fes-
tivals in Hungary. Oksana Sarkisova, the director
of Verzid, talked to us about how it became an
essential cultural event. The way she told us her
story was so thoughtful and deeply reflective of
her work as a festival director.

When | asked her how she came to live in Buda=
pest, Sarkisova, originally from Russia, told me “It
happened by chance. | graduated from the Mos-
cow State University with a degree in sociology
and was already interested in the relationship
between visual media and society. So | applied
to the Central European University (CEU). | was
tossing up between the sociology department at
the University of Warsaw and a new programme
in nationalism studies in Budapest. Curiosity won
and | decided to try my luck in the new pro-
gramme, where | chose to write about the rep-
resentation of national identity in contemporary
Russian cinema.”

Not many eastern Europeans would willingly
choose Hungary over California, but that’s what
Sarkisova did whenshe had to decide where
to do her PhD. ‘I had to pick between contin-
uing to study political sciences in San Diego
or staying at the CEU to pursue my career in
history. | chose the latter. Back then California
just seemed too far away for me, and the CEU
was such an important part of the Hungarian
landscape, offering life-changing experiences
for thousands of students in the region, myself
included. | wouldn’t have stayed in Hungary
had there been no CEU. | met many fascinating
people from around the world there”, she said.
Staying on in Hungary was not a predetermined
choice for Sarkisova. “To have a long-term re-

lationship with Hungary was rather a gradual
decision.”

“Human rights are not limited
to cases of abuse and violation”

At the CEU Sarkisova started doing research in a
field that came to be the centre of her work for
20 years and counting: documentaries. She wrote
her PhD on the Soviet kulturfiims of the 1920s,
“which were early precursors to documentaries
and educational films. | was especially interested
in how expedition films shot by mobile crews rep-
resented space and cultures that were unfamiliar
to urban viewers, and also how the new Soviet
identity was constructed by visual means.” After
completing her studies, Sarkisova started working
at the Open Society Archive, where she met her
colleague Zsuzsa Zadori. Together they came up
with the idea of organising a documentary film
festival in Budapest that would have a focus on
human rights.

“Verzié was inspired by the One World Initiative
in Prague. We didn’t want to copy what they were
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doing, but we learned from them. It helped to re-
inforce our belief in the importance of education-
al programmes and in the emphasis on debates
and open interaction. We wanted to reach out
to diverse audiences, screen our films in cinemas
across the country and emphasise that documen-
taries are first and foremost a visual medium. We
wanted to challenge the stereotype that they are
merely TV programmes with a ‘voice of God’ that
provides viewers with ready answers. On the con-
trary, watching a documentary is an emotional
and aesthetic experience that allows us to learn
about the world as well as about ourselves. That
is one of the main reasons we started screening
creative documentaries.”

Sarkisova and Zadori made the right move at
the right time, as documentary filmmaking saw
a boom in the late 1990s and early 2000s. When
it was founded in 2004, the Verzid Film Festival
was the answer to a growing need of . documenta-
ry filmmakers and audiences alike. “Many impor-
tant documentary film festivals made a start at
that time,” recollected Sarkisova. “Of course they
didn’t just come out of the blue in eastern Europe.
We already had a strong tradition of documentary
filmmaking and documentary festivals and, from
the late 1950s onwards, documentary cinema was
one of the important tools of critical reflection and
analysis. In the late 1990s there was yet another
technological revolution brought on by the digital
breakthrough, and a new generation of filmmak-
ers with a drive for exploring reality emerged. The
traditional state studio systems were slow to pro-
cess this kind of demand, leading to the develop-
ment of new forms of production. The production
system was changing faster than distribution was,
so there were so many fantastic creative docu-
mentaries that weren’t being screened in cinemas.
It was a significant moment when Verzié Film Fes-

tival could provide cinemas with access to these
films.”

By the early to mid 2000s, Hungary had a very
strong and lively festival circuit. There was Dialek-
tus, which mostly screened anthropological films
and documentaries, Mediawave, which combined
film and music in an interesting and original way,
and Titanic, which, although focused mainly on
fiction films, still included some documentaries in
its programme. What made Verzié stand out was
its focus on human rights and education as well as
a clear aspiration to highlight the variety of visual
languages of documentary cinema. “We screen
movies that make you think”, says Sarkisova.

| thought she was the person to include human
rights in the namerof 'the festival, but as it turns
out | was wrong. “It was a consensual decision to
engage with socially relevant topics, but in our
original duo | was the film person and Zsuzsa
was the one who suggested Verzid be a human
rights film festival. We wanted to emphasise the
importance of film and the filmmaker as a social
actor, and show that human rights are not limited
to cases of the abuse or violation of rights. Ever
since its first year, Verzié has cooperated with the
Hungarian Helsinki Committee, which remains
an important partner for organising debates and
discussions. In order to understand what human
rights stand for, there has to be a broad knowl-
edge of the world in its multiplicity, which is why
we screen films that go beyond the advocacy
cases. We want to introduce documentaries that
bring different cultures closer to the viewers, and
emphasise human dignity and equality. We'd like
to communicate the universality of the right to
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life and to fair treatment, but we also aim to high-
light the pluralism of cultures, because it creates
complex ways of seeing and understanding the
world. Our programming foregrounds important
problem-oriented themes like minorities’ rights,
the situation of refugees from war-torn areas, is-
sues of global poverty, the right to housing, chil-
dren’s rights, gender issues, and much more. Most
importantly, these are powerful human stories of
resilience and perseverance in the most difficult of
circumstances.”

“To nurture the culture of
discussion”

| asked Sarkisova what made her sensitive to hu-
man rights in the first place, and her answer was
much more complex than | had expected. “Hu-
man rights might sound abstract unless you see
them through individual stories. What made me
sensitive to the topic was that in my research |
saw how film can shape the way you see and un-
derstand the world. It’s very important to use this
medium to highlight how we make sense of the
world, what the categories of “truth” and “reality”
represent and how our views can be socially con-
ditioned. | believe that a lot of injustice and unfair
treatment can be changed if you see the world
from a different perspective. Moving away from
the ideological constraints of socialist censorship
into the world of digital simulacra and deep fakes,
it is important to develop visual literacy to help us
understand how visual information can be manip-
ulated and how it is possible to resist didactic and
oppressive ideologies.”

For Sarkisova, who grew up in the final decades
of an already-crumbling Soviet Union and went to

university in the first years of democracy in Rus-
sia, it felt like a moment of fulfillment when Verzid
started to-promote the ideas of plurality and open
debate. “I'believe the festival contributed to nur-
turing the culture of discussion of documentary
films in Hungary. When we started back in 2004
and organised Q&As with filmmakers, the audi-
ence was often silent, shying away from asking
questions. Nowadays that has all changed, and
there are vivid discussions after screenings and
we even have to make more time for them. So
there is clearly a growing culture of engaging with
the visual work. This is something to be proud of.”

What Sarkisova is most proud of, though, is seeing
cinemas get packed for documentary films and
screenings become sold out at Verzié. That being
said, the festival faces financial challenges every
year. “It’s true that the audience and the outreach
of the festival grow from year to year, but Verzid’s
situation is not stable, which is why the support
of Creative Europe is crucial for the festival. This
year is particularly difficult because the Creative
MEDIA results will only be announced in October,
whereas the festival itself is in November. So it
puts a great strain on the programme design, not
to mention that this pandemic means being ex-
posed to a lot.of changes of force majeure”, says
Sarkisova. “This year we made the difficult deci-
sion, but what we believe to be the responsible
one, to move the screenings and discussions on-
line, thereby increasing the duration of the festival,
from the 10" to the 22" of November. It may mean
losing real-space interaction, but at the end of the
day the most important thing is to protect our au-
diences. By doing it this way we’ll also be making
the films available all over the country, which will
certainly be beneficial for the viewers who would
not be able to attend the festival in person. This
decision comes with new challenges for our team,




but we are working around the clock to develop a
strong programme and a memorable and interac-
tive experience for the public.”

Despite the hardships, Verzio is one of the long-
est-running film festivals in Hungary. “We’ve man-
aged to survive for 17 years thanks to a combi-
nation of dedication and our incredible shoestring
existence. The fact is we do not run a large in-
frastructure and do not depend on the state in-
stitutions which, in the meantime, have stopped
distributing funds to festivals. This means that we
face limitations, but part of the festival’s resilience
comes from the fact that there is a small but very
dedicated team, and the basic infrastructure is
provided by the Blinken Open Society Archive. In
the long run, however, it will be crucial to restore
merit-based public support for cultural initiatives
both at city and at state levels, because for a vivid
public sphere to exist, there should be a critical
mass of creative cultural events, not just lone and
exhausted survivors.”

What does the life of a film
festival director look like?

In 2004, when Sarkisova co-founded Verzid, she
started out as its programme director before un-
dertaking the duties of festival director. She also
teaches several courses on documentary cinema,
human rights and memory representations at the
CEU, as well as takes part in an international re-

search project on vernacular photography and
the (re)use of amateur images. “Verzid’s pro-
gramme was always hand-picked by a small yet
dedicated team, and it is increasingly becoming
a collaborative task with a growing number of
previewing volunteers. We’ve started to work in
a more networked, de-centred way, involving in-
dividual curators for different thematic sections.
There will be three thematic blocks at this year’s
festival: law and justice, the Anthropocene, and
archive of the planet. I'm curating the archival
part and overseeing the whole programme, but
what with my teaching and research commit-
ments, | have to increasingly compartmentalise
my time.”

But does that leave any time to watch movies on
Netflix, just for fun, or does the director of a doc-
umentary film festival also watch documentaries
in her spare time? “I don’t find the documentary
offer on Netflix all that strong and | don’t tend to
watch series because they take up so much time,
but | do make exceptions and watch films togeth-
er with my family. Overall, | have less time now for
fiction films, but when | do | prefer recent experi-
mental films or classics. If you ask me what fiction
film | saw last it would be Osaka Elegy (1936) by
Kenji Mizoguchi”, said Sarkisova, who hopes that
Verzio will continue for a long time to come. “As
the concept of human rights is getting increas-
ingly under attack out of misunderstanding, ig-
norance and straightforward distortion, | think it’s
more important than ever to have a festival that
upholds human rights values. | hope that, despite
the difficulties, it will soldier on.”
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Tovabbi
tamogatasok

Other Projects
Supported by MEDIA

A Kreativ Eurépa MEDIA szamara kiemelten fontos a fliggetlen
muivészmozik miikédése, amelyeket - koztiilk szamos magyar
filmszinhazat - az Europa Cinemas halézatanak keretében ta-
mogat. Figyelmet fordit a tehetséggondozasra és képzésre is,
igy tobb magyar filmes szakember szerezhetett mar nemzet-
kozi tapasztalatot a program altal tdmogatott eurdpai képzé-
seken, workshopokon. A MEDIA az utdbbi években az igényes
videojatékok fejlesztését is segiti: magyar projektek is nyertek
videojaték-fejlesztési tdmogatast. A kdvetkezé oldalakon ezek-
rél a palyazatokrdl, tdmogatasi rendszerekrdl szamolunk be.

Creative Europe MEDIA attaches great importance to the oper-
ation of independent art cinemas that are supported within the
framework of the Europa Cinemas network. It also places par-
ticular emphasis on talent development and training, thanks to
which several Hungarian film professionals have gained interna-
tional experience at the various trainings and workshops sup-
ported by the programme. MEDIA has recently been helping to
develop video games of high quality, and Hungarian projects
have been among those who have won development support
under the scheme. Turn to the following pages to learn more
about these applications and support systems.

Tamogatdsok 6sszege
2014-2020 ko6zott
Amount of support 2014-2020

4 693 631 EUR

Sikeres magyar projektek
Successful Hungarian Projects
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Osszefogds

DEMETER
Eva

a partnerek ko6zott

A helyi mozik fontos szerepet jatszanak a k6z6s-
ségek életében. Szinesitik a kulturdlis és k6zos-
ségi életet, és a tarsadalmi befogadast is elése-
gitik. Ezt felismerve az Eurdpai Bizottsag tavaly
kétmillié eurds palyazatot irt ki, melynek célja a
mozik koré csoportosulé kulturdlis események
létrejovetele, els6sorban olyan terileteken, ahol
korlatozott a mozis és kulturdlis infrastruktura. A
Rezondns Mozi elnevezésli, ujitd programrdl De-
meter Evéval, a szolnoki TISZAPART mozi mun-
katdrsaval beszélgettiink.

A ,Rezonadns Mozi. Erdeklédd elmék kulturdlis
tere” egyike az Eurdpai Bizottsdg palyazatan
nyertes 6t kivalasztott projektnek. Célja a mozi
mint kulturdlis kdézpont koré szervezé6dd prog-
ramok létrehozasa a kdvetkezd négy kozép- és
kelet-eurdpai filmszinhaz részvételével: Dom na
kinoto, Szdfia (Bulgaria); Mestni Kino Ptuj (Slo-
venia); Urania mozi, Eszék (Horvatorszag) és a
szolnoki TISZApPART mozi. Az elnyert eurdpai
tdmogatds a négy kulturdlis helyszin esetében
473 000 eurd, a segitségével megvaldsuld prog-
ramok céljat Demeter Eva foglalta 6ssze.

,Célunk, hogy megmutassuk, milyen sokszin( egy
artmozi; hogy bevonzzuk a fiatal kozénséget, hogy
népszerlsitslik az eurdpai filmet, érdekes, izgal-
mas, vonzod partnerprogramokkal egészitsik ki
a mozi kinalatat, és innovativ technoldgidk bevo-
nasaval Ujitsuk meg a szolgaltatdsainkat.” A projekt
egyik fontos eleme Magyarorszagon a tolerancia
novelése és a figyelem felhivasa az esélyteremtés-
ben érintett csoportok szlkségleteire filmvetitések,
workshopok és mas események altal. ,A cél, hogy
6sszehozzuk a helyi kdzodsségeket, hogy a résztve-
vOk megoszthassak egymassal a tapasztalataikat,
élményeiket egy, a mozi nyujtotta vonzo kulturalis
kozegben. Emlékezeteset, tartalmasat és egyedit
szeretnénk nyujtani a varosban és orszdgosan is.”

A projekt keretében tébb sokszinG kulturalis prog-
ram is megvalodsul. A négy partnermoziban egy id6-
ben nemzetkdzi kdzdnségtaldlkozokat szerveznek
a mozivezetdk; filmvetitéseket és workshopokat
tartanak az esélyteremetésben érintett csoportok-
nak, YouTuber-workshopon oktatjdk a fiatalokat,
valamint zenés filmestek, koncertek és VR-progra-
mok is szinesitik majd a programkinalatot.

Demeter Eva maga is a szolnoki moziban nétt fel,
gyerekként a széksorok kdzott szaladgalt, és fel-
néve mozivezetd édesapja mellett valt a TISZA-
PART nemzetkdzi kapcsolatok koordinatorava.
Most mar az 6 lanya jatszik az épuletben, mikdz-
ben 6 dolgozik. ,Nagyon kevés a lehetdség arra,
hogy a mozik nemzetkdzi dsszefogasban palyaz-
zanak programjaik megvaldsitasara. Arra pedig,
hogy ehhez még informatikai vagy mas technikai,
innovativ fejlesztési lehetdség is tarsuljon, igazan
kevés a példa. Ezért orultlink nagyon a palyaza-
ti lehetéségnek. Mi nagyon fontosnak tartjuk a
nemzetkozi kitekintést. igy lehetéségiink nyilik a
masokéhoz mérni a teljesitménylinket, szorosan
egyltt dolgozni, tanulni egymastdl, megosztani
a tapasztalatainkat, gyakorlatainkat és szakértel-
munket” - mondta el Demeter.

A jarvany jelent6dsen lelassitotta a programok meg-
valositasat. Egyes mozikat ideiglenesen be is kellett
zarni. A résztvevok azonban a szUkségbdl erényt
kovacsoltak. A szlovénok drive-in mozit szerveztek,
amikor nem lehetett a moziban vetiteni, a horvatok
erkélykoncerteket, a bolgarok pedig online film-
fesztivalt tartottak. Demeter Eva a magyar fél ot-
leteirdl is mesélt. ,,Mi virusvideod-palyazatot hirdet-
tlnk a fiataloknak: azt kérttk, kuldjenek filmeket,
amelyek a mozizas élményének hianyardl szélnak.
Online filmes kvizt is szerveztlnk a fiataloknak. Ju-
nius 19-én Ujra kinyithattunk, azéta tdébb worksho-
pot és zenés filmvetitést rendeztlink.”
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Két kuldndsen emlékezetes programra emlékszik
vissza legszivesebben: a Hatranybdl kovacsolt erd
fotokiallitdsra, amely fogyatékkal élé fiatalokrol
szolt, illetve a Siess haza, var a mama! cim( doku-
mentumfilm koézdnségtaldlkozoval és koncerttel
kovetett vetitésére. , A kidllitds sok felemeld pil-
lanatot okozott: az akkor éppen a moziban zajld
filmes tdborunk résztvevdi interjukat készitettek
a hatranyos helyzet( fiatalokkal. Az érzékenyités
ezért beszivargott a programba. A Siess haza, var
a mama! a film&zene sorozatunk egyik programja
volt. Az alkalom azért volt klldnleges, mert a pre-
mieren megjelent a rendezd, és mesélt a szemé-
lyes élményeirdl, Barta Tamasrdl, akirdl a film szdl,
és aki az LGT gitdrosa volt. Haladldanak koértliményei
maig tisztadzatlanok. Az egyik régi gyanusitott ott
Ult a nézoétéren, és mikor a filmet kdvetd beszél-
getésen megkérdezte valaki a nézdk kdzul, hogy
réla mit lehet tudni, 6 feldllt, és jelentkezett, hogy
»itt vagyok, lehet kérdezni«. A filmet kdvetd kon-
certen a Musicum zenekar jatszott LGT-dalokat.
Nagyon tetszett a kdzdnségnek, Ulve tancoltak.”

A TISZAPART mozi a négy résztvevo altal kdzo-
sen Uzemeltetett, Resonance Cinema néven meg-
taldlhatod YouTube-csatorna felelése. A Rezonans
Mozi eseményeit dokumentald videdk mellett a
tartalom nagy részét szolnoki fiatalok készitik.
»Rendszeresen rendezlink workshopokat a film-
és videokészités irdnt érdeklédo, 14-25 év kdzotti
fiataloknak. Kialakult egy kis kdzdsség, akik ha-
vonta jarnak hozzank: a mozi altal elérhetdvé tett
felszerelést haszndljdk, hasonld érdeklédést fia-
talokkal, alkototarsakkal taldlkozhatnak, és szak-
értdktdl tanulhatjdk el a filmkészités kulonbozd
technikait.”

Az eurdpai tdmogatdsnak koszonhetben a TI-
SZAPART egy ,,okosmozi” informatikai fejlesztést
is tervez. Ennek keretében tobbek kozodtt egy

MoziKlikk nevl mobilalkalmazast tesznek elérhe-
tévé, ami azon tul, hogy meg lehet rajta vasarolni
a mozijegyet, alkalmas lesz az Ujonnan bevezetés-
re kerUl6 hiiségkartya kezelésére, illetve italrende-
|ésre, asztalfoglaldsra a kavézoban. Ugyanezzel az
applikacioval lehet majd kdzdsségi mozimUsort
szerkeszteni. Egyes idésdvokban a nézdék allithat-
jak 6ssze a kivalasztott terem misorat egy filmlis-
tabdl a szavazataik alapjan. Ez ugy mkddik majd,
mint a tézsde: ha né a nézbék szama, csdkken
a jegy és a moziban fogyasztott innival6 ara is.

LA jarvany nagymértékben megvaltoztatta az eu-
répai egyuttmiikddést - mondja Demeter Eva. -
A megbeszéléseinket online tartjuk. Ennek elle-
nére kdnnyen megy a kdzds munka. Erdekesség,
hogy mind a négy mozi vezetdje né. Egybdl egy-
masra hangolddtunk, kénnyl volt az elékészitd
munka: mindenki nagyon tiszteli és segiti a masi-
kat, egymast biztatjuk, ha valakinek nehézsége ta-
mad a projektben. Kb6zésen gondolkodunk, egyre
jobban 6sszekovacsolddunk és megismerjik egy-
mast, otletellink, és igyekszlnk a projekt elemeit
kreativan megvaldsitani. »Osszefogds a partnerek
kozOtt« - ez lett az egyUttmikddés mottdja.”

A Rezonans Mozi résztvevdinek sok személyes
taldlkozot és programot le kellett mondaniuk a
pandémia miatt. ,De ha minden jél megy, j6v6
marciusban mindannyian részt vehetlink a Szofiai
Filmfesztivdlon, és a tobbiek is eljbhetnek Szol-
nokra” - mosolyog Demeter Eva.
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An alliance
of partners

Local cinemas have always been an important part
of community life by enhancing local cultural life
and playing a key role in social inclusion. Last year,
the European Commission launched a 2 million
EUR call for proposals to create innovative cultural
hubs around movie theatres, particularly in areas
where there is limited cultural infrastructure. We
spoke to Eva Demeter, the coordinator of interna-
tional collaboration at TISZApART Cinema in Szol-
nok, Hungary, about the new initiative called Res-
onance Cinema - Cultural Hub for Curious Minds.

Resonance Cinema was one of the five projects
selected by the European Commission to receive
funding. The initiative received 473,000 EUR and
will be carried out in four participating cinemas of
central and eastern Europe, namely Cinema House
in Sofia (Bulgaria), the Centre of free-time activi-
ties in Ptuj (Slovenia), the Cinema Urania in Osijek
(Croatia) and Demeter’s TISZApART Cinema.

Demeter summarised the project’s objective. “Our
aim is to demonstrate how versatile an arthouse
cinema can be, by attracting young audiences, pro-
moting European films, adding exciting, interesting
and attractive partner programmes to the cinema’s
palette, and renewing our services through inno-
vative technologies.” One of the most important
elements of the project in Hungary is enhancing
tolerance and raising awareness of the needs of
underprivileged groups through-film screenings,
workshops and other events. “We want to bring lo-
cal communities together so that participants can
share their experiences with each other in an at-
tractive cultural venue provided by the cinema. We
would like to offer something memorable, unique
and substantial, both locally and nationwide.”

Several versatile programmes are carried out in
the framework of the project. For example, the

four managers of the partner cinemas organise
simultaneous international meet&greet sessions,
artist talks, film screenings and workshops for
underprivileged groups. Young people will also
be educated via YouTube workshops, and musi-
cal film nights, concerts and VR programmes will
bring colour to the itinerary.

Having practically grown up in TISZApART,
Demeter joined her father, the manager of the
cinema, as the coordinator of international collab-
oration. Nowadays, her own daughter Sari-plays
in the cinema while her mother works. “There are
very few opportunities where cinemas can col-
laborate internationally, especially with innovative
technical and IT support. Which is why we were
so happy about this project. We believe that inter-
national perspectives are paramount in order to
measure our achievements against those of oth-
er organisations and to work closely together by
learning from each other and sharing our experi-
ences, practices and expertise,” she explains.

The pandemic has delayed the project in all partici-
pating venues, and cinemas were temporarily forced
to shut down. However, out of this necessity the
four cinemas created an opportunity. For example,
the Slovenian partners organised a drive-in cinema
when they were not able to screen any films, the
Croatians held balcony concerts, and the Bulgarians
hosted an online film-festival. Demeter shares her
own cinema’s idea. “We announced a call for viral
videos for young people. The central topic was how
they miss the experience of going to the movies.
We also organised an online quiz. Our cinema re-
opened on the 19" of June, after which we hosted
several workshops as well as film and music events.”
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Demeter remembers two particular programmes
carried out after the reopening. The first, a pho-
to exhibition about young people with disabili-
ties (Hatranybodl kovacsolt erd), and the second,
a film and music event featuring a documentary
about the legendary guitar player, Tamas Barta
(Siess haza, var a mamal). “We experienced some
extremely uplifting moments when the partici-
pants of our filmmaking workshop interviewed
the young people with disabilities who were tak-
ing part in the exhibition. The interaction had a lot
of revelative moments in store for everyone. At
the second event, the director of the documen-
tary, Eszter Hajdu, spoke about her personal con-
nection to Barta. The circumstances of his death
remain a mystery to this day. There had been a
suspect in the case, and at the Q&A a member of
the audience asked whether anyone knew any-
thing about him. Suddenly, somebody else called
out and said: ‘I'm here. Ask me whatever you like’.
After the screening, some musicians played the
iconic songs of Barta’s band, LGT. The audience
loved it and danced in their seats.”

Along with the other four participating organisa-
tions, TISZAPART is responsible for the YouTube
channel Resonance Cinema. Besides the videos
documenting the four participants’ events and
programmes, the majority of the channel’s content
is created by youngsters in the Szolnok area. “We
organise regular workshops for young people be-
tween 14 and 25 years old who are interested in film-
and video-making. We now have a small communi-
ty of like-minded friends who come on a monthly
basis. They can use the equipment provided by the
cinema, meet collaborative partners and learn the
tricks of the trade from experts,” explains Demeter.

Using the European support amount, TISZApART
will also implement an IT development to cre-

ate a smart cinema project that is a remarkably
innovative initiative: a mobile application called
MoziKlikk. With just a few taps, users of the app
will be able to buy their tickets and drinks as well
as book their tables in the cinema café. The app
will also include a newly introduced loyalty pro-
gramme. Furthermore, MoziKlikk will enable users
to create a social cinema programme from a list of
films and based on the audience’s votes. The pric-
ing will work like at the stock exchange, whereby
the price of tickets and drinks will go up or down
according to the number of customers.

“The COVID-19 pandemic has had an immense im-
pact-on'the European collaboration,” says Deme-
ter. “All of our meetings are now held online. How-
ever, our collaboration is going very smoothly. It
is great to note that each of the four cinemas has
a female manager. We have had a mutual under-
standing and respect for each other from the very
beginning, and our brainstorming sessions are al-
ways very successful. We discuss challenges and
difficulties with each other and offer mutual sup-
port and advice. We get to know each other bet-
ter and better every day. We think together, grow
together and try to carry out the projects togeth-
er in a creative way. ‘An alliance of partners’ - this
has become our motto.”

The participants of Resonance Cinema had many
plans to meet in person, but numerous visits'and
meetings have now had to be cancelled. “But if
everything goes according to plan, we can take
part at the Sofia Film Festival in March, and the
other participants will hopefully be able to come
to Szolnok next year,” smiles Eva Demeter.
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Uj kihivasok,
Uj szintek

Eletmentd gesztus a kis és nagy intézmények
szamara: igy jellemezi az Europa Cinemas haldza-
taba tartozoé 18 mozi egyike a szervezet idei, a jar-
vany idején segélyként is m(ik6dé tdmogatasat.

A Kreativ Eurdpa 1992-ben hozott [étre eurdpai
mozis haldzatot: a Europa Cinemast a kezdetek
o6ta tdmogatja az Eurdpai Bizottsdg, és mara
1216 mozi - és 3131 vaszon - tagja annak a halo-
zatnak, amely tagjai fontosnak tartjak az eurdpai
filmek bemutatasat és népszerisitését is. (Emel-
lett Kelet-Eurdpdban, a Balkanon, Térokorszag-
ban és Oroszorszagban is csatlakozott még 42
mozi a haldzathoz, partnerségben az Institut
Francais-val.) A mivészmozik és a multiplexek
szamara is elérhetd tdmogatds elsésorban nem
projektalapu, hanem a mikddési koltségek egy
részének fedezésére jott létre a nem sajat orsza-
gukbol szarmazd, eurdpai filmeket is rendszere-
sen jatszé intézmények szamara, de az Europa
Cinemas folyamatosan tdmogat olyan rendez-
vényeket is, mint az Eurépai Artmozi Nap vagy
az Eurodpai Moziéjszaka.

A Budapest Film Zrt. Uzemelteti Magyarorszag
legnagyobb arthouse mozihaldzatat, 0Gsszesen
hat mozival és 22 vetitévaszonnal, évente megko-
zelitéleg 500 000 nézét szolgdlva. Olyan szerve-

zetek vezetd tagja, mint az Art-Mozi EgyesUlet és
a Mozisok Orszagos Szdvetsége. Artmozijai, ame-
lyek tagjai az Europa Cinemas halézatanak, évente
mintegy 750 kilénleges programnak, fesztivalok-
nak, filmnapoknak adnak otthont.

A Budapest Film Ugyvezetdje, Liszka Tamas beszélt
a hdlézat Ujitasairdl. ,2020 juniusatdl a tarsasag
bevezette a Budapest Kertmozi programjat azzal,
hogy 6t uj, adllandd szabadtéri mozit hozott Iétre
a varos prominens parkjaiban és udvarain. 2020
aprilisdnak kdzepén, alig néhany héttel a mozik
varatlan lezardsa utdn a Budapest Film elinditotta
meglepetés fejlesztését, a Tdvmozi platformot, egy
pay-per-view élokdzvetités-alternativat, amelyet a
bezdrds idején a tényleges mozikba toltottek fel.
Bar a Tavmozi egy korai kisérleti projekt volt, az
elsé két hénapban 15 000 jegyvasarlot vonzott be,
koztlk két él6 online mozipremier nézoit.”

,Nagyon jo, hogy nincs meghatdrozva, ponto-
san mire kell elkdltentink a tdmogatdst, mert igy
barhol ki tudjuk poétolni a kéltségvetést, ahol ugy
érezzUk, valamire nem jutna elegend® forrds” -
mondja Borsos Erika, a Budapest Film filmprogra-
mozasi vezetdje. A cégnél az Europa Cinemas ta-
mogatdsai nem a kdzponti koltségvetést potoljak
ki - hiszen az 6t mozi ennél jelentésen nagyobb
anyagi raéforditast igényel -, hanem kisebb fejlesz-
téseket, vasdrlasokat finansziroznak belble, illetve
tobbszor rendeztek mar a tdmogatasbdl eurdpai
filmes tematikus sorozatokat valtozatos témak-
ban, egyes orszagok filmjeire vagy akar a gaszt-
roturizmusra fékuszalva. Borsos beszamol arrdl is,
hogy a Budapest Film szervezhette Magyarorsza-
gon az els6é Eurdpai Moziéjszakat, ahol az Ingmar
Bergmanrdl szolé dokumentumfilmet, a Bergman
100-at vetitették, meghivott vendégekkel és nagy
sikerrel. ,Ez a tdmogatas nélkdl nem tudott volna
megvaldsulni.”
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LA budapesti mivészmozik utan az altalunk tze-
meltetettek voltak az elsé vidéki mozik, amelyek
csatlakoztak az Europa Cinemas programhoz,
mar 2000. janudr 1-jétél” - mondja blszkén a
tébb miskolci mozitermet is Gizemelteté Cine-Mis
vezetdje, Bird Tibor. ,Részvételiink a programban
azota is folyamatos, minden évben teljesitjik az
elvarasokat, és ezért rendszeres, évenkénti tdmo-
gatdsban részestlink. A tdmogatast mikodési
koltségekre, az eurdpai filmek népszerUsitésére
forditjuk. Ehhez kapcsolddd rendszeres prog-
ramjaink a tematikus nemzeti filmsorozatok.”
A jelentds magyar nemzetkdzi CineFest filmfesz-
tivalt is szervezo6 Bird Tibor ugyanakkor hozzate-
szi: a fesztival lebonyolitdsadra mar nem palyaz-
nak a MEDIA-hoz, mert noha fontosak szamukra
az eurdpai filmek, az erre fokuszald szempont-
rendszer ,erésen behatdrolja a programosszedl-
litds mUvészi szabadsagat”.

Az idei év azonban mas volt, mint barmelyik ed-
digi, hiszen sok orszaghoz hasonldan a magyar
mozik is kotelezbéen zarva tartottak tébb mint
harom hoénapon keresztll a koronavirus-jarvany
miatt. ,Az idén beérkezett tdmogatast a jarvany
miatt sajnos nagy projektekre nem lehetett fordi-
tani. Jelenleg a mozi fennmaradasat igyekszink
biztositani. Persze tovabbra is vannak bemutato-
ink, de egyelére nagyon alacsony néz6szamok-
kal” - mondja Majoros Doéra, a budapesti Cir-
ko-Gejzir artmozi vezetdje. Az Europa Cinemas
a helyzetre tekintettel a 2019. évre vonatkozo
tdmogatast tobb hdnappal hamarabb folydsitot-
ta a szokdsosnal, valamint el6re kifizette a jovére
esedékes, 2020-as tdmogatas 50%-at. ,Ez azért
fontos, mondhatni életmentd gesztus kis és nagy
intézmények szamara egyarant, mert mikdzben
a pandémia radikalisan csdkkentette a mozik be-
vételeit, az intézmények mikodési koltségei csak
minimalisan mérsékldédtek az elmult fél évben” -

Budapest-Kertmozi
Budapest Garden Cinema

mondja Buglya Zsoéfia, az Urdnia Nemzeti Film-
szinhdz programigazgatoja.

»Mivel 100 napig zarva voltunk, részben a tdmo-
gatasbol fizettik a béreket, az arukészlet pot-
lasat (hiszen sok minden lejart a zaras kdzben).
Az éplleten karbantartasi munkdkat hajtottunk
végre, mig zarva voltunk: erre is dldoztunk a ta-
mogatasbdl” - sorolja a szolnoki Tisza Mozi nem-
zetkdzi kapcsolatok koordinatora, Demeter Eva.
A Cirko-Gejzir moziban a karantén végén fesztivalt
szerveztek, Vissza a mozibal cimen. ,Ez a helyzet-
hez képest j6 ldtogatottsdggal ment, de azért ez is
elmaradt a szokdsostél” - mondja Majoros.

.Ma Magyarorszdgon kevés a lehetéség arra,
hogy a mozik 06sszehasonlitsdk teljesitménye-
iket. Az, hogy hol tartunk a tobbiekhez képest,
milyen j6 kezdeményezéseket lehet téIUk atven-
ni, milyen hibakat kell elkerUlni, ez mind csak
abbdl tudhatd meg, ha van ralatasod a hazai és
nemzetkdzi haldzatra is. Ezért tartjuk nagyon
fontosnak részt venni minden kezdeményezés-
ben, egyuttmikodni a tobbiekkel, és gazdagitani
a kozdsen szervezett programok sokszin(isé-
gét” - mondja Demeter Eva, aki azt is elarulja,
miért tartjdk fontosnak az Europa Cinemas prog-
ramjait. ,A kiemelt programokon valé részvétel
megvaldsitdsa mindig kihivas, és a sikeres meg-
valdsitds egy szint meglépését is jelenti: erre is
képesek vagyunk. Es ezt latja a szervezd, a tobbi
mozi és nem utolsé sorban a mi kdzdnséglnk,
a kozosség, amelyben élink. Sok elismerést ka-
punk ezekért a programokért, a nyitottsdgunkért
és az innovativ torekvéseinkért.”
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New challenges,

new levels

A lifesaving contribution to institutions, both big
and small. That is how one of the many Hungarian
cinemas that take part in the Europa Cinemas net-
work describes this years’ financial support, which
now can be seen as aid in the time of a pandemic.

Back in 1992, the European Commission’s frame-
work programme for support to the culture and
audiovisual sectors, Creative Europe, founded
a network of movie theatres called Europa Cin-
emas. The network now unites 1,216 cinemas -
3,131 screens - that all believe in the importance
of presenting and promoting European films.
(A further 42 cinemas scattered across east-
ern Europe, the Balkans, Turkey and Russia have
joined the network under the partnership with the
Institut Francais.) The financial support is open
to both arthouse cinemas and multiplexes, and
is not directed at projects per se but rather has
an interest in funding the operational expenses of
cinemas that also dedicate a significant number
of their screenings to films from other European
countries. The network continuously supports
programmes such as European Arthouse Cinema
Day and European Cinema Night.

Budapest Film Zrt. operates the largest arthouse
cinema network in Hungary, with a total of six cin-
emas and 22 screens, catering for approximately
500,000 viewers each year. It is a leading member
of organisations like the Association of Hungarian
Arthouse Cinemas and the Union of Hungarian Cin-
ema Operators, and its arthouse cinemas are mem-
bers of the Europa Cinemas network. These cine-
mas host some 750 special programmes each year.

CEO Tamas Liszka-spoke about Budapest Film's
new initiatives. “In June 2020, the company intro-
duced its Budapest Garden Cinema programme
by establishing five new, permanent open-air cin-

emas in the capital’s prominent parks and court-
vards. In April 2020, just a few weeks after the un-
expected lockdown, Budapest Film launched its
surprise development, the Remote Cinema plat-
form, a pay-per-view live streaming alternative to
fill in for its actual cinema screenings during the
closure. Despite being an early pilot or a proof-
of-concept project, Remote Cinema sold 15,000
tickets within its first two months, including to the
screenings of two online live theatrical premieres.”

“I' very much appreciate that Europa Cinemas
does not specify what exactly we have to spend
the support on, because it means we have the
freedom to complete budgets wherever we feel
that we may be lacking in resources,” says Erika
Borsos, the film programming director at Buda-
pest Film. Indeed, Budapest Film does not spend
the support on the core budget - five cinemas
need significantly more financial expenditure -,
but instead uses it to finance minor developments
or purchases. The company is also able to organ-
ise thematic series of screenings on a regular ba-
sis, focusing on films from a given country or even
on fields such as gastronomy or tourism. Borsos
also talks about the opportunity Budapest Film
was given to organise Hungary’s first European
Cinema Night. During the event they screened
a documentary about Ingmar Bergman entitled
Bergman: a Year in a Life, to which they invited

Budapest Garden-Cinema
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various-experts. It turned out to be a great suc-
cess. “Without the support it just couldn’t have
happened,” she says.

“Besides those in Budapest, our cinemas were the
first to join Europa Cinemas, on 1 January 2000,”
Tibor Biro, the director of Cine-Mis, a company that
runs several screening rooms in Miskolc, remem-
bers with pride. “Since then we have participated in
the programme every year. We always accomplish
what is expected of us, which means we continue
to receive support on an annual basis. We tend to
spend the money on operational expenses and on
promoting European movies.” Bird also organises
CineFest, an international film festival, but claims
they do not apply for support anymore, as al-
though presenting European movies is important,
the strict regulations set by Creative Europe “really
limit artistic freedom when it comes to choosing
films for a festival programme”.

Nevertheless, just like film theatres in many coun-
tries, this year has been unique, where Hungarian
cinemas were forced to shut their doors for over
three months because of the coronavirus pan-
demic. “Sadly, we were not able to make use of
the financial support we received this year for ma-
jor projects. Right now we are working in order
for our cinema to even survive. Of course we have
new films, but we barely have an audience,” says
Doéra Majoros, the head of the Budapest arthouse
cinema, Cirko-Gejzir. In regard to the situation, Eu-
ropa Cinemas disbursed the financial support en-
visaged for 2019 several months earlier than usual
and-paid 50 percent of that of 2020 in advance.
“This was an important, even lifesaving contri-
bution to both smaller and bigger institutions,
because the pandemic radically cut cinemas’ in-
come, but their operational expenditures were
not exactly reduced during the last semester,”

says Zsofia Buglya, the programming director at
Urdnia National Film Theatre.

“Given the fact that we were closed for 100 days,
we used part of the Europa Cinemas support
to pay our staff and to refill our stock, as a lot of
goods had expired during lockdown. We also reno-
vated the building, for which we used some of the
support as well,” says Eva Demeter, the coordina-
tor of international relations at TISZApART Cine-
ma in Szolnok. Once there was no more lockdown,
Cirko-Gejzir organised a festival called ‘Back to the
Cinemal!’. “Numbers were up, but it was still far from
what we are used to,” admits Majoros.

“Nowadays, there are not many opportunities here
in Hungary where we can compare our perfor-
mance. It is only by being familiar with other na-
tional and international networks that we can find
out where we stand compared to other cinemas,
what promising initiatives are working abroad and
what mistakes it would be best to avoid. That’s
why we believe it’'s important to participate in
every new project, to collaborate with others and
to render jointly organised programmes richer
and more colourful,” says Demeter, who also talks
about why therinitiatives of Europa Cinemas are
important. “Participating in extensive programmes
is always a challenge, but when they are a success
then we know that we have reached a higher level,
something we are more than capable of. And this
undertaking of ours is recognised by other organ-
isers, by other cinemas and, last but not least, by
our audience, the community in which we live. We
receive much praise for these programmes as well
as for our openness and the effort we put in to be
innovative.”
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MEDIA képzések

- Négy résztvevo tapasztalatai

A Kreativ Eurépa programot a kulturdlis, kreativ
és audiovizudlis dgazatok tédmogatdsara hozta
létre az Eurdpai Unié, melynek MEDIA nevi
alprogramija kifejezetten a filmiparra és a filmes
alkotokra fokuszal. Az eurdpai filmgyartast tamo-
gaté MEDIA program 1991-ben indult elészor, leg-
utébbi, 2014 és 2020 kdzotti szakasza pedig mar
a Kreativ Eurdpa égisze alatt mikoédik. Szamos
magyar alkoto is részt vett MEDIA 3ltal tdmoga-
tott eseményen az évek soran, melyek k6zott fej-
leszté workshopok, marketek és féorumok egya-
rant megtaldlhatok. Négy producerrel
beszélgettlink a tapasztalataikrol.

Ugrin Julianna

Ugrin Julianna, az Eclipse Film alapitdja egy
meghatdrozd MEDIA képzés hatdsdra kotelezte
el magat a filmszakma mellett. 2009-ben 6 volt
az elsé magyar, aki részt vett az eurdpai doku-
mentumfilmek fejlesztésére szakosodott EURO-

DOC képzésen, ami igazi alma mater volt sza-
mara és meghatarozta a késdébbi palyafutasat is.
»Az EURODOC-on estem szerelembe az egész
estés, moziba készUl6 dokumentumfilmekkel - ott
fogalmazodott meg bennem el6szér, hogy ez az,
ami igazdn megérint és amit igazan csindlni aka-
rok. Ezt akarom megvaldsitani itthon” - emléke-
zett vissza. 2011-ben és 2016-ban sikerdlt is elhoz-
nia Magyarorszagra egy-egy sessiont, mikdzben
sajat produkcios cége - melynek otletét a 2009-es
képzés egyik tutorja dobta fel elészdr szamara -
a magyar gyartasu kreativ dokumentumfilmeket
tdmogatva olyan nagy siker(i alkotdsokat tudhat
magaénak, mint A monostor gyermekei (2017, r..
Arun Bhattarai és Zurbd Dorottya), az Egy né fog-
sagban (2017, r.: Tuza-Ritter Bernadett) és a Kény-
nyl leckék (2018, r.. Zurbd Dorottya).

D’Intino Patricia

A Good Kids Productions alapitéja, a Nagyi pro-
Jekt (2017, r.. Révész Balint) cim( dokumentumfilm
és az Ostrom (2018, r.. Kovacs Istvan) cimd ro-
vidfilm tarsproducere, D'Intino Patricia szintén
rengeteg MEDIA tdmogatott eseményen vett mar
részt, tobbnyire fejlesztd workshopokon és pro-
duceri képzéseken. Az évek sordn megtapasztal-
ta, hogy a fejleszté workshop nemcsak a képzé-
sen tanultak és a vele jaré médiavisszhang miatt
hasznos, mar maga a jelentkezés is hordoz maga-
ban elényodket. , A palyazas segiti az adott projekt
fejlesztését, mert 6ssze kell allnia az anyagoknak
a hataridére - tobbek kozdtt a szinopszisnak,
a treatmentnek, a produceri levélnek. Ezek 6ssze-
rakdsa katalizalja a bels® munkamoralt” - mesélte.
.Ha egy még finanszirozas nélkuli, de fejlesztés-
ben |év6 projektet bevalasztanak egy képzésre, az
az elsdé pozitiv visszajelzés arrdl, hogy van értelme
annak, amit csindlunk” - tette hozza.




UGRIN

Julianna

Dreissiger Laszlé

Dreissiger Laszl6, a Foglyok (2018, r.: Deak Kristof)
és a Szép csendben (2019, r.: Nagy Zoltan) produ-
cere részt vett a MEDIA alprogram altal tdmoga-
tott MIDPOINT tavalyi nagyjatékfiimes és idei té-
vésorozatos fejlesztd workshopjan is. Bar a jarvany
miatt a tavalyi fizikai képzést egy online térben
szervezett workshop véltotta fel idén, a fejlesztés
menete Iényegében ugyanaz. ,A MIDPOINT Featu-
re és TV Launch-on is 9-9 projektet valogattak be
Europabdl, és ezeket szétosztottdk harom darab
haromfds csoportra, amikhez tartoznak projektve-
zetdk. A workshopok kdzben konzultalunk a film-
tervekrdl, ahol atbeszéljuk, merre-hogyan érdemes
fejleszteni” - magyarazta. A képzésre bekertld al-
koték nemcsak a sajat projektjeikkel vannak elfog-
lalva, a csoporttarsakkal kdzdsen zajlik a fejlesztés.
,Mindenki elolvassa a sajat csoportjdban lévé ma-
sik két projekt 6sszes anyagat, majd egymas utén
vesézzUk ki egymas projektjeit. Emellett vannak
elméleti kitekinté eléadasok is.”

Zachar Balazs

A Budapest Noir (2017, r. Gardos Eva) tarsprodu-
cere, Zachar Balazs 2018-ban vett részt az EAVE
Producers Workshopon, ahova olyan résztvevéket
varnak, akiknek van mar egy-két nagy projekt a
hatuk mogott, vagy a filmszakma mas terlletén
szereztek tobbéves tapasztalatot. Bar 6 ekkor
kezdte meg produceri palyafutdsat, a Nemze-
ti Kulturdlis Orokség Minisztériumanal, majd a
Filmalapnal és a Pioneer Picturesnél szerzett ta-
pasztalatai a médiajog terUletén alkalmassa tették
arra, hogy bekeriljén a programra. ,Az EAVE va-
logatdaselve azon alapul, hogy nemcsak tanulnak a
résztvevok, hanem 6k is adnak valamit mindabbdl,

amit a palyajuk sordn megtanultak. Mert ez nem-
csak képzés, hanem haldzatszervezés. Azzal a cél-
lal is hoztak létre és mikodott az évek soran, hogy
az itt részt vevo filmes szakemberek kapcsolatban
maradjanak a késbbbiekben, és segitsék egymast
- koprodukcidkat vagy egyéb formaju egyutt-
mkodéseket hozzanak létre” - emelte ki Zachar
a program hosszu tavu elényeit.

Hasonlé tapasztalatai voltak D'Intindnak az idén
februari Berlinale alatt véget éré, szintén MEDIA-s
Emerging Producers képzéssel kapcsolatban:
»Ad egy olyan bizalmi alapot, ami nagyon fontos
egy potencidlis koprodukcio kiépitéséhez. Az em-
ber szivesen fordul késébb olyanhoz, akivel végig-
csinalt egy ilyen képzést - tobb egykori képzésen
részt vevd tarsammal is beszélgetek arrdl, hogy
mit és hogyan tudnank egyutt csinalni. Nemcsak
maga a képzés fontos, hanem az is, hogy nagyon
jo emberekkel hoz &ssze.” Ez a kapcsolatépités
pedig nemcsak producer és producer kozott
zajlik: Zachar és Dreissiger is kiemelték annak
elényeit, hogy a filmszakma tébb terlletérdl érke-
z6 szakemberek - példaul forgalmazodk, jogaszok,
pénzlgyi szakértdk - is eldadnak ezeken a kép-
zéseken, akikkel személyesen is lehet konzultdlni,
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igy a filmtervt6l a bemutatdig vald eljutds minden
stratégiai 1épcsdfokat le tudjdk fedni a résztvevok.

A projektfejleszté MEDIA programokat rendsze-
rint a filmterv prezentacidja zarja, ami képzéstdl
flggden lehet egy hétperces nyilvanos pitch vagy
akadr egy negyvenperces személyes meeting a
dontéshozokkal. Bar egy fejlesztésen vald sike-
res részvétel jo marketinghatdassal bir és néveli az
esélyt a koprodukcidra, mind a négy megszélalo-
val eléfordult mar, hogy a workshopon népszer(
és akar még dijakat is nyerd tervik végul nem ka-
pott finanszirozast Magyarorszagon. Am ez nem
jelenti azt, hogy maga a képzés felesleges lett
volna. Amikor Ugrin az EURODOC-on kénytelen
volt elbucsuzni a projektjétdl, a mentorok emlé-
keztették arra, hogy ,nekik a producer fejlesztése
a legfontosabb.” EImondasa szerint a MEDIA kép-
zéseken tanult meg mindent arrél, hogyan rughat
labdaba egy magyar film a nemzetkdzi piacon, és
a Szinhaz- és Filmmuvészeti Egyetem oktatdja-
ként is ezt a tudast igyekszik atadni a dokumen-
tumfilmes hallgatéknak. Zachar is hangsulyozta,
hogy a képzésen tanultak nem minden oda vitt

D'INTINO
Patricia

projekt esetében vezetnek megvaldsitashoz, de
jelentésen hozzajarulhatnak a késdbbi sikerekhez.
LEz tobb mint projektfejlesztés, szakemberek fej-
lesztésérdl van szo. Abban rejlik az értéke, hogy a
résztvevok megtanuljdk, hogyan kell menedzselni
a sajat projektjeiket.”

D'Intino a DocBarcelona szakmai programjaba
bejutdé Cabin Pressure cim( dokumentumfilmet
viszi a kdvetkezd Emerging Producers program-
ra, Dreissiger a MIDPOINT-on fejlesztett Hotel
Intercontinental cim( sorozattervével pdlyazik
az NFI-nél fejlesztésre, Ugrin jelenleg az unids ta-
mogatast nyert Emlékek 6rei és a Mi Atyank cimii
dokumentumfilmeken dolgozik, a Zachar produ-
ceri fellgyelete alatt készUlt Kulén falka (r.. Kis
Hajni) pedig mar bemutatas elétt all. Mindegyik
alkotd azt ajanlja a MEDIA programokkal egyel6re
csak 6vatosan szemez6 filmeseknek, hogy olvas-
sanak utana a klldénb6z6 képzések fokuszpontja-
inak, és aszerint allapitsdk meg, hogy melyikhez
illene a filmtervik. ,Mindig azt kell el6szor elddn-
teni, hogy az adott projektnek mire van szUksé-
ge” - mondta Zachar, D'Intino nulladik [épésnek
nevezte a projekt poziciondldsat, Ugrin pedig
azt javasolja, hogy barki nyugodtan vegye fel a
kapcsolatot a MEDIA alprogram képviseldivel, ha
kérdése van. ,Lehet hatarokon ativeléen gondol-
kodni projektekrél - sét, kell is” - foglalta 6ssze a
nemzetk6zi programok tanulsagat Dreissiger, aki
jelentkezésre biztatja a kollégdkat: ,,Kérlltekint6-
en kell palyazni, de szerencsére minden szikséges
informacid fellelhetd. Ugyhogy hajra mindenkinek,
mert workshopolni és fejleszteni jo dolog!”




Four MEDIA training participants
share their experience

The European Union founded Creative Europe
to support the cultural, creative and au-
dio-visual sectors. Its MEDIA sub-programme,
launched in 1991 and brought under a single
umbrella in 2014, supports European movies,
specifically focusing on the film industry and on
filmmakers. Many Hungarians have participated
in MEDIA supported workshops, markets and
forums over the years. We talked to four pro-
ducers about their experiences.

Julianna Ugrin

Julianna Ugrin is the founder of Eclipse Film. She
has dedicated herself to the film industry since
participating in a MEDIA training that had a sig-
nificant impact on her. In 2009, she became the
first Hungarian to take part ina EURODOC train-
ing, which specialises in the development of Eu-
ropean documentaries. It was a real alma mater
for her and indeed defined her career. “It was at
EURODOC that | fell in love with feature-length

documentaries made for the big screen - it was
there that | first realised that this is what real-
ly moves me and what | really want to do. And
that’s what | want to introduce to Hungary,” she
recalls. She managed to bring two sessions to
Hungary, the first in 2011 followed by another in
2016. Meanwhile, her own production company
- the idea of which was first mentioned to her
by one of her tutors at the EURODOC training -
has supported such highly successful Hungarian
creative documentaries like The Next Guardian
(2017, dir.. Arun Bhattarai and Dorottya Zurbo),
A Woman Captured (2017, dir.. Bernadett Tu-
za-Ritter) and Easy Lessons (2018, dir.: Dorottya
Zurbo).

Patricia D’Intino

Patricia D’Intino is the founder of Good Kids
Productions and a co-producer of The Granny
Project (2017 documentary, dir.: Balint Révész)
and Ostrom (2018 short film, dir.: Istvan Kovacs).
She has also participated in many MEDIA pro-
grammes, mostly in development workshops
and producer trainings. Over the years she has
noticed that the former are not only useful for
the knowledge gained and the accompanying
media coverage, but the application process
itself reaps its own benefits. “Applying actual-
ly helps you develop your project, because all
the necessary documents - including synopsis,
treatment and producer letter - must be ready
by the deadline. Putting them together-cataly-
ses the inner work ethic,” D’Intino says. “If apro-
ject that is yet to have funding but is already
under development is selected for a MEDIA pro-
gramme, it counts as a first positive feedback
and sends out the message that our work is not
pointless,” she adds.
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Laszlé Dreissiger

Laszld Dreissiger is the producer of Captives
(2018, dir.: Kristof Dedk) and On the Quiet (2019,
dir.: Zoltdn Nagy). He participated in last year’s
MIDPOINT Feature Launch as well as in this year’s
MIDPOINT TV Launch. The in-person training of
the past may have been replaced by an online
workshop this year due to the pandemic, but the
development process was essentially the same.
“Both MIDPOINT launches selected nine projects
from Europe and divided them into three groups,
appointing a project leader to each of them. Dur-
ing the workshops, we had brainstorming sessions
about the film projects and we discussed how to
improve the plan,” he explains. The creators who
participated not only concentrated on their own
projects, but they also developed together with
the other group members. “Everyone in the group
read all the material about the other two projects.
At the end they were discussed one after the oth-
er. There are theoretical lectures as well, for a wid-
er perspective.”

DREISSIGER

Laszld

Balazs Zachar

Baldzs Zachar is a co-producer of Budapest Noir
(2017, dir.: Eva Gardos). He participated in the 2018
version of the EAVE Producers Workshop, which
is for filmmakers who have already made one or
two big projects or who have gained experience in
other areas of the film industry. Although he had
only begun his activity as a producer, his experi-
ence in the field of media law - at the Audiovisual
Department in the Ministry of Culture and then at
the Hungarian Film Fund and Pioneer Pictures =
made him eligible to enter the programme. “The
selection process at EAVE is based on the prin-
ciple that participants not only learn there, but
also share something of what they have learned
already throughout their careers. Because it’s not
just a training programme, it’s also about network-
ing. It was created to help filmmakers stay in touch
and support each other, by starting co-produc-
tions or other forms of collaboration, for example.
EAVE has always worked like that,” explains Zach-
ar about the programme’s long-term benefits.

D’Intino had a similar experience with the Emerg-
ing Producers MEDIA training, which ended dur-
ing this year’s Berlinale. “It creates a foundation of
trust that is very important for starting a potential
co-production. People are happy to turn to some-
one with whom they have gone through a training
like this. | too talk to several of my former training
partners about what we could do together and
how we would do it. It is not only the training part
itself that is important, but you are also brought
together with great people.” But networking is
not just between producer and producer. Indeed,
both Zachar and Dreissiger highlighted the bene-
fits of having professionals from several fields of
the film industry - such as distributors, lawyers




ZACHAR

Balazs

and financial experts - at these trainings, where
participants are given the chance to consult with
them in person, covering all strategic steps to a
movie’s release.

MEDIA programmes that focus on project devel-
opment usually close with a presentation about
a movie. Depending on the type of training, this
can be a 7-minute-long public pitch or a 40-min-
ute-long face-to-face meeting with the deci-
sion-makers. Although a successful participation
in a development workshop has a good marketing
effect and increases the chances of co-production,
all four interviewees experienced that, despite the
fact that their project was popular in the work-
shop and maybe even won some awards, they did
not receive any funding in Hungary. However, that
does not mean that the training itself was point-
less. When Ugrin was forced to say goodbye to
her project at EURODOC, the mentors reminded
her that for them “what’s important is how a par-
ticipant develops as a producer.” She said that the
MEDIA trainings have taught her all about how a
Hungarian film can enter the international market
and, as a lecturer at the University of Theatre and
Film Arts, she aims to pass this knowledge on to
her documentary students. Zachar also empha-
sised that what participants learn during these
trainings does not always lead to the realisation
of the project they went there with, but it.can sig-
nificantly contribute to future success. “It’'s more
than just project development, because it’s about
developing professionals. The value lies in the par-
ticipants learning how to manage their own pro-
jects,” he says.

D’Intino’s documentary, Cabin Pressure, got into
DocBarcelona’s professional programme and is
now on its way to the next Emerging Producers
programme; Dreissiger is currently applying for

funding at the National Film Institute for a series
entitled Hotel Intercontinental, which was de-
veloped at MIDPOINT; Ugrin is working on two
EU-funded documentaries, Wardens of Memo-
ry and Our Father; and Zachar’s Wild Roots (dir..
Hajni Kis) is getting ready for theatrical release.
All four interviewees advise filmmakers who are
uncertain about the MEDIA programme that they
should read the focal points of the various train-
ings and determine which one would best suit
their project. “You always have to decide what
a given project needs first,” concludes Zachar,
while D’Intino called the positioning of a project
“step zero”, and Ugrin says that everyone should
feel free to contact the representatives of the
MEDIA programme if they have any questions. “It
is possible, even necessary, to think across bor-
ders when it comes to projects,” adds Dreissiger,
who encourages colleagues to apply. “You have
to be considerate when applying, but fortunately
you have all the information you need. So go for it,
because workshopping and developing are great
things!”

o

Creative Europe Stories

Kreativ
Eurdpa
MEDIA



Kreativ Eurdpa térténetek

Sikeres magyar projektek
Successful Hungarian Projects

Europa a gamerekért:
King Arthur: Knight’s Tale

A mitoldgiai Britannia és a legendak sotét oldala,
ahol minden a visszdjara fordul, a lovagi mesék
eleven rémalmokka valnak, és a legnagyobb el-
lenség Artur kirdly fenyegeté jelenléte: ebben a
kulénleges, fojtogatd fantasy-hangulatban me-
riilhetnek majd el a King Arthur: Knight’s Tale ja-
tékosai, akiket a rémiszt6é kalandok mellett gyo6-
nyord, kiforrott latvanyvildg, gazdag tartalom
és a jové technoldgiai megoldasai varnak. Telek
Zoltan Uzletfejlesztével beszélgettiink a Szoft-
verdesign Kft. nagyszabdsu projektjérdl, amely a
Kreativ Eurépa MEDIA pdlydzatan fejlesztési ta-
mogatast nyert.

A Szoftverdesign Kft. 2008 6ta foglalkozik jaték-
fejlesztéssel, termékeik nagy része a Neocore-
Games brandnév alatt jelenik meg a vilag legtébb
piacan. A legismertebb cimeik a The Incredible
Adventure of Van Helsing, a Warhammer 40 000:
Inquisitor - Martyr akcié-szerepjatékok (ARPG)
és a King Arthur stratégiai jatékok. A King Art-
hur-projekten - amelyet a tervek szerint 2021-ben
az egész vildagon megismerhetnek majd a gamerek
- mintegy hatvan fejlesztéjlk dolgozik, ezen kivil
30-40 szerz6déses partnert is foglalkoztatnak.

A King Arthur: Knight’s Tale széria a cég régi is-
merdse, mar két masik, bar mas mufaju jatékot
alkottak meg a vildgdban. ,Ez alapvetden az Ar-
tar kirdly-mondakor és az ir-kelta mitoldgia &sz-
szegyUurasa egy egyedi, modern és erdsen dark
fantasy elegybe. A Knight's Tale alapétlete gya-
korlatilag egy, a mar emlitett Martyr megjelenését
kovetd délutani brainstorming eredménye. Két
nagyobb lélegzetvétel(i ARPG mellett/kdzdtt sze-
rettlink volna egy kicsit mas mufajban is alkotni,
nem szerettlnk volna belefasulni az altaluk ta-
masztott feladatokba. Az alapkoncepcid csirdja
ezt kdvetden Juhdsz Viktorhoz, a cég fé kreativ
irédjahoz kerult. Par nap alatt lerakta a hangulat
alapjait, ami olyan erésre sikerult, hogy a jaték int-
réjadnak szovegkdnyve gyakorlatilag ebbdl szlle-
tett” - mesél Telek Zoltan a jaték keletkezésérol.

A Szoftverdesign Kft. eddig még sosem kapott
unids vagy mashonnan érkezé tdmogatast - igaz,
eddig nem is palyaztak ilyesmire. ,Oszintén szol-
va, eddig féként az tartott tadvol minket a palya-
zatoktodl, hogy egyes fejlesztécégek egyre inkdbb
a palyazatoknak »gyartanak« terméket, szoftvert,
mint inkdbb a piacnak. Ez jelentésen befolyasolja

- =.A SZoftverdesign csapata
. _The Szoftverdesign team




KING ARTHUR: KNIGHT'S TALE
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az alkotoi, kreativ lehetdségeket, szabadsagot -
mondja Telek Zoltan. - Mi deklaraltan ugy vagtunk
bele, palyazatird, kilsds segitséget sem igénybe
véve, hogy olyan anyagot nyujtunk be, ami olyan
projektrdél szdl, amit mi akarunk létrehozni, és a
jatékosok igényeit is messzemenden kielégiti. Si-
kerdlt nyerntnk vele, amit igazolasként értékellink
arra nézve, hogy a jaték valtoztatas nélktl megfe-
lel majd az elvarasoknak.”

A specialis, kifejezetten az & mikddési tertletlket
célzo kiirdsra két éve figyeltek fel, amikor a lengyel
The Witcher széria (ami ugyanazon a kdnyvon ala-
pul, mint a tavalyi év végén hatalmas sikerrel be-
mutatkozé tévésorozat) egyik kiegészitéje nyert
rajta. ,,Akkor épp nyakig mertltink a Martyr befe-
jezésébe, és nem tudtunk azonnal foglalkozni vele,
de elraktdroztuk mint remek lehetéséget. Az idei
év legelején aztan, amikor elkezdtlink komolyab-
ban foglalkozni a Knight’s Tale-lel és elddlt, hogy
nem csak egy otletvazlat lesz a sok kdzul, hanem
biztosan belevagunk a fejlesztésébe, elindultunk a
palyazaton.”

A padlyazat kedvezd elbirdlasa mellett szolt egy-
részt az Artur-mondakorre épitkezo, tdérténetme-
sélés koncepcid, ami nagyon ,eurdpai’. Fontos
kritérium volt a tartalom mellett a kész termék
piacképessége is, amelyre a Szoftverdesignnak
szintén megfelelé koncepcidja van. Ezen kivdl
mellettlk szolt a tdbbéves tapasztalatuk és az,
hogy nem egy sikeres jaték fejlesztését tudtak
mar végigvinni az 6tletfazistdl a befejezésig.

A tdmogatads a jaték koncepciofejlesztésére és
magdra a termék fejlesztésére jar az alfa fazisig,
azaz gyakorlatilag az elsé jatszhatd valtozatig.
LA fejlesztéssel jol is haladunk, tartjuk az elézete-
sen kitizott Utemtervinket. A jaték koltségveté-
se a projekt ndvekedésével parhuzamosan kicsit

megnoétt, ez a szakasz kordlbeldl 1,2 millid eurdt
emészt fel - a tdmogatas pedig 150 ezer eurdval
segit be a koltségvetéslinkbe.”

Telek Zoltan a MEDIA palyazat folyamatardl is el-
ismerben beszélt. ,Vildgosan lefektették az elvara-
sokat, és a palyazat bizonyos részeihez a valaszok
tekintetében remek tipuspéldakat is felvonultat-
tak, ami kezd® palyazoként sokat segitett neklnk.
A palyazat és az anyagok bekUldése, a cég valida-
lasa teljesen digitalisan, az EU platformjan zajlott,
nagyon atlathaté modon. Az Ugyintézé munka-
tarsak pedig nagyon segitékészek voltak, és na-
pokon belll valaszoltak barmilyen kérdésre. Ta-
1dn mégis az a legnagyszerlbb, hogy létezik erre
a specifikus terlletre is egy alpalyazat, szakértd
birdlokkal, és nem egy nagyobb kulturalis kereten
belll kell versenyezni, egyttt mondjuk a mozgo-
képekkel, zenével.”

Es hogy kinek ajanlja a gbzerdvel készuld jatékot?
»Ha valaki szereti a taktikai kihivasokat, megkever-
ve szerepjaték (RPG) elemekkel és mindezt egy
eredeti dark fantasy vildgban, akkor ez a jaték
neki vald. A Knight’s Tale-t a valtozatos hésok, az
egyedi fejlédési lehetdségeik, a toméntelen va-
rédzstargy kombindcidjara épitjuk, igy a jatékosok
elétt a hatékony kalandozd csapat dsszedllitasa-
nak végtelen lehetdségei tarulnak ki. A hangulatos
torténet mellett a jaték gydnyord lesz, ki merjik
jelenteni, hogy a mufajan belll messze az egyik
legszebb, legrészletgazdagabb és leghangulato-
sabb jaték lesz jo ideig.”

77

Creative Europe Stories

Kreativ
Eurdpa
MEDIA



Kreativ Eurdpa térténetek

Sikeres magyar projektek
Successful Hungarian Projects

Gamers backed by Europe.
King Arthur: Knight’s Tale

The dark side of legends and the twisted mirror
image of the mythical Britannia, where tales of
chivalry have become living nightmares and the
most dangerous enemy is King Arthur himself.
This is the extraordinary, albeit suffocating fan-
tasy world of King Arthur: Knight’s Tale, where
gamers can look forward to terrifying adven-
tures, beautiful and refined visuals, rich content
and technological solutions of the future. We
spoke to Zoltan Telek, the business developer at
Szoftverdesign Ltd., about the large-scale project
that has received development support from the
MEDIA sub-programme of Creative Europe.

Szoftverdesign Ltd. has been developing games
since 2008, with the majority of its products re-
leased on international markets under the Neo-
coreGames brand. Its most well-known titles in-
clude The Incredible Adventures of Van Helsing
and the Warhammer 40,000: Inquisitor series in
the ARPG genre, and the King Arthur games in the
strategy genre. Roughly sixty people are currently
working on the King Arthur: Knight’s Tale project,
with 30 to 40 contractors helping them out. The
game will be released across the world in 2021.

The King Arthur series is an old franchise of the
company, having already made two King Arthur
games in the past. They belong to different gen-
res, but are all set in the same universe. Telek
spoke to us about the genesis of the game. “This
dark fantasy world was inspired by the legend of
King Arthur and by the Irish-Celtic sidhe myths,
resulting in a unique, modern interpretation of
the classic stories. The idea behind Knight’s Tale
came about during an afternoon brainstorming
session organised after the release of Warhammer
40,000: Inquisitor - Martyr. Between developing
two big ARPGs we wanted to switch to a different
genre in order to avoid our work becoming stale.
The base idea was given to Viktor Juhdsz (our
lead narrative designer), who wrote a synopsis
with a strong, unique atmosphere, which ultimate-
ly served as the script for the intro movie.”

As for the EU support, Szoftverdesign Ltd. had
never received any additional funds before, but
then again nor had they ever applied for any ei-
ther. “We used to be cautious about applications
because we noticed that some studios tailored
their software and products so as to receive fi-
nancial support rather than produce one with the
players in mind. That has an impact .on-creative
decisions and freedom,” said Telek. “We wanted
to apply without any outside help and we want-
ed to submit something that was conceived only
by us, our ultimate aim being that players would
enjoy it. We managed to get the support, which
confirms that it is possible to meet the standards
set by the committee without having to make any
compromises.”

Szoftverdesign Ltd. first recognised the opportu-
nity - targeting their exact area - two years ago
when one of the expansions of the Polish video
game series The Witcher (based on the epony-




KING ARTHUR: KNIGHT'S TALE
Video games
2020

150 000 EUR

mous book series and serving the basis for the TV
show as well) applied for funds and won. “At the
time we were too preoccupied with the develop-
ment of Warhammer 40,000: Inquisitor - Martyr
to apply, but we took note of it for the future. Then
at the beginning of this year we started taking
Knight’s Tale more seriously, and once we decided
to put it into development and production, we ap-
plied to the MEDIA sub-programme.”

Szoftverdesign Ltd.’s application was supported
by the fact that the concept is tied to European
culture, with the structure of its storytelling based
on the Arthurian legend. The initial ideas and tech-
nical aspects impressed the committee, both in
terms of the narrative as well as its audio-visual
nature. Another key prerequisite was that the
project be commercially viable, and the concept
of Knight’s Tale ticked all the boxes. The fact that
Szoftverdesign Ltd. had years of experience be-
hind them and had already managed to develop
successful games, from the core idea to the re-
lease of the end product, was a bonus.

The support was granted for fleshing out the
concept and developing the productup to Alpha
phase (first playable version). “Development is
going well; we are hitting our internal milestones.
As the project grew, so did its budget, totalling
approximately 1,2 million EUR - of which 150,000
EUR comes from the MEDIA support,” explained
Telek, who appreciated how straightforward the
application procedure was.

“The expectations were very clear. And despite
it being our first attempt at an application, the
examples given were helpful when it came to an-
swering the questionnaire. The submission pro-
cess as well as the company’s certification were
all done digitally on the EU platform, everything

being transparent and clear. The contacts were a
great deal of help, providing us with answers to all
of our questions within a matter of days. The best
thing about the whole process, however, is that
support for this specific artistic area exists, with a
committee of experts in the field to boot. It means
that we didn’t have to compete with other cultural
areas such as film or music”.

So who does Telek recommend the game to?
“Players who like tactical challenges and role-play-
ing possibilities in a dark fantasy world. Knight’s
Tale is rich because of its diverse classes, unique
progression possibilities and the vast number of
magical items. Players can fine-tune and custom-
ise their team of adventurers as they see fit, and
their story will unfold in a beautifully realised fan-
tasy world. We can safely say that, thanks to its at-
tention to detail and overall atmosphere, Knight’s
Tale will still be one of the best-looking games in
the genre for years to come.”
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Filmoktatas
Film Education

1284 582 EUR | 1%

Piaci hozzaférés
Market Access

343 000 EUR | 3%

Nyertes magyar

projektek

MEDIA support for
Hungarian projects

Tamogatdsok 6sszege
2014-2020 kozott
Amount of support 2014-2020

12 012 076 EUR

Sikeres magyar projektek

Videojatékok
Video Games
415 000 EUR | 3%
Europa Cinemas halézat
Europa Cinemas Network
886 024 EUR | 7%
Képzés
Capacity Building/Training
549 613 EUR | 4% '
K6zbnségfejlesztés

Audience Development

1215 412 EUR | 10%

Successful Hungarian Projects
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Festivals

315 000 EUR | 3%

Development | Single Projects

840 000 EUR | 8%

Development | Slate Projects

592 000 EUR | 5%

Distribution | Selective Scheme

1697 514 EUR | 14%

Distribution | Automatic Scheme

3196 529 EUR | 27%

Online Distribution (VoD)
677 402 EUR | 6%

DAl Kreativ
[ Europa
MEDIA
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Hungarian Films
Distributed in Europe
with MEDIA support

Son of Saul

24countries

550 000
EUR

700 000 EUR
600 000 EUR
500 000 EUR
400 000 EUR
300 000 EUR
200 000 EUR

100 000 EUR

SAUL FIA | SON OF SAUL
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On Body
and Soul

3 Ocountries

624 500
EUR
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Sunset

2 9countries

690 600
EUR

Jupiter’s
Moon

2 7countries

476 500
EUR

JUPITER HOLDJA | JUPITER'S MOON

NAPSZALLTA | SUNSET
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MEDIA hozzajarulas
magyar projektekhez

2014-2020 2014 1507 638 EUR

MEDIA contribution 2015 | 960 467 EUR

awarded to Hungarian

projects 2014-2020 2016 2360 841 EUR

. . 2017 1615 180 EUR
Tamogatasok dsszege
2014-2020 kozott*: 2018 1587 644 EUR
Total Support Amount* 2019 2292469 EUR

12 012 076 EUR 2020 687 837 EUR

*Nem végleges eredmények. These figures are not final.
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